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Uvod

Ceny biopotravin, vyse jejich cenové prémie a otazka ,,Pro¢ a zda jsou biopotraviny
skutecné drazsi?* patii k ¢asto diskutovanym témattim, zejména S ohledem na hodnoceni
rozvoje ekologického zeméd¢lstvi v CR.

Proto vznikla i tato zprava jako rozifeni ,,Zpravy o trhu s biopotravinami v CR, jez je
kazdoro¢né zpracovavana na UZEI vramci tematického tkolu , Statistickd Setfeni
ekologického zemédélstvi“. Obsahem predkladané zpravy je detailni popis vyvoje nabidky
biopotravin v maloobchodnich fetézcich (MR), vyznamu jednotlivych kategorii biopotravin
a jejich dodavatelti, vyznamu privatnich znacek a dale cenovy vyvoj vybranych biopotravin
v letech 2009 - 2013. Soucasti je navic cenové srovnani s konvenc¢nimi produkty V ramci
kategorie ,,Mléko a mlé¢né vyrobky* napti¢ maloobchodnimi fetézci.

Vzhledem k tomu, Ze vyssi ceny biopotravin jsou pravidelné uvadény v ramci Setfeni
mezi spotiebiteli jako jedna z nejvétsich bariér nakupu biopotravin a tim padem i rozvoje trhu
biopotravin v CR, je planovano v cenovém Setieni pokracovat i v dalsich letech.



1.

Metodika

Vystupy vychdzeji zejména z primdrnich dat tzv. cenového BIOmonitoru. Cenovy

BIOmonitor je produktem agentury Green marketing a piestavuje databazi cen biopotravin
nabizenych v maloobchodnich fetézcich s pocatkem sbéru dat v roce 2009. BlIOmonitor
obsahuje data z téchto 12 maloobchodnich fetézct: Albert supermarket, Albert hypermarket,
Billa, Tesco supermarket, Tesco hypermarket, Kaufland, Interspar, Globus, Penny Market,
Lidl (sledovano od 9/2013), dm drogerie a Rossmann. Data pro BIOmonitor jsou nyni
ziskdvana pravidelné jednou za dva mésice Vterénu, kdy sbér provadi v problematice
biopotravin vysoce orientovani pracovnici.

Na podkladé téchto dat:

a)

b)

byla zpracovana ,,Analyza vyvoje nabidky biopotravin Vv maloobchodnich fetézcich
a jejich cen 2009 — 2013%, kterou pro UZEI dodala Ing. Zuzana Citkova v fijnu 2013. Tato
analyza obsahuje také cenové srovnani s konven¢nimi produkty v ramci kategorie ,,MIléko
a mlécné vyrobky* napfi¢ maloobchodnimi fetézci.

bylo provedeno statistické hodnoceni vyvoje cen u vybranych biopotravin, kdy snahou
UZEI bylo:

e postihnout zdkladni tendence vyvoje,

¢ identifikovat vykyvy,

¢ zhodnotit podobnost vyvoje cen mezi sledovanymi fetézci.

Zakladni tendence vyvoje a vykyvy byly zhodnoceny pomoci ukazatelii popisné statistiky,
jako je aritmeticky primér, minimalni a maximalni hodnota a z charakteristik variability
smérodatna odchylka a variacni koeficient.

Omezeni a pfedpoklady hodnoceni:

e Hodnoceny c¢asovy tsek byl od 01/2009 — 09/2013. V obdobi 01/2009 — 12/2010
probihalo sledovani cen mési¢né, v obdobi 01/2011 — 09/2013 pak kazdy druhy mésic.
Z dtivodu srovnatelnosti hodnot ¢asové fady byly chybéjici hodnoty v obdobi 01/2011
az 09/2013 interpolovany aritmetickym primérem dvou zjisténych sousednich hodnot
Vv Casové fad¢.

e Do hodnoceni byly zafazeny asové fady vyrobkii u MR, které nevykazovaly zadné
chybg¢jici hodnoty. Do analyz byly rovnéz zatazeny Casové fady, které obsahovaly do
péti chybéjicich hodnot, tyto byly interpolovany aritmetickym primérem sousednich
hodnot.

e Pocet MR, ve kterych se vyrobky sledovaly a ve kterych se prodavaji, se lisi.



2. Nabidka biopotravin v maloobchodnich Fetézcich

2.1. Vyvoj nabidky biopotravin v MR

Celkovy pocet biopotravin, ktery byl v zaii 2013 k dostani na pultech vyse uvedenych
maloobchodnich fetézci, Cinil 2 809 polozek. Oproti pfedchozimu obdobi tj. ¢ervenci 2013 se
celkovy pocet polozek zvysil o 4,8 %. Pokud ale srovname nabidku biopotravin v zaii 2013
s lednem 2009, pak zjistime, ze se pocet zvysil o 88 %.

Pokud provedeme srovnani tzv. unikatnich vyskytii biopotravin®, pak jejich podet v zaii
2013 ¢inil 1 751 polozek (nartst o 3,1 % proti Cervenci 2013 a az 0 40 % proti lednu 2009).

800

Vyvoj poétu nabizenych biopotravin v letech 2009 - 2013
700 —

dm; 725

600 o~
Globus; 550

500 7 / A/\/
400

300 [—;

Tesco hypermarket; 319

Albert hypermarket; 261
// Kaufland; 252

200 Interspar; 206
Billa; 162
Albert supermarket; 147

Rossmann; 129

100

Tesco supermarket; 27
Penny market; 15

200911
201001
201011
201101
201103
201105
201107
201109
201111
201201
201211
201301

200901
200903
200905
200907
200909
201003
201005
201007
201009
201203
201205
201207
201209
201303
201305
201307
201309

Zdroj: Green marketing cenovy BlIOmonitor

Graf 1: Vyvoj po¢tu nabizenych biopotravin v MR v letech 2009 - 2013

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor

Na zacatku roku 2009 mély nejSirSi nabidku biopotravin (nad 200 polozek)
hypermarkety Albert (difive Hypernova) a Tesco. NejvétSim skokanem je jednoznacné
dm drogerie, ktera nabidku biopotravin v pribéhu zkoumanych let téméf ztrojnasobila.
Druhym sou¢asné nejsilngjsim MR z pohledu poétu nabizenych biopotravin je Globus.
S nabidkou biopotravin el naopak doli diskontni fetézec Penny Market. Vyznamnou udalosti
bylo rozsiteni prodeje biopotravin pod znackou AlnaturA mimo dm drogerii nové i v fetézci
Globus od poloviny roku 2011. Prave diky obratu z prodeje znacky AlnaturA se dm drogerie
stala maloobchodnikem s daleko nejvétSim obratem za prodané biopotraviny na ¢eském trhu.
A to pfesto, ze se jednd o drogisticky fetézec a biopotraviny AlnaturA jsou z dovozu.

? Celkové vs. unikatni vyskyty: celkovy vyskyt piedstavuje soucet viech vyskyti dan¢ho vyrobku napfic MR
(tedy polozka s jednim EAN kodem se miize vyskytnout vicekrat dle toho v kolika MR se vyskytuje); naproti
tomu v souctu unikatnich vyskytti miize byt vyrobek zapocten pouze jednou.



2.2. Vyznam jednotlivych kategorii biopotravin a jejich dodavatelu

Data v ramci cenového BIOmonitoru jsou sbirana jiz od roku 2008, kdy ale bylo
sledovano pouze nékolik MR. V té dob& byla nabidka biopotravin v MR omezend a to
zejména co se tyce biopotravin v Cerstvych kategoriich. Napi. biomaso, které v soucasné dobé
nabizeji vSechny hypermarkety i supermarkety, bylo diive na pultech pouze vyjimecéné.
Zména nastala i v umisténi bioprodukti na prodejni ploSe. Zatimco v roce 2008 se nabidka
centralizovala na jeden ostriivek, kde byly vSechny biopotraviny nabizeny pohromadg,
v dalsich letech se nabidka postupné rozriistala po celé prodejni plose.

vvvvvv

byla, je a pravdépodobné bude kojeneckd a détska vyziva (vSechny jeji podkategorie
dohromady: kaSe, maso, ndhradni mlécné vyziva, napoje, ovocné piikrmy, susenky a oplatky,
zeleninové piikrmy a menu). Na celkové nabidce se podili zhruba 24 %, coz znamena, ze
kazd4 4. biopotravina nabizena v MR patii do této stale rostouci kategorie. V sou¢asné chvili
formatu hypermarket (Globus, Albert a Tesco hyper, Interspar a Kaufland) a v drogistickych
fetézcich (dm drogerie a Rossmann). V Albert hypermarket je stejné silna i1 kategorie Mléko
a mlééné vyrobky. Vyvoj mnozstvi vybranych polozek v letech 2009 - 2013 (vzdy k zati
daného roku) znazornuje nasledujici Graf 2.
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* Mnozstvi v roce 2013 bylo 678 ks
Pozn.: Néapoje v rameci BIOmonitoru predstavuji zejména ovocné a zeleninové §t'avy.

Graf 2: Hlavni kategorie biopotravin v MR v letech 2009 - 2013
Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor

Biopotraviny jsou do ceskych fetézci doddvany mnoha dodavateli. Jednoznacné
nejvyznamngj$im z nich je AlnaturA. Biopotraviny AlnaturA jsou dodavany do dm drogerie
(452 polozek) a také do Globusu (245 polozek) v celkovém poctu 526 unikatnich polozek.
DalSim v potadi je HiPP Czech. Vyrobky tohoto dodavatele se nachédzeji na 483 regalovych
polozkach. PiestoZe jsou vyrobky od tohoto dodavatele zastoupeny ve viech MR kroms
diskontll (Penny Market a Lidl), je pocet jejich unikatnich vyskyt vyrazné nizsi — pouze 111.
Na pomyslném 3. a 4. misté stoji dva nejsiln€jSi CeSti vyrobcei a distributoii biopotravin
Pro-Bio a Country Life, ktefi jsou sou¢asné hlavnimi dodavateli pro privatni zna¢ky MR.



Dalsi vyznamni dodavatelé s poctem 40 az 100 polozek jsou Tesco, Biopark,
dm drogerie, Rossmann, Olma, Spar, Pfanner, Biopekarna Zemanka a Polabské mlékarny.
Poradi miize byt ovSem ve skute¢nosti jiné, jelikoz nékteré MR neuvadéji své dodavatele.

Maloobchodni fetézce nabizeji biopotraviny také pod svou privatni znackou. Béhem
roku 2009 doslo k velmi vyraznému nartistu podilu privatnich znacek. Billa pfiSla se znackou
Nase BIO, ktera nahradila Ja!Natiirlich a Albert vyrazn¢ rozsifil znacku Albert BIO.
PomysIného vrcholu privatni znacky dosahly v roce 2010. V néasledujicich letech podil
privatnich znacek na celkovém mnozstvi biopotravin postupné klesal, ackoliv absolutni pocet
biopotravin mirn¢ roste. Jedinou vyjimkou je pravé Billa a jeji znacka Nase BIO, ktera si stale
drzi velmi vysoky podil nad 70 %. V poloviné€ roku 2012 byla kazda 4. biopotravina nabizena
pod privatni znackou. V zéaii 2012 to bylo uz jen 22 % a podil naddle mirné¢ klesa.
Z poslednich dat ze zaii 2013 bylo zjisténo, ze tento podil ¢ini 19 %. V priméru nabizeji tedy
MR necelou pétinu svého biosortimentu pod nékterou ze svych privatnich znagek (viz Tab. 1).

Tab. 1: Vyvoj podilu privatnich bioznaéek v sortimentu MR, 09/2012 — 09/2013 (%)

Maloobchodni Ffetézec zari 2012 leden 2013 kvéten 2013 zari 2013

Albert hypermarket 41 39 38 38
Albert supermarket 60 61 58 52
Billa 74 76 69 73
dm drogerie 8 8 8 8
Globus 0 0 0 0
Interspar 28 23 28 25
Kaufland 0 0 0 0
Penny Market 73 75 79 73
Lidl X X X 0
Rossmann 45 46 42 40
Tesco hypermarket 28 23 19 20
Tesco supermarket a7 50 46 48
Celkem 22 21 20 19

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor

3. Vyvoj cen vybranych biopotravin

V této kapitole je znazornén cenovy vyvoj u vybranych biopotravin v MR. Pro analyzu
byly vybrany tyto potraviny v biokvalité: Cerstva vejce velikost M, jogurt bily, maslo, mléko
Cerstvé plnotuéné, mrkev, hovézi zadni bez kosti a maso kufteci.

Pokud se podivame na vyvoj cen, tak zjistime, Ze se ceny nékterych biopotravin béhem
let téméf nezménily (mléko, maslo, jogurt). Naopak rostouci tendenci vykazuji ceny
u biovajec ¢i biomrkve. Vyznamné rostly ceny také u kufeciho masa, a to z divodu
neexistence konkurence. U hovéziho masa vykazovala cena velmi nizké kolisani v obdobi
pied i po jednorazovém zvySeni cen v listopadu 2011.



Cerstva vejce M

U produktu ,,Cerstva vejce M bylo pro hodnoceni vybrano pét ¢asovych fad, z nichz
jedna predstavovala primér za vSechny fady. Byly vybrany ty fetézce, u nichz byly fady bud’
kompletni, nebo chybél nepatrny pocet pozorovani, ktery byl interpolovan pramérem
sousednich hodnot v ¢asové fad¢.

Cenovy vyvoj vykazuje rostouci tendenci u viech sledovanych MR (Graf 3), relativné
vyssi vykyvy byly zaznamenany v ptipadé Tesca hypermarketu, jehoz vysledky zaroven
nejevily veétsi podobnost vyvoje s ostatnimi fetézci. Maximalni ceny vykazoval Tesco
hypermarket, a to 62,90 K¢&/baleni 6 kust (Tab. 2), a to po dobu 7 obdobi v fad¢, nejnizsi
hodnota byla zjisténa rovnéz u tohoto fetézce, a to v 9. obdobi fady (09/2009). Nejvyssi
prumérné ceny lze vysledovat u fetézce Albert supermarket (51,69 K&/ baleni 6 ks). Nejvyssi
volatilitu cen podle variacniho koeficientu (15,85 %) jsme zjistili u Tesca hypermarketu, coz
odpovida i vysledkiim z grafu.
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Graf 3: Vyvoj cen produktu ,,Cerstva vejce M“ u vybranych fetézcti
Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI

Tab. 2: Popisné statistiky pro vybrané casové fady cen vajec

MR Pocet Pramér Minvimum Ma>§imum Sm.vodch. Var. koef.
hodnot (K¢/6ks) (Kc/6ks) (K¢é/6ks) (Kc/6ks) (%)
Albert hypermarket 57 50,96 44,90 57,90 3,87 7,60
Albert supermarket 57 51,69 44,90 57,90 4,29 8,30
Kaufland 57 49,70 39,90 59,90 5,59 11,26
Tesco hypermarket 57 50,72 33,90 62,90 8,04 15,85
Vejce celkem 57 50,44 43,15 57,10 4,50 8,91

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI



Jogurt bily

U produktu ,,Jogurt bil}'/?’“ bylo analyzovano sedm c¢asovych fad. Opét byly vybrany

ty fetézce, které vykazovaly kompletni ¢asovou fadu, resp., jejichz vysledky obsahovaly
ojedinélé informacni nedostatky, které byly feSeny interpolaci cen pomoci praméru
sousednich hodnot v ¢asové fad¢.
Z grafu nize (Graf 4) je mozné vycist celkové tendence cenovych vyvoju. Ceny za 150 g
baleni bilého jogurtu vykazovaly u vétSiny fetézcii vyznamné kolisani v prvnich tiech
sledovanych letech. V letech 2012 a 2013 doslo ke zklidnéni a stabilizaci cen u jednotlivych
MR (vyjimkou je Tesco hypermarket). Celkovy trend lze oznadit za rostouci, avsak
s vyznamnym poklesem ceny v druhé poloving¢ roku 2013, kdy ceny poklesly u 4 z6
sledovanych MR. Retézec s nejvys§imi cenovymi skoky je Kaufland (variaéni koeficient
11,42 %, Tab. 3). Celkové primérné nejnizsi ceny drzi Penny market (9,90 K¢). Jak dale
doklada Tab. 3, maximalni cena se dostala na uroven 13,00 K¢ (Albert hypermarket),
minimalni u Penny marketu (7,50 K¢). Nejstabilngjsi ceny jsou patrné u Albert supermarketu
(4,91 %).
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% Jedna se o kategorii jogurtl bylich s pfirozenou tuc¢nosti — tedy neodtu¢nény a zaroven bez pfidani smetany.



Tab. 3: Popisné statistiky pro vybrané ¢asové fady cen bilého jogurtu

MR Pocet P[ﬁmér Mi?imum Mavximum va. odch. Var. koef.
hodnot (K€/1509) (K€/1509) (Ké/1509) (K€/1509) (%)
Albert hypermarket 57 11,27 8,50 13,00 0,99 8,82
Albert supermarket 57 10,33 8,90 10,90 0,51 4,91
Globus 57 11,37 9,50 12,50 0,91 7,98
Kaufland 57 11,16 8,50 12,90 1,27 11,42
Penny market 57 9,90 7,50 11,50 0,87 8,79
Tesco hypermarket 57 11,16 9,50 12,90 0,92 8,26
Jogurt celkem 57 10,86 9,43 11,94 0,70 6,41

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI

Maslo

Cenovy vyvoj u vyrobku ,,Maslo*“ byl sledovan u fetézct Billa, Globus a Interspar.
Vysledky dopliuje ¢asova fada priméru.

Podle grafu nize (Graf 5) je patrné, ze po poklesu cen v prvnim roce sledovani, si maslo
udrzovalo u svych fetézcl zhruba stejnou cenu, v pribéhu obdobi prichazely pouze vykyvy,
po kterych se ovSem vratily ceny na zhruba piivodni Groven. Mirny rast ceny masla nastal az
od roku 2012. V priméru nejniz§i Groven ceny vykazuje Globus (20,29 K¢&/100g), ktery

cvwr

A4

hladinu mé¢la Billa (24,18 K¢/100g) a soucasné méla i nejvyssi volatilitu cen. Nejnizsi cena
byla uvedena u Intersparu (14,94 K&/ 100g, tj. cca 37,35 K¢&/2500).
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Graf 5: Vyvoj cen produktu ,,Maslo® u vybranych fetézct
Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI
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Tab. 4: Popisné statistiky pro vybrané ¢asové fady cen masla

MR Pocet Prameér MiPimum Mavximum va. odch. Var. koef.
hodnot (K€/100g) (K&/100g) (K¢/100g) (K€/100g) (%)
Billa 41 24,18 19,92 27,92 2,27 9,40
Globus 41 20,29 16,45 21,45 0,95 4,69
Interspar 41 20,59 14,94 23,92 1,84 8,95
Maslo celkem 41 21,69 18,76 23,63 1,15 5,28

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI

Miéko Cerstvé plnotucné

V ramci produktu ,,MIéko Cerstvé plnotu¢né bylo hodnoceno celkem Sest ¢asovych fad
cen. Jednalo se o ¢asové fady téch fetézcn, ve kterych byly ceny sledovany po celou dobu,
resp. vypadek informace nebyl zasadni.

Celkové rostouci tendence byla zaznamendna u mléka — celkem a dale u cen fetézcl
Interspar, Kaufland a Globus. Ceny u Albert hypermarketu trend nevykazovaly a i pfes
vykyvy se drzely zhruba na cené kolem 25 K¢ za litr mléka. Sestupnou tendenci a v posledni
tietiné sledovaného obdobi pak setrvaly stav 1ze vysledovat u Albert supermarketu (Graf 6).

cvwr

cvwr

supermarket. Za nejstabilngjsi ceny ve sledovaném obdobi lze povaZzovat ceny Intersparu
(variacni koeficient 5,40 %), které jsou nasledovany cenami Albert hypermarketu (6,63 %).
Ostatni sledované fetézce reprezentovaly volatilitu ceny mezi 8 — 9 %.
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Graf 6: Vyvoj cen produktu ,,Ml¢ko Cerstvé plnotu¢né* u vybranych fetézct
Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI
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Tab. 5: Popisné statistiky pro vybrané ¢asové fady cen Cerstvého plnotu¢ného mléka

MR Pocet Prameér Minirvnum Maximum Sm. Qdch. Var. koef.
hodnot (Ke/) (Kel) (Ke) (Kel) (%)
Albert hypermarket 57 24,66 20,40 28,90 1,63 6,63
Albert supermarket 57 21,94 19,90 24,90 1,90 8,64
Globus 57 28,06 22,90 30,90 2,34 8,34
Interspar 57 28,47 26,90 31,90 1,54 5,40
Kaufland 57 27,44 17,90 29,90 2,36 8,58
Miéko celkem 57 26,47 23,28 28,72 1,69 6,39

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI

Mrkev

Analyze Casovych fad mrkve byly podrobeny ty fady, které vykazovaly uplné tdaje,
resp. minimalni nedostatky v datech, ty byly feSeny interpolaci. Do sledovani byly zahrnuty
dva ftetézce (Globus a Tesco hypermarket) a Casova tfada priméri cen za vSechny fetézce
sledované ve vyzkumu.

Ceny mrkve zaznamenaly na pocatku sledovaného obdobi propad cen, které vSak pak
zaznamenaly rostouci tendenci. Jak nacasovani zlomil v cendch, tak jejich frekvence je u obou
fetézcti obdobna. V pruméru levnéjsi ceny vykazoval Globus (30,89 Kc/kg), pfi soucasné
niz$i volatilité cen (variaéni koeficient 24,24 %). V prub¢hu let je patrné velké rozpéti cen od
nejnizsi ceny 15,73 az po 53,20 K¢/kg mrkve (Tab. 6).
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Graf 7: Vyvoj cen produktu ,,Mrkev‘ u vybranych fetézct
Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI
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Tab. 6: Popisné statistiky pro vybrané ¢asové fady cen mrkve

MR Pocet Prlj.fmér Minimum Maxjmum Sm.vodch. Var. koef.
hodnot (Ké/kg) (Ké/kg) (Ké/kg) (Ké/kg) (%)
Globus 57 30,89 16,90 44,90 7,49 24,24
Tesco hypermarket 57 33,23 15,73 53,20 10,82 32,56
Mrkev celkem 57 32,06 16,32 49,05 7,84 24,45

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI

Hovézi zadni bez kosti

Soustavné zaznamenané udaje o cenach hovéziho zadniho bez kosti jsou patrné pouze
u fetézce Albert hypermarket. Jak je mozné vysledovat z grafu nize, tento vyvoj prakticky
kopiroval vyvoj primérné ceny hovéziho zadniho bez kosti, kterd byla tvofena cenami Albert
hypermarketu a Albert supermarketu. U dalSich fetézct udaje sledovany nebyly. V grafu je
patrny razantni nartist ceny v obdobi 11/2011, kdy se ceny zvysily zhruba o 11 K¢/kg. Nebyt
tohoto navyseni, cena vykazovala velmi nizké kolisani v obdobi pfed zlomem i po zlomu

(viz Tab. 7).
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Graf 8: Vyvoj cen produktu ,,Hovézi zadni bez kosti*“ u vybranych fetézct

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI

Tab. 7: Popisné statistiky pro vybrané ¢asové fady cen hovéziho zadniho bez kosti

-©- Hovezi_ah
-5 Hovezi_celkem

MR Pocet Pramér Minimum Maximum Sm.odch. Var.koef.
hodnot (Ké/kg) (Ké/kg) (Ké/kg) (Ké/kg) (%)
Albert hypermarket 57 323,20 319,00 330,60 4,75 1,47
Hovezi_celkem 57 323,21 319,00 330,60 4,75 1,47

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI
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Kureci maso

U kufeciho masa jasné vidime postupny nartist ceny. Veskeré kufeci maso na trhu je
V podstaté pouze od jednoho centrdlniho dodavatele — Bioparku, coz postupné navySovani
ceny vysvétluje.

Nabidku kufeciho masa jsme zaznamenali az od poloviny roku 2009. Na zacatku ¢inila
prumérna cena za 1 kg kufeciho masa 199,30 K¢&/kg, nyni se cena zastavila na 235,40 K¢&/kg.
Kufeci maso je nabizeno v mnoha variantich baleni — celé kufe nebo jeho ¢asti. Detailni
cenovy vyvoj jednotlivych druhti baleni je obsazen v nasledujicim grafu (Graf 9).

KufFeci maso chlazené - cena v K€ za 1000 g
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Graf 9: Vyvoj cen produktu ,,Kufeci maso* u vybranych fetézct
Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor, zpracoval: UZEI

4. Cenové srovnani s bio vs. konvenéni produkt v kategorii
»MIléko a mlécné vyrobky*
V této kapitole porovnavame ceny potravin napii¢ v§emi sledovanymi maloobchodnimi

fetézci bez ohledu na to, zda se jedna o bio nebo konvenc¢ni variantu. Snahou bylo vybrat jak
vyrobky stejné velikosti, tak zejména ,,srovnatelné* vyrobky alesponi s podobnou tu¢nosti:

e mléko Cerstvé plnotuéné o tucnosti 3,5 — 3,6 %,

e bily jogurt s pfirozenou tucnosti — tedy neodtu¢nény a zaroven bez piidani smetany,
tucnost porovnavanych jogurt se pohybovala od 2,5 — 3,9%,

e cidam platkovy o tu¢nosti 30%,

e maslo bez ptichuté a soli o tu¢nosti 82 %,

e tvaroh odtu¢nény, jelikoz v biokvalité se v MR prodava pouze tato varianta — tuénost
0od 0,1 -1,1 %.
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Po srovnani cen biopotravin a ostatnich shodnych konvencnich protéjska se ukazalo, ze
napfiklad u mléka hraje vétsi roli typ obalu, nez jestli se jednd o bio ¢i konvencni mléko.
MIéka ve skle jsou vyrazné drazsi. Velmi podobna situace je u jogurtli. Biomasla jednoznacné
patii do drazsi cenové kategorie, nicméné i mezi konvencnimi masly najdeme stejné drahé
nebo drazsi varianty.

Dutlezité je, zda srovnavame biopotraviny se znackovymi produkty nebo s privatnimi
znackami. V cenovém boji s nimi mnohdy nemaji Sanci. Vzdy je vsSak tieba srovnavat
biopotraviny se ,,srovnatelnym zbozim* a nikoli s nejlevnéjsi konvenéni variantou, jejiz obsah
neodpovida a ani vzhledem k nizké cen¢ nemuze odpovidat sloZzeni vyrobku v bio kvalit¢.

Tabulky v dalsim textu (Tab. 8 az Tab. 13) prezentuji pomoci barevného oznaceni
prehledne rozpeti cen za obdobi leden 2009 az zari 2013 od nejdrazsi varianty az po
nejlevnéjsi cenu (od Cervené pres Zlutou az po zelenou barvu). Posledni sloupec udava
primer za znacku a posledni radek priimer za retézec. Policko v dolnim pravém roku je pak
celkovy prumer ceny za vyrobek.

Biomléko vs. mléko

Nejdrazsi mléka jsou ta, ktera jsou balena do skla o objemu 750 ml (Amadlka Bio
a Bohemilk konvenc¢ni). Nejlevnéjsi jsou privatni znacky Lidlu (Pilos) a Kauflandu (Milbu),
ale také privatni BIOznacka Albert BIO, pod kterou doddva Tatranskd mlékarna do Alberta.
Znacka mléka, ktera se v MR vyskytuje nejéastdji, je Olma (jak konvenéni tak biovarianta).
Ptitom konven¢ni mléko od této znacky bylo v fijnu 2013 nabizeno od 27,90 do 28,90 K¢/l
a biovarianta od 28,90 do 29,90 K¢/l. Cenovy rozdil je tedy minimalni. Drazs§i variantou
biomléka je pak Amalka za cenu 31,90 — 32,90 K¢&/I. Zvlastnosti tohoto mléka je, Zze neni
homogenizovéano. Pokud vytvofime celkovy pramér za viechny sledované MR bez ohledu na
to, zda se jedna o biomléko nebo konvencni mléko a bez ohledu na obal, pak primérnd cena
v fijnu 2013 byla 28,60 K¢ za 1 1.

Tab. 8: Ceny plnotu¢ného &erstvého mléka v MR v Fijnu 2013 (K&/litr)

ceny PLNOTUCNEHO CERSTVEHO MLEKA v MR v fijnu
2013 za 1000 ml
[ IS

5 S 5 &

S g S %
2 S 5 2T $ E 5
= e = 2 3 > =
. 5 3 S n = 8 I 3
mema |18 £ =2 3 ¢ 3 g 5§ = x
EAN dodavatel/ znacka BIO jedn. kvantta| < @ O < £ = a 3 [
8588004490758 Billa / Nase BIO BIO ml 1000 29,9 [ 29,9
8590421333938 Tatranské mlékarna / Albert BIO BIO ml 1000(19,9 19,9 i 19,9
8593807210502 Olma / Olma BIO BIO ml 1000 29,9 29,9 28,9 29,9 29,9 [ 29,7
8593807313135 Olma / BIO Style BIO ml 1000 29,9 [ 29,9
8594033400781 Astrom / Amalka BIO ml 1000 31,9 32,9 32,9 if 32,6
8595008805600 Astrom / Nase BIO (sklo) BIO ml 750 39,9 i 39,9
20367725 Pilos ml 1000 17,9 ‘ 17,9
4008452010017 Weihenstephan ml 1000 29,9 [ 29,9
4049727000210 Kaufland / Milbu ml 1000 17,9 i 17,9
4300175757577 Kaufland / Milbu ml 1000 20,9 i 20,9
8592206673383 Bohemilk (sklo) ml 750 33,2 37,2 i 35,2
8593803222400 Madeta ml 750130,5 31,9 29,2 29,2 29,2 7 30,0
8593807204716 Olma ml 1000(27,9 27,9 27,9 28,9 28,9 / 28,3
8594006322331 Moravia / Lacto ml 1000 28,9 [ 28,9
8594019170080 Némcova selské mlékarna Radonice ml 1000 28,9 [ 28,9
8859303222424 Billa ml 1000 21,9 i 21,9

o ~ F ¥ L4 L L L L4 L L L4

PRUMER 26,1 31,4 30,9 27,2 31,2 25,5 30,0 29,9 17,9 28,6
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Biojogurt vs. jogurt

Pro cenové porovnani byly vybrany jogurty zhruba o stejné tucnosti. Do cenového
porovnani tedy nespadaji nizkotu¢né ani smetanové varianty bilych jogurtd. Nejlevnéjsi
jogurty jsou nabizeny pod privatni znackou téchto MR: Albert, Lidl a Kaufland. Cena t&chto
jogurtd ¢ini 3,30 K¢ za 100 g. Stejn€ jako u mléka se ukazuje, ze cenu ovliviiuje do zna¢né
miry obal. Jogurty ve skle patii k nejdraz§im — Madeta a Agrola. Pokud vytvofime celkovy
pramér za viechny sledované MR bez ohledu na to, zda se jedna o biojogurt nebo konvenéni
jogurt a bez ohledu na obal, pak priimér ¢ini 7,0 K¢ za 100 g.

Tab. 9: Ceny bilého jogurtu v MR v fijnu 2013 (K&/100 g)

ceny BILEHO JOGURTU v MR v fijnu 2013 za 100 g
E ~

g : g 2

o o =

A = = 0 = 9 c
) méma 18 £ 3 8 2 3 § 5 B z
EAN dodavatel/ znacka BIO jedn. kvantita [ < @ O < £ ¥ = o 4 o
8594003020056 Mlékarna Valasské Mezifici / Nase BIO 3% BIO g 200 6,0 i 6,0
8594003029042 Mlékarna Valasské Mezifici 3 % BIO g 150| 9,3 9,3 " 9,3
20144302 Molkerei Gropper / Biotrend 3,5 % BIO g 150 5,9 " 59
8593807547103 Olma 3,2 % BIO g 150( 8,6 8,3 6,6 59 86 6,6 é 7,4
8594001174461 Hollandia 3,8 % BIO g 180 77 1,7 7,7 6 7,7
8594001175338 Hollandia 3,5 % BIO g 150 73 7,9 ‘ 7,6
4104420073784 AlnaturA 3,7% BIO g 150 7,3 [ 7,3
8590421336335 Tatranska mlékarna / Albert BIO 3,6 % BIO g 150( 5,9 59 i 59
8590421605097 Albert Quality 3,8 % g 150 8,3 3,3 i 3,3
8593803121345 Madeta (sklo) 3,6 % g 200 12,0 11,5 11,0 i 11,5
4300175703376 K-Classic 3,9 % g 150 33 i 3,3
8594003020124 Mlékarna Valasské Mezifici 3 % g 150| 6,6 53 6,6 6,6 [ 6,3
4040600990338 Landliebe / Alimpex 3,8 % g 200 8,0 8,0 8 8,0
8594001171576 Hollandia 3,9 % g 200( 75 75 75 75 75 [ 7,5
4014500507330 Zott / Natura 3 % g 150( 5,3 53 53 53 6,6 53 " 55
85912410 Mlékarna Kunin 3 % g 125 7,1 7,1 ‘ 7,1
8593807517304 Olma / Klasik 2,7 % g 150( 59 59 59 59 59 59 59 59 i 5,9
8595002100503 Danone / Aktivia 3,4 % g 180 8,3 7,2 8 7,7
20157722 Lidl/ Pilos 3 % g 150 3,3 ’ 3,3
20257255 Lidl/ Pilos 2,5 % g 200 33 ° 3,3
8595002104655 Danone / Aktivia 3,4 % g 240( 8,3 8,3 8,3 83 [ 8,3
8593803121437 Madeta 3,2 % g 150 6,6 8,6 ( 7,6
859404770141 Jihocesky / Agrola (sklo) 3,5 % g 200( 9,3 9,0 9,5 " 9,2
PRUMER (70775 76 67 67 69 74 69 42~ 7,0
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Biomaslo vs. maslo

Pro cenové porovnani byla vybrana masla o stejné tuc¢nosti 82 %. Biomaésla jednoznacné
patii do drazsi cenové kategorie, nicméné i mezi konvencnimi masly najdeme stejn¢ drahé
nebo draz§i varianty. Nejlevnéj§i maslo lze ve sledovanych MR zakoupit za cenu zhruba
14,0 K¢ za 100 g, nejdrazsi pak potidime okolo 25,0 K¢ za 100 g. Pokud vytvofime celkovy
pramér za vechny sledované MR bez ohledu na to, zda se jedna o biomaslo nebo konvenéni
maslo, pak primér ¢ini 18,20 K¢ za 100 g.

Tab. 10: Ceny masla v MR v Fijnu 2013 (K¢&/100 g)

ceny MASLO v MR v fijnu 2013 za 100 g
E =4

g <
3 ., &2 832 = & 5
L ] = o I o 2 =
) merna |8 2 3 8 &g 3 3 5 = 2
EAN dodavatel/ znacka BIO jedn. kvantita [ < @ O < £ ¥ = o 4 [
8595008800735 Lacrum / Nase BIO BIO g 125 25,5 T 25,5
9100000024301 Spar / Natur*pur BIO g 125 23,9 b 23,9
8594003963179 Polabské mlékarny / Milko BIO g 200(22,0 215 21,5 21,5 o 21,6
8594033400965 Tesco Organic BIO g 125 22,3 & 22,3
8594033400835 Ekomilk / BIO Style BIO g 125 22,3 i 22,3
8593803421605 Madeta g 125|22,3 22,3 22,3 i 22,3
8594005851675 Bohemilk / Moravia g 125 19,9 20,4 i 20,2
8594006840804 Tatra g 250 16,8 16,8 16,4 16,0 g 16,5
8594035090621 A7B Bohemia g 250 14,0 14,4 14,4 - 14,2
85910676 Polabské mlékarny g 250 17,2 17,2 d 17,2
40349695 Meggle g 200 21,0 25,0 20,0 T 220
20097684 Pilos g 125 15,9 - 15,9
8595121800186 Alimpex / Dr. Halif g 250(17,6 17,6 14,4 ‘ 16,5
20139049 Lidl g 250 1407 140
8593803421223 Madeta g 250(17,6 17,2 17,6 17,2 17,2 17,6 17,6 d 17,4
8593807618520 Olma o] 125 15,9 15,9 g 15,9
8595110407792 Spar / S-Budget g 250 14,4 " 144
8594052745047 Milkpol g 250 14,8 14,4 o 14,6
5051701054514 Tesco / Creamfields g 200 14,0 g 14,0
8594005851849 Tesco g 250 15,6 " 156
4025500156015 Sachcenmilch g 250 12,0 14,4 i 13,2
3228022910023 President g 200 25,0 26,0 i 25,5
8594003824210 Jaroméficka mlékarna g 125 15,9 o 15,9
4008452010222 Weihenstephan o] 250 18,4 ¢ 18,4
5904951000667 Melina / For-Trabe g 300 16,6 d 16,6
8594005851795 Mlékarna Olesnice g 250 16,8 i 16,8
8594062561064 Mlékarna Kunin g 250 17,6 d 17,6
8594050540301 Alimpex / Dr. Halif g 125 19,9 i 19,9
PRUMER 19,9 19,5 18,719,017,1%18,7 1791721477 182
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Bioeidam

vs. eidam

Porovnavame platkovy syr eidam o stejné tu€nosti 30 %. Téméf vSechna baleni az na
jedno méla 100 g. Amalka je nejdrazs$im syrem eidam mezi eidamy, které jsme nasli na
regalech vech sledovanych MR. Cena za 100 g ¢inila 32,90 K¢&. Oproti nejlevngj$i varianté
(Madeta v Globusu a Tesco Value) je témét dvakrat tak drahy. I ostatni privatni znacky tlaci
pramérnou cenu dolt. Celkovy primér za viechny sledované MR bez ohledu na to, zda
se jedna o bioeidam nebo konvenéni eidam, pak ¢ini 21,50 K¢ za 100 g.

Tab. 11: Ceny Eidamu 30 % v MR v fijnu 2013 (K&/100 g)

ceny EIDAMU 30 % v MR v fijnu 2013 za 100 g
[ IS

5 £ 5 2
i , g % E g
L © S £ & S e 2 =
) méma 18 £ 3 8 2 3 & 5 s 2
EAN dodavatel/ znacka BIO jedn. kvantta| < @ O < £ x ~ o 3 o
8590018780206 Astrom / Amalka BIO g 100 32,9 32,9 T 32,9
8590018780107 Tesco Organic BIO g 100 28,9 b 28,9
8593803326252 Madeta g 100 22,9 16,9 22,9 22,9 ¢ 21,4
8594052744064 Milkpol / Zlaty syr g 100 19,9 19,9 ¢ 19,9
8594007641523 Agricol g 100 19,9 18,9 18,9 17,9 i 18,9
8595110407952 Spar / S-Buget g 100 17,9 T 179
8594000780498 Jaroméricka mlékarna g 100 19,9 ‘ 19,9
8594005961531 Tesco Value g 100 16,9 i 16,9
8595021603313 Milékarna Klatovy / Sumavsky syr g 100 25,9 23,9 4 24,9
8594006320283 Moravia g 150 23,3 ¢ 23,3
8594017350064 Miltra g 100 24,9 i 24,9
8590421329306 Albert g 100 (18,5 17,9 - 18,2
8594031176947 Kaufland / Korrekt g 100 17,9 B 17,9
8590421315187 Albert / Euroshoper g 100 (17,9 17,9 i 17,9
PRUMER [18,2 21,4 21,9 21,4 23,4 22,4 21,7 17,9 215
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Biotvaroh vs. tvaroh

Stejné jako u ptedchozich potravin, 1 zde jsme pro porovnani vybrali tvarohy o zhruba
stejné tucnosti. Témet vSechna baleni, az na jedno, méli shodnou velikost 250 g. Nejdrazs$im
nizkotuénym tvarohem je biotvaroh Milko od Polabskych mlékaren s cenou 31,90 K¢ za
250 g. Oproti nejlevnéjsimu nizkotu¢nému tvarohu (10,90 K¢&/250 g) je téméi 3x tak drazsi.
Nicméné v nasem srovnani jsou téméf vSechny vyrobky privatnimi znackami. Pokud
porovname Milko v biokvalit¢ se znackovym tvarohem od Madety, je drazsi uz jen o 9 %.
Pokud vytvoiime celkovy primér za viechny sledované MR bez ohledu na to, zda se jedna

0 tvaroh konven¢ni nebo bio, pak pramér ¢ini 19,50 K¢ za 250 g.

Tab. 12: Ceny odtu¢néného tvarohu v MR v ¥jnu 2013 (K&/250 g)

ceny ODTUCNENEHO TVAROHU v MR v fijnu 2013 za
250 g
= <

: ., 2 5 2 % £ i

. = 2 2 & & o 2 =

) merma |5 22 8 ¢ 3 g §5 = z

EAN dodavatel/ znacka BIO jedn. kvantita| < @ O < £ [ | o
8594003963391 Polabské mlékarny / Nase BIO 0,3 % BIO g 250 27,9 4 27,9
8592206365059 Polabské mlékarny / Milko 0,3 % vani¢cka  BIO g 250126,9 24,9 26,9 26,9 d 26,4
85924482 Polabské milékarny / Milko 0,3 % BIO g 250 31,9 25,9 L 28,9
9100000021478 Spar / Natur*pur 0,2 % BIO g 150 25,9 d 25,9
8594003963339 Polabské mlékarny / Milko 0,3 % a 250 10,9 14,9 14,9 i 13,6
8594000783015 Jaroméficka mlékarna 0,5 % g 250 19,9 19,9 19,9 18,9 i 19,7
8593803011143 Madeta 0,8 % g 250122,9 22,9 22,9 22,9 22,9 22,9 i 22,9
85952218 Penny Market / Boni 0,8 % g 250 10,9 r 10,9
8595110407778 Spar / S-Buget 0,1 % g 250 11,9 i 11,9
85910614 Tesco Value 0,8 % g 250 10,9 r 10,9
4300175704786 Kaufland / K-Classic 1,1 % [o] 250 11,9 r 11,9
8590421335192 Albert Quality 1 % [o] 250 11,9 b 11,9
8590421315316 Albert / Euroshoper 0,5 % g 250 18,9 d 18,9
20134471 Lidl/ Pilos 0,5 % g 250 10,9 " 10,9
8594031176237 Globus / Korrekt 0,3 % g 250 10,9 r 10,9
PRUMER 24,9 20,4 20,9 20,2 19,1 15,4 21,7 10,9 10,9~ 19,7
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Zakysana biosmetana vs. konvenc¢ni varianta

Porovndvame zakysanou smetanu zhruba o stejné tucnosti 15 - 16 %. VSechna baleni
m¢éla velikost od 150 do 200 g. Privatni bioznacky zakysanych smetan jsou stejné¢ drahé jako
znackové konvencni smetany. Nejdrazsi je pak biosmetana Milko. Nejlevnéjsi varianty
zakysanych smetan jste mohli najit pod privatnimi zna¢kami nékterych MR — Billa, Lidl,
Kaufland, Interspar, Albert (cena 5,0 K¢ za 100 g). Pokud vytvofime celkovy prumér
za viechny sledované MR bez ohledu na to, zda se jednd o zakysanou smetanu konvenéni
nebo bio, pak pramér ¢ini 7,30 K¢ za 100 g.

Tab. 13: Ceny zakysané smetany v MR v fijnu 2013 (K&/100 g)

ceny ZAKYSANE SMETANY v MR v fijnu 2013 za 100 g
S =
2 <
2 . £ 8 8 £ £ i
P = =] = 7] ] Q g =
) mema 18 &£ 8 8 2 3 8 5§ = z
EAN dodavatel/ znacka BIO jedn. kvantta| < @™ O < £ | o
9100000024257 Spar / Natur*pur 15 % BIO g 200 8,5 i 8,5
85934030 Polabské mlékarny / Milko 15 % BIO g 175 94 97 9,7 i 9,6
9005182014570 Pinzgau Milch / NaSe BIO 15 % BIO g 200 8,5 0 8,5
85912564 Mlékarna Kunin 15 % g 190 8,4 84 84 84 84 " 8,4
8592206471019 Bohemilk 16 % g 200 7,5 [ 7,5
9008684000942 Billa 16 % g 200 55 i 55
8593807427306 Olma 16 % g 150 8,3 8,6 d 8,5
8594003022654 Mlékarna Valasské Mezifici 15 % g 180 8,3 i 8,3
8594003028045 Billa / Clever 15 % g 200 5,0 i 5,0
20074036 Lidl / Pilos 16 % g 200 5,0 ° 5,0
8593803141138 Madeta 15 % g 200 7,5 75 75 [ 7,5
8593807426309 Kaufland / Boni 16 % o] 200 5,0 i 5,0
4014500033884 Zott 15 % o] 180 72 72 77 8 7,4
8594510406931 Spar 15 % g 200 5,0 i 5,0
8594002788513 Tesco 15 % o] 200 7,0 [ 7,0
4300175642590 Kaufland / K - Classic 15 % g 200 5,0 i 5,0
8590421332115 Albert Quality 15 % g 200| 5,0 5,0 i 5,0
PRUMER (50 737 04" 77773768 81762750 73

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor
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5. Zavérecné shrnuti

Z analyz primarnich dat BIOmonitoru vyplyva, Ze nabidka biopotravin ve sledovanych
maloobchodnich fetézcich se neustale rozsifuje. Celkovy pocet biopotravin, ktery byl v zaii
2013 k dostani na pultech maloobchodnich fetézct, ¢inil 2 809 polozek a proti lednu 2009
se nabidka biopotravin zvysSila o 88 % (resp. 40 % pfi zahrnuti jen unikatnich vyskytl).

Béhem let se rozsitila nabidka jak trvanlivych tak Cerstvych potravin v biokvalité.
Biopotraviny zménily také svoje umisténi v prodejnach, kdy z puvodnich specidlnich regali
pro zdravou vyzivu jsou nyni nabizeny piimo u svych vyrobkovych kategorii, pfip. na obou
mistech zaroveii. Rada prodejen také vyuziva $titkd ¢ jinych zvyraznéni upozoriujicich na
nabidku biopotravin. Nejvétsi nabidku biopotravin méa dnes v CR jednoznatné dm drogerie
nasledovana fetézcem Globus, a to zejména diky nabidce Sirokého sortimentu biovyrobkii pod
znackou AlnaturA. AlnaturA spole¢né s Hipp Czech jsou nejvétsimi dodavateli biopotravin
a pravdépodobné bude kojenecké a détska vyziva, kdy kazda 4. biopotravina nabizena v MR
patii do této stale rostouci kategorie.

Pokud se podivame na vyvoj cen, tak zjistime, Ze se ceny nékterych biopotravin béhem
let téméf nezménily (mléko, maslo, jogurt). Naopak rostouci tendenci vykazuji ceny
u biovajec ¢i biomrkve. Vyznamné rostly ceny také u kufeciho masa, a to z divodu
neexistence konkurence. U hovéziho masa vykazovala cena velmi nizké kolisani v obdobi
pted i po jednorazovém zvySeni cen v listopadu 2011.

Po srovnani cen biopotravin a ostatnich shodnych konvencnich protéjski se ukézalo,
ze naptiklad u mléka hraje vétsi roli typ obalu, nez jestli se jedna o bio ¢i konvenéni mléko.
Mléka ve skle jsou vyrazné draz§i. Velmi podobna situace je u jogurtl. Biomasla jednoznacné
patii do drazsi cenové kategorie, nicméné i mezi konvencnimi masly najdeme stejn¢ drahé
nebo drazs§i varianty. DileZité je, zda srovnavame biopotraviny se znackovymi produkty nebo
S privatnimi znackami. Vzdy je tfeba srovndvat biopotraviny se ,,srovnatelnym zbozim*
anikoli s nejlevnéjs$i konvenéni variantou, jejiZ obsah neodpovidd a ani vzhledem k nizké
cen¢ nemize odpovidat slozeni vyrobku v bio kvalité.

Zavérem jen zamysleni se, Ze pouhé srovnani cen biopotravin a konvencnich protéjski
nam neda jasnou odpovéd’ na otazku ,,Pro¢ jsou biopotraviny drazs$i?* a bude tfeba vétSiho
detailu zjiStovani jak napfi¢ dodavatelskou vertikalou ke zjiSt€ni marzi jednotlivych ¢lanka
od farmate po spotiebitele, tak i z pohledu vlastniho slozeni/receptury potravin.
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