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Uvod

Predkladana zprava o trhu s biopotravinami v Ceské republice je jednim ze dvou vystupt
tematického ukolu (€. 4212) snazvem ,Statistickd Setfeni ekologického zemédélstvi“, jehoz
zadavatelem je Ministerstvo zemédélstvi (MZe). Obsahem tematického Ukolu je sbér zakladnich
statistickych Udaju o rostlinné a Zivocisné bioprodukci na ekofarmach a jejim uplatnéni a dale od roku
2009 sbér informaci o trhu s biopotravinami zahrnujici analyzu rozsahu zpracovani, odbytu a trhu
s biopotravinami v CR v&etné vyvozu a dovozu bioprodukt a biopotravin. Do zpravy je také zafazena
kapitola o dovozu biopotravin ze tfetich zemi za obdobi 2006—2014.

Vzhledem k rostoucimu trhu biopotravin roste i potfeba informaci o jeho stavu a vyvoji. Dochazi
ke zvySovani potfeby udaji o samotném trhu biopotravin, nebot jeho transparentnost je podminkou
dals§iho rozvoje a nezbytnou soucasti Uspé&Sného rozhodovani vSech aktért (firem, statu,
ale i vyzkumu). S ohledem na tuto skuteCnost vétSina ¢lenskych zemi EU i samotna komise zvySuje
svUj zajem o trzni data (viz projekt Organic Data Network cileny na zlepSeni informaci o trhu
biopotravin v EU, &i nové vypsany tender Evropské komise ke zmapovani tvorby ceny v dodavatelsko-
odbératelskych vztazich). CR tyto skutednosti reflektuje a z tohoto divodu je zamérem MZe provadét
tato $etfeni prostfednictvim Ustavu zemé&délské ekonomiky a informaci (UZEI) dlouhodobé
a pravidelné v ro€nich intervalech.

Zprava o trhu biopotravin je rozdélena do sedmi kapitol. Prvni kapitola obsahuje popis metodiky
sbéru a analyzy dat. Druha kapitola shrnuje v bodech hlavni vystupy zpravy. Kapitoly 3 az 5 prezentuji
detailni udaje ziskané z dotaznikového Setfeni. Treti kapitola je vénovana celkové situaci na trhu
s biopotravinami v CR v roce 2014 a prezentuje zakladni trzni ukazatele. Je zde provedeno také
mezinarodni srovnani, analyza nabidky potravin v maloobchodnich fetézcich a cenové srovnani
vybranych biopotravin. Ctvrta kapitola se v&nuje zvlast vyrobé biopotravin v CR, identifikaci hlavnich
vyrabénych kategorii biopotravin a nej¢astéjSich distribu€nich cest vyuzivanych vyrobci. Pata kapitola
shrnuje Udaje poskytnuté subjekty, které se zabyvaji Cisté distribuci biopotravin. Popisuje hlavni
distribuované kategorie biopotravin a odbytové cesty vyuzivané distributory na éeském trhu. Sesta
kapitola se vénuje vyvoji dovozu biopotravin ze tfetich zemi. Posledni sedmou kapitolou je zavér
obsahujici také vyhled vyvoje trhu biopotravin v dalSich letech.



Sbér primarnich dat o trhu byl provadén Ustavem zemé&délské ekonomiky a informaci
ve spolupréci s kontrolnimi organizacemi, které mély v roce 2014 registrovany vyrobce a obchodniky
(KEZ, o. p. s, ABCert AG, organizacni slozka a Biokont CZ, s. r. 0.). Data byla sbirana na zakladé
dotazniku zpracovaného UZEI, a to v péti variantach: vyrobce, distributor, tzv. ,mix" subjektl,

1 Metodika sbéru a analyzy dat

maloobchod/velkoobchod a faremni zpracovatel v souladu s jejich odliSnym fungovanim na trhu. Sbér
dat o trhu biopotravin probihal v prabéhu roku 2015 formou dotaznikového Setfeni. ZjiStovana byla
realna data zpétné za rok 2014 a v Setfeni byly osloveny v3echny subjekty registrované jako ,vyrobce
biopotravin“ nebo jako ,distributor biopotravin® k 31. 12. 2014.

Hlavnim cilem Setfeni bylo zjistit:
a) sobéstacnost, tedy zda objem a struktura domaci produkce bio-surovin (resp. biopotravin)
staci k pokryti potfeb vyrobcu biopotravin (resp. distributor(),
b) velikost trhu, tedy celkovy objem prodanych biopotravin na ¢eském trhu, v ¢lenéni na hlavni

kategorie biopotravin véetné odhadu podilu biopotravin vyrobenych v CR,

c) zpusob distribuce, tj. prostfednictvim kterych odbytovych mist je bioprodukce na ¢eském
trhu uplatfiovana.

V CR zatim neprobiha statisticky sbér dat o biotrhu ani na stran& domécnosti (tj. kolik utrati
za biopotraviny prGimérna domacnost), ani na strané prodeje (ij. kolik se proda biopotravin v ramci
maloobchodu), proto byl zvolen postup osloveni vSech vyrobcl a distributord registrovanych
vsystétmu EZ ve snaze identifikovat objem jimi nabizenych biopotravin a na zakladé znalosti
distribugnich cest odhadnout celkovou velikost trhu v CR.

K uréeni velikosti trhu biopotravin v CR byly vyuZity postupy uplatfiované v zahranigi. Dle této
metodiky je tfeba zahrnout v8echny vyznamné aktéry, ktefi realizuji prodej biopotravin kone¢nym
spotrebitellim, tedy velikost trhu je rovna objemu nakupu koneénych spotiebitell v dané zemi.
Snahou je tedy zjistit minimalné obraty v ramci nasledujicich odbytovych mist:

» maloobchodni prodej;
a. maloobchodni fetézce (vCetné drogistickych),
b. specializované prodejny (prodejny zdravé vyzivy a bioprodejny)
c. ostatni (nefetézcové prodejny potravin, vinotéky, Iékarny apod.)
» gastronomie (j. biopotraviny spotfebované ve vefejném stravovani a restauracich);
» primy prodej (tj. prodej kone¢nému spotfebiteli, napf. zasilkovy prodej, prodej pres
podnikovou prodejnu, prodej na farmarskych trzich).

Velikost trhu biopotravin v CR byla tedy odvozena jako souget obrat(i registrovanych vyrobcti
a distributord za prodej biopotravin na ¢eském trhu sméfujicich do odbytovych mist, ktera realizuji
prodej pfimo kone&nému spotfebiteli (tj. maloobchody s potravinami, drogérie €i lékarny, zafizeni
vefejného stravovani a primy prodej).

Tyto obraty byly navySeny o obvyklou 30% maloobchodni marzi. K tomu byly navic pfiéteny
obraty zaprodej importovanych biopotravin, které si maloobchody (jedna se predevSim

L Ty, LMix“ subjekt predstavuje spolecnost realizujici jak distribuci biopotravin jinych dodavatell, tak soubézné
vyrobu vlastnich vyrobku (je registrovan jako vyrobce a soucasné i jako distributor biopotravin).



0 maloobchodni Fetézce) samy dovazeji, a které neprojdou tuzemskou dodavatelskou vertikalou.
Do distribuce jsou zahrnuti i distributofi komodit (mléko, obiloviny). Do kone¢né velikosti trhu je pak
zapocten pouze prodej biopotravin. Pro potfeby vycisleni celkového obratu za biopotraviny
realizovaného ,8eskymi* subjekty (resp. subjekty plsobicimi v CR) se navic pfi¢itd objem jejich
vyvozu.

Navratnost dotazniku

Dle udaji z Registru ekologickych podnikateld (REP) bylo k 31. 12. 2014 v EZ registrovano
celkem 724 subjektd, které se zabyvaly vyrobni nebo distributorskou ¢innosti, pfipadné obojim.
Registrovano bylo tedy 506 vyrobcu a 351 distributort. Z téchto mélo 133 subjektl registrovanou jak
¢innost vyrobce, tak zaroven &innost distributora.

Pro osloveni dotaznikem byly subjekty rozdéleny odlisné, a to dle realné vykonavané ginnosti.
Z celkového podtu 724 subjektl byly 3 osloveny dotaznikem pro maloobchod. Timto dotaznikem byly
osloveny i ostatni maloobchodni fetézce (MR) pusobici v CR, které maiji biopotraviny ve svém
sortimentu (tj. celkem 8 Fetézcl) a dale spole¢nosti: dm drogerie markt s. r. 0., Marks and Spencer
Czech Republic, a. s. a ROSSMANN, spol. s . o.

Z celkovych 724 registrovanych vyrobcl a distributor( jich bylo 57 vylou¢eno ze $etfeni, jelikoz
nerealizuji prodej nebo distribuci potravin (jednalo se napf. o distribuci krmiv, osiv nebo hnojiv dale
dopravu nebo skladovani biopotravin pro zakaznika, resp. o subjekty majici vazbu na jiny registrovany
subjekt, ktery data poskytl). Dale byly vyfazeny subjekty Penny Market s. r. 0., AHOLD Czech
Republic, a. s. a dm drogerie markt s. r. o, které byly, jak je zminéno vySe, osloveny dotaznikem
pro MR.

Navratnost dotaznik( u vyrobctli dosahla 96 % (data od 411 respondentt), avSak 140 (34 %)
z nich uvedlo, Ze s vyrobou dosud nezacali, nebo v daném roce jiz nic nevyrabéli a vyrobu ukonduiji.
Navratnost dotazniki u distributorti dosahla 92 %, avS8ak 37 znich (22 %) s distribuci jesté
nezacalo nebo naopak &innosti jiz ukonCuje. Do kategorie ,mix*“ zahrnujici subjekty zabyvajici se jak
distribuci (velkoobchod, import, export), tak také vyrobou (pfedevSim pfebalovanim dovozovych
potravin, ale ne pouze), bylo po zvazeni zafazeno celkem 58 subjektd. Trvalou snahou je pferozdéleni
téchto subjektt do vyrobcu a distributorll na zakladé jejich prevazujici ¢innosti. Navratnost dotaznik
u této kategorie dosahla 95 % (reagovalo 55 respondentll), z toho vSak 32 respondentl (58 %)
uvedlo, Ze s distribuci/vyrobou jesté nezacali.

U respondentd, u kterych se nepodafilo dotaznikovym Setfenim zjistit vSechny potfebné udaje,
a jsou kliCovi pro trh biopotravin, byly udaje doplnény o kvalifikované odhady, a to na zakladé dfive
vypInénych dotaznikl a znalosti trhu z pfedchozich let. Zavéry v této zpravé se tedy opiraji o data 271
aktivnich vyrobctl biopotravin, 131 aktivnich distributort a 23 distributori/vyrobcu. Dale také o udaje
11 obchodnich Fetézcli nabizejicich biopotraviny v CR.



Pires vyse uvedené skutecnosti, Ize vystupy povazovat za vypovidajici, jelikoz se podafrilo
ziskat odpovédi od vétsiny hlavnich aktérd na trhu biopotravin.

PFi vyuzivani vysledkd prezentovanych v této zpravé je tieba vzit v ivahu nasledujici:

a) Celkova velikost trhu s biopotravinami v CR véetn& specifikace podilu hlavnich kategorii
biopotravin a distribuénich cest (tj. kapitola 3) i Udaje o celkovém objemu vyroby ¢&i distribuce
biopotravin, podilu jednotlivych kategorii biopotravin a podilu jednotlivych odbytovych mist
na celkovém obratu (tj. kapitoly 4 a 5) jsou nyni odhadnuty za cely sektor (tzn., Zze udaje
zahrnuji jak ziskané udaje od vyrobcu a distributor(, tak doplnéné expertni odhady
za chybéjici subjekty, resp. ¢asti trhu).

b) Rozdéleni registrovanych subjektd do jednotlivych kategorii (tj. ,vyrobce biopotravin®,
,distributor biopotravin“ a ,vyrobce/distributor) je problematické, jelikoz typ uvadéné
registrace nemusi odpovidat realité. Je to dano zménou c¢innosti v pribéhu roku,
napf. roz§ifenim sortimentu o distribuci jinych nez vlastnich vyrobkud, ukonéeni/odlozeni
zaCatku vyroby a setrvani jen u distribuce biopotravin apod.

Navic vzhledem k tomu, Zze za vyrobu biopotravin je povazovano i pouhé zabaleni nebo
oznacovani biopotravin (tj. pfebaleni biopotravin do spotfebitelského baleni), je snizovana
rozliSovaci hranice mezi skute€nym vyrobcem a pouhym distributorem.

Ke zpfesnéni evidence o subjektech plsobicich v ekologickém sektoru vyznamné pfispiva
online systém Registr ekologickych podnikatelll (REP) dostupny na webu MZe:
https://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/.

c) Udaje od tzv. ,mix“ subjektd (tj. registrovanych sougasné jako vyrobce tak distributor) jsou
v této zpravé zahrnuty v plné vysi k udajum vyrobcl v kapitole 4. Snahou Setfeni bylo
identifikovat a odliSit u téchto subjektl obrat za jejich vlastni vyrobu a za distribuci hotovych
vyrobk( jinych dodavatell. S pomoci inspektord kontrolnich organizaci se podafilo
identifikovat hlavni ¢&innost a prefadit vice jak polovinu ,mix“ subjektt spravnéji bud
do kategorie ,vyrobce“ Ci ,distributor. U 23 subjektu je realizovan skute¢né mix jak vlastni
vyroby biopotravin, tak distribuce biopotravin jinych vyrobcu, zUstaly tedy v kategorii ,mix"“.


https://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/

2 Souhrn hlavnich vystupt

Celkovy trh s biopotravinami v CR:

e Celkovy obrat s biopotravinami c¢eskych subjektii véetné vyvozu dosahl v roce 2014
piiblizné 3,2 mid. Ké. Ztoho celkova spotieba biopotravin (véetné dovozu) v CR ¢&inila
2,02 mld. K¢, (cozZ je narust o0 3,9 % v porovnani s rokem 2013) a vyvoz biopotravin vzrostl
nacca 1,17 mld. K& (z toho reexport €inil 222 mil. K¢, tj. 19 % objemu vyvozu). Primérna ro¢ni
spotfeba na obyvatele zGstava pod hranici 200 Ké a podil biopotravin na celkové spotfebé
potravin a napoju je na urovni 0,72 %.

e Zcelkové spotieby biopotravin €inil obrat v maloobchodé 1 757 mil. KE. Ve verejném
stravovani obrat meziro€né vzrostl na 59 mil. KE a 205 mil. K& dosahl obrat pfimého
prodeje (jde zejména o pfimy prodej z ekofarem).

e Biopotraviny byly v CR prodavany nékolika zplisoby. Nejvice biopotravin nakoupili &esti
spotfebitelé v maloobchodnich fetézcich, tj. v supermarketech, hypermarketech a drogistickych
fetézcich (40,9 %, tj. za 825 mil. K&), na druhém misté pak v prodejnach zdravé vyzivy
a biopotravin (24,8 %, tj. za 500 mil. K&). Pfes drogistické fetézce bylo prodano 16,5 % biopotravin
(ti. za 334 mil. K¢&). Podil pfimého prodeje jak ze dvora, tak iod vyrobct a distributor(
zaznamenal opét narust a €inil vice nez 10 % (oproti 9 % v roce 2013 a 5,9 % v roce 2012). Vice
nez 3 % biopotravin se nakoupilo vlékarnach. Trvale dochazi ke zvySeni uplatnéni
urovni uplatnéni bioprodukce zlstava prodej prostfednictvim nezavislych prodejen potravin
(1,7 %).

¢ Hlavni kategorii biopotravin s nejvétsim objemem prodejti je dlouhodobé kategorie ,,Ostatni
zpracované potraviny“ (33% podil, pfi€emz polovinu tohoto obratu tvofily hotové pokrmy (v&etné
détskych vyZiv)) a ostatni zpracované biopotraviny jinde neuvedené), nasledovana kategoriemi
,MIéko a mlécné vyrobky“ (22 %) a ,Ovoce a zelenina“ (14 %, zahrnujici ovocné a zeleninové
Stavy).

e Biopotraviny z dovozu (pfi zahrnuti jen finalnich biopotravin) se na maloobchodnim obratu
v roce 2014 podilely 43 % (46 % v roce 2013). Po zahrnuti objemu dovozu, ktery byl realizovan
distributory, jez jsou soulasné& registrovani jako vyrobci, vzrostl podil biopotravin
z dovozu na 49 % maloobchodniho obratu. Pokud by byl zapoditan navic i objem dovozu
bioproduktd &i biopotravin, které jsou na Uzemi CR dale zpracovavany, podil dovozu by jesté
vzrostl.



Zpracovani bioproduktii a vyroba biopotravin:

e Nakonci roku 2014 bylo v CR registrovano 506 vyrobct biopotravin, resp. 537 vyrobnich
provozoven, coz oproti roku 2013 predstavuje navySeni o 7,4 %.

e Ze ziskanych udaji vSak vyplyva, ze z celkového poctu 506 vyrobcu jich zhruba 34 % svou
¢innost v roce 2014 ve skutecnosti viibec neprovozovalo z dlivodu béziciho pfechodného
obdobi ¢i ukonceni ¢innosti z divodu nedostatku zakazek.

e Dle poctu vyrobcl patfi k nejcastéjSim ¢innostem nadale ,Zpracovani a konzervovani masa
a vyroba masnych vyrobkd“. Konstantni zlstava také pomérné vysoky pocet vyrobcu vina
z vinnych hrozn( (84 v roce 2014), ktefi od roku 2012 mohou realizovat vyrobu biovina, a to
jednak diky skonfenému pfechodnému obdobi a dale pak s ohledem na pfijeti nového
nafizeni a pravidel pro zpracovani biovina.

e Celkovy obrat vyrobct biopotravin v roce 2014 dosahl 2,202 mld. Ké, coz predstavuje
nardst o 26,9 % proti obratu 1,735 mid. K& v roce 2013. V tomto obratu je v8ak zahrnut
i celkovy obrat ,mix“ subjektll, které kromé vlastni vyroby biopotravin distribuuji i vyrobky
jinych dodavatelt®. Je tfeba upozornit, Zze meziroéni narlst je ovlivnén metodickym
zpfesnénim (byli zahrnuti vSichni vyrobci biopotravin ato v€etné téch, ktefi se nezaméruji
na konecné spotiebitele).

e Z pohledu obratu dosahla v roce 2014 nejvétsiho objemu vyroby opét kategorie ,,Ostatni
zpracované potraviny“ (32 %; a to zejména podkategorie ,,Kava a ¢éaj“), nasledovana
kategoriemi ,Pekarské, cukrarské a jiné moucné vyrobky* (17 %) a ,MIéko a mlé¢né vyrobky*
(14 %).

o Cesti vyrobci vyvezli do zahraniéi biopotraviny za pfriblizné 906 mil. Ké&. Vyvoz
biopotravin z CR trvale roste a sméfuje pfevazné do zemi EU, pfi¢emz nejvétsi objem
biopotravin (304 mil. K&) byl vyvezen do ostatnich zemi EU nesousedicich s CR a dale pak
do Rakouska (232 mil K&) a Némecka (228 mil. K&). Pfitom vSak vétSina vyrobcl biopotravin
(77 %) uplatnila své vyrobky vyhradné &i v pfevazné vétsiné na eském trhu.

e Biopotraviny byly vyrobci prodavany na ¢eském trhu nejcastéji prostiednictvim
maloobchodnich fetézct (31 %), dale obchodl zdravé vyzivy (26 %) a také velkoobchodu
(14 %). Mezirocné& mirné klesl z 20 % na 19 % podil ostatnich distribu€nich cest zahrnujicich
pfimy prodej, prodej pfes Iékarny Ci drogerie a gastronomii.

% Obrat »mix“ subjektd za distribuci biopotravin jinych dodavatelti byl odhadnut na cca 118 mil. K¢ a nalezi
spravnéji k obratu distributora.
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e Na konci roku 2014 bylo v CR registrovano celkem 351 distributorti biopotravin, resp.

Distribuce biopotravin:

381 provozoven, coz pfedstavuje meziro¢ni narGst o 15 %. Vzhledem k vyvoji v pfedchozich
letech Ize konstatovat zpomaleni narlstu registrovanych distributort, jelikoz v roce 2012 byl
zaznamenan mezirocni narust o 31 % a v roce 2013 jiz jen 0 16 %. Navic na trhu pusobi velky
pocet subjektll zabyvajicich se maloobchodnim prodejem (obchodni fetézce, obchody zdravé
vyZivy aj.), které nemaji od roku 2006 povinnost se registrovat.

e Celkovy obrat registrovanych distributorid dosahl v roce 2014 ve velkoobchodnich
cenach 697,5 mil. Ké (453 mil. K& v roce 2013). Pfi¢inou enormniho meziroéniho nardstu
(0 54 %) je zahrnuti obratu odbytovych organizaci. V obratu neni zahrnut objem distribuce
tzv. ,mix" subjektff’ (odhadem cca 118 mil. K&).

¢ Hlavni distribuovanou kategorii biopotravin je trvale kategorie ,,Ostatni zpracované
potraviny“ (45% podil na celkovém obratu distribuce, z toho 46 % tvofi prodej hotovych
pokrmU (v€etné détskych vyziv), a to diky dominantnimu postaveni spole¢nosti Hipp Czech
s.r. 0. Na druhém misté je stejné jako v minulych letech kategorie ,Ovoce a zelenina“
(16% podil), nasledovana kategorii ,MIéko a mlécné vyrobky® (15% podil).

o Distributofi dovezli ze zahrani€i vroce 2014 biopotraviny za zhruba 379 mil. Ké
(tj. 54 % jejich celkového obratu prodeje), z toho bylo pfiblizné 66 % uplatnéno na ¢eském
trhu; zbozi za zbylych 128 mil. K& bylo dale reexportovano. V tomto objemu vSak neni zahrnut
dovoz biopotravin samotnymi maloobchodnimi Fetézci, kdy objem jejich dovozu Cinil dalSich
zhruba 421 mil. K&.

e NejvétsSim odbytistém mezi distributory je éesky trh. Celkem na Ceském trhu bylo
odbytovano 62,5 % objemu distribuovanych biopotravin v celkové hodnoté 436 mil. K& (v roce
2013 38lo 0 70 % objemu a 319 mil. K&). Vyznamna &ast obchodovanych biopotravin byla také
dale exportovana mimo CR, pfiéemz k nariistu exportu do$lo v absolutnim i procentnim
vyjadreni. Export sméfoval v nejvétsim objemu do Némecka a do ostatnich statu EU, které
nesousedi s CR.

e K prodeji biopotravin na ¢eském trhu distributofi nejéastéji vyuzivali maloobchodni fetézce
(31 %), dal8i vyrobce biopotravin (13 %) a specializované prodejny (10 %).

% Tzv. ,mix“ subjekty predstavuji spoleénosti realizujici jak distribuci biopotravin jinych dodavatelt;, tak soubézné
vyrobu vlastnich vyrobkt a jejich celkovy obrat je zapocitan mezi obrat vyrobcu. Patfi sem napr. oba nejvéetsi
velkoobchody biopotravin (Country Life s.r.o. a PRO-BIO, obchodni spole¢nost sr. 0.).
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Kapitola shrnuje ziskané udaje od vyrobcu a distributor(i a doplfiuje tato data expertnimi
odhady za chybéjici subjekty, resp. €asti trhu, a tim se snazi stanovit celkovou velikost trhu
s biopotravinami v CR v roce 2014.

3 Situace na trhu s biopotravinami v CR v roce 2014

3.1 Velikost trhu s biopotravinami

Po vyrazném narGstu trhu biopotravin v letech 2005-2008 doslo v letech 2009 a 2010
ke stagnaci obratu okolo 1,6 mid. K&. V roce 2011 se narUst spotfeby biopotravin opét nastartoval
a doslo k jeho oZiveni, které pokragovalo i v letech 2012 a 2013, kdy trh biopotravin v CR (tj. domaci
spotifeba) vzrostl meziroéné o dalSich 9,5 % na téméfr 2 mld. K&. V roce 2014 se domaci spotieba
zvysSila o 3,9 % a prekonala tak hranici 2 mid. K&. Podil biopotravin na celkové spotfebé potravin
a napojli vSak stale zUstaval pod 1% hranici a pridmérna ro¢ni spotfeba na obyvatele nepresahla
200 K.

Celkovy obrat s biopotravinami realizovany ¢eskymi subjekty ¢&inil vroce 2014 pfiblizné
3,19 mid. K&. Objem exportovanych biopotravin také opét vzrostl a dosahl objemu 1,17 mlid. K&
(36,6 % obratu), coz predstavuje narist cca o 51 % v porovnani s rokem 2013, ve kterém objem
exportovanych biopotravin &inil 774 mil. K. Je nutné fici, Ze trend zvySovani vyvozu je patrny v celém
sledovaném obdobi, av8ak v roce 2014 byl udaj Castecné ovlivnén i zménou metodiky, nebot byly
do Setfeni zahrnuty i subjekty zabyvajici se vyvozem komodit k dalSimu zpracovani
(napf. mlékarenska druzstva). Vyvoz je realizovan samotnymi vyrobci (57% podil), vyrobci, ktefi jsou
soucasné distributory (21% podil) i Cistymi distributory (22% podil), pficemz obé skupiny distributor(
realizuji tzv. reexport, jehoz vySe v roce 2014 Cinila 222 mil. K¢ (tj. 19 % objemu vyvozu). V roce 2013
¢inila hodnota reexportu 116 mil. K& a ve srovnani s rokem 2012 (133 mil. K& a 21 %) se jednalo
rovnéz o narlst objemu reexportu.

Po odpoétu exportu spotfeba biopotravin v Ceské republice dosahla 2,020 mid. K& a vzrostla
o vySe zminénych 3,9 %. Z toho obrat v maloobchodé ¢&inil 1 757 mil. K&, obrat ve vefejném stravovani
pak 59 mil. K& (28 mil. K& v roce 2013) a téméF 205 mil. K& dosahl obrat pfimého prodeje (ktery je
tvofen pfimym prodejem z farmy, prodejem prostfednictvim e-shop( a jinych forem pfimého prodeje).
Podil biopotravin na celkové spotfebé potravin a napoju €inil 0,72 % a pramérna rocni spotfeba
vzrostla na 191 K¢ na obyvatele, viz Tab. 1
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Tab. 1 Vyvoj trhu biopotravin v CR, 2006—2014

Ukazatel 2006 | 2007| 2008| 2009| 2010| 2011| 2012| 2013| 2014

Celkovy obrat s biopotravinami
véetné vyvozu (mld. K&)

Vyvoz (mid. K¢&) 0,08 0,10 0,15 0,37 0,51 0,57 0,62 0,77 1,17
Spotieba biopotravin v CR (mld. K&) 0,76 | 1,29 180 161| 1,60 1,67| 1,78 1,95| 2,02

Meziro€ni zména obratu biopotravin
(%)

Podil na celkové spotfebé potravin a
napoji (%)

084| 139| 195| 198| 210| 224| 240| 2,72| 3,19

49 70 40 -10 -1 4,6 6,7 9,5 3,9

0,35| 0,55| 0,75( o065| 063| 065| 066| 071 0,72

Spotfeba na obyvatele a rok (K¢&) 74 126 176 154 151 158 169 185 191
Z/OOS" dovozu na obratu biopotravin 56 62 57 n.d. 46 | 46/60* | 46/60* 57| 43/49
Podil fetézcl na obratu biopotravin

67 68 74 68 67 64 64 64 55

(%)
* Dovoz biopotravin distributory Cinil 46 %, po zahrnuti dovozu realizovaného tzv. ,mix“ subjekty vzrostl podil
dovozu na 60 %. Pokud by byl zahrnut i dovoz biopotravin k dal§imu zpracovani, podil jesté vzroste.

Zdroj: Green marketing pro roky 2006—2008, Statistické $etfeni UZEI pro roky 2009—-2014

3.2 Podil domaci a zahrani€ni produkce

Podil biopotravin z dovozu na celkovém doméacim maloobchodnim obratu nelze jednoznacné
stanovit z didvodu nedostupnosti dat. Samotna definice domaci produkce navic neni zcela
jednoznacna. Za domaci ,Ceskou“ bioprodukci Ize povazovat tu, ktera byla vyrobena Cisté z domacich
surovin (tj. dle definice nafizeni EU, které umozfuje oznadit biopotravinu jako ,produkci CR* jen pokud
vSechny (min. 98 %) slozky zemédélského plvodu vyuZité pFi vyrobé biopotraviny pochazeji z CR)
nebo tu, u které je posledni krok zpracovani (tedy v&etné pFebaleni do spotfebitelského baleni)
proveden na tzemi CR, tzv. vyrobeno v CR.

Objem dovozu finalnich biopotravin realizovany distributory a samotnymi maloobchodnimi
fetézci (tj. bez zahrnuti dovozu bioproduktl a biopotravin uréenych k dalSimu zpracovani), ktery byl
prodan na ¢eském trhu (tj. nebyl dale reexportovan), je pro rok 2014 odhadovan na 750 mil. K¢,
coz predstavuje 43% podil na maloobchodnim obratu v CR. Obdobny podil platil i v pfedchozich
letech (46 % v roce 2013). Po zapodteni objemu dovozu, ktery realizuji tzv. ,mix" subjekty4 a které
do CR dovezly finalni biopotraviny za dalSich zhruba 107 mil. K&, vzroste podil dovozovych
biopotravin na ¢eském trhu na 49 % maloobchodniho obratu. Pokud by byl zapocitan navic i objem
dovozu bioproduktd &i biopotravin, které jsou na tzemi CR dale zpracovavany (tj. dovoz biosurovin
a biopolotovart), podil biopotravin ze zahranici by jesté vzrostl.

3.3 Poptavka po biopotravinach

Struktura hlavnich kategorii biopotravin je dlouhodobé stabilni (viz Tab. 2). Stejné jako
v pfedchozich letech byl nejvétSi zajem o ,Ostatni zpracované potraviny“. Stejné jako v roce 2013
tvofily 33% podil na maloobchodnim obratu biopotravin, pfi€emz polovinu tohoto obratu pfedstavovaly
hotové pokrmy (pokrmy typu détskych vyziv) a ostatni zpracované biopotraviny jinde neuvedené
(do této kategorie spadaji i potravinové doplriky typu chlorella aj.). Druhou pfic¢ku si drzi kategorie
.Mléko a mlé&né vyrobky“ (22 %), nasledovana kategorii ,Ovoce a zelenina“ (13,7 %), ktera od roku

potraviny* je znazornéno v Grafu 1.

* Viz pozn. p. . 2, s. 6.
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Tab. 2 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu biopotravin v CR, 2006-2014

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014

Hlavni kategorie potravin
podil kategorie potravin (%)

Maso a masné vyrobky 7,1 6,2 54 9,5 8,6 8,5 8,1 6,9 8,2
Ovoce a zelenina® 3,0 54 6,2| 10,8| 10,8| 13,6| 13,7| 16,1| 13,7
Oleje a tuky X X X 1,8 1,9 1,9 2,1 2,1 4,4
Miéko a mlé€né vyrobky 15,2 20,9| 22,2 21,1| 248| 196| 20,0| 18,2| 22,0
Mlynské a Skrobarenské vyrobky 7,1 6,0 59 6,3 8,4 9,7| 104| 11,7 8,2
Pekarské, cukraiské a jiné mouéné vyrobky 3,0 1,6 3,8 9,4 8,2 9,4 9,5 9,2 9,4
Ostatni zpracované potraviny 495 49,3| 459| 359| 32,8| 353| 343| 33,0| 33,0
Népojel) 15,2| 10,6| 10,6 5,2 4,5 2,0 1,9 2,7 11
Celkem 100,0 | 100,0| 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0| 100,0 | 100,0 | 100,0

Y Do roku 2008 Jsou ovocné/zeleninové dzusy a Stavy zahrnovany do kategorie ,Napoji*, od roku 2009 jsou dle
klasifikace CPA soucasti kategorie ,,Ovoce a zelenina“.

Zdroj: Green marketing pro roky 2008-2014, Statistické Setfeni UZEI pro roky 2009-2014
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omacky..)
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Graf 1 Podil podkategorii potravin v ramci kategorie ,,Ostatni zpracované potraviny“, 2014
Zdroj: Statistické Setreni UZEI 2015

3.4 Zpusob distribuce biopotravin

Biopotraviny byly v CR prodavany nékolika zplisoby. Nejvice biopotravin nakoupili &esti
spotrfebitelé v maloobchodnich fetézcich, tj. v supermarketech, hypermarketech a drogistickych
fetézcich (40,9 %, tj. za 825 mil. K&), na druhém misté pak v prodejnach zdravé vyzivy a biopotravin
(24,8 %, ti. za 500 mil. K&). Pres drogistické fetézce bylo prodano 16,5 % biopotravin
(ti. za 334 mil. K¢). Podil pfimého prodeje jak ze dvora, tak i od vyrobcl a distributorli zaznamenal
opét narust a Cinil vice nez 10 % (oproti 9 % v roce 2013 a 5,9 % vroce 2012). Vice nez 3 %
biopotravin se nakoupilo v lékarnach. Trvale dochazi ke zvySeni uplatnéni prostfednictvim
gastronomickych zafizeni a provozoven vefejného stravovani (2,9 %). Na nejnizSi drovni uplatnéni
bioprodukce zustava prodej prostfednictvim nezavislych prodejen potravin (1,7 %), viz Tab. 3.

14



Tab. 3 Podil hlavnich odbytovych mist na celkovém obratu biopotravin v CR, 2006-2014

- . 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2014
Odbytové misto v CR - - . L —
podil odbytového mista v CR (%) (mil. K€)
Supermarkety/hypermarkety 67,0| 67,5| 74,0| 657| 67,2| 64,4| 64,4| 63,9| 40,9 825
Drogerie” X X x| 35| 32| 34| 32| 31|165? 334
E.rodejny zdravé vyzivy a 28,0| 225| 18,0| 17,7| 19,4| 19,8| 19,0| 16,6 248 500
iopotravin
Nezavislé prodejny potravin 3,0 2,5 2,0 2,4 1,2 14 14 1,6 1,7 34
Faremni a ostatni pfimy prodej 2,0 2,0 1,4 3,9 3,5 5,2 5,9 8,9| 10,1 205
Lékarny X 5,0 4,0 6,0 4.7 5,2 4.8 4.5 3,1 63
Gastronomie X 0,5 0,6 0,8 0,8 0,6 11 14 29 59
Celkem 100| 100| 100| 100| 100| 2100| 100| 100| 100 2 020

v'_

Drogistické retézce (drogerie) jsou soucasti kategorie ,Supermarkety/hypermarkety*.

2V letech 2009-2013 byly dovozy drogerii (dm drogerie a Rossman) uvadény v kolonce
supermarkety/hypermarkety (Udaj u drogerii nezahrnoval dovezené biopotraviny). Prudky nartst % podilu tohoto
odbytového mista v roce 2014 a zaroveri sniZeni podilu supermarketu/hypermarketl je tedy zpusoben
pfehodnocenim pfistupu vypo&tu UZEI.

Zdroj: Green marketing pro roky 2006-2008, Statistické $etfeni UZEI pro roky 2009-2014

Vroce 2014 byla vice jak tfetina biopotravin vyvezena mimo trh CR (36,6 %) a export
¢inil 1 168 mil. K& Mezi nejvétsi exportéry patfily, stejné jako v pfedchozich letech, firmy RACIO,
S. r. 0., Sonnentor, s. r. 0. a Lifefood Czech Republic s. r. 0. Podil téchto tfi firem na celkovém vyvozu
¢inil pfiblizné 32,8 %.

3.5 Nabidka biopotravin v maloobchodnich fetézcich v roce 2014

V roce 2014 byla sledovana nabidka biopotravin v nasledujicich maloobchodnich Fetézcich
(dale jen MR): Albert supermarket, Albert hypermarket, Billa, Tesco supermarket, Tesco hypermarket,
Kaufland, Interspar, Globus, Penny Market, Lidl, dm drogerie a Rossmann. Analyza nabidky vychazi
z dat produktu Green marketing cenovy BlOmonitor’® a byla zpracovana Ing. Zuzanou Citkovou
v interni studii pro UZEI ,Analyza vyvoje nabidky biopotravin a jejich cen v roce 2014“.

Celkovy pocet biopotravin, ktery byl v poslednim sledovaném obdobi (tedy listopadu 2014)
k dostani na pultech vySe uvedenych MR, &inil 2 893 polozek. Nabidka biopotravin se b&hem roku
(listopad 2013 az listopad 2014) témé&i nezménila (zvyseni o 0,9 %).

Poéet unikatnich vyskytt biopotravin® &inil 1 738 polozek v listopadu 2014 (-1,2 % oproti
listopadu 2013). Nabidka v MR se po narastu v minulych letech ustélila.

Velmi vyznamnou &ast nabidky dvou nejsilngjsich MR tvofila némecka znacka AlnaturA
(dm 61 % a Globus 45 %), kterou plivodné nabizel jen drogisticky fetézec dm drogerie. Od roku 2011
je ov8em k dostani i v Globusu. Pravé tato znacka vyznamnou mérou pfispivala k tomu, Ze nabidka
biopotravin v MR byla odhadem ze 70-80 % tvofena biopotravinami z dovozu.

® Data z Green marketing cenového BIOmonitoru 2014 jsou k dispozici pouze pro interni potieby UZEI.

® Celkové vs. unikatni vyskyty: celkové vyskyty oznacuji celkovy pocet nabizenych poloZek, polozka s jednim
EAN kédem se v tomto souctu muZe vyskytovat i vicekrat podle toho v kolika MR se nachazi; naproti tomu
v souctu unikatnich vyskytd mdze byt pouze jednou.
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Zastoupeni jednotlivych kategorii biopotravin v rfetézcich

a détska vyziva (vSechny jeji podkategorie dohromady: kase, maso, nahradni mlé€na vyziva, napoje,
ovocné piikrmy, suSenky a oplatky, zeleninové piikrmy a menu). V listopadu 2014 se na celkové
nabidce podilela zhruba 24 %. Kazda &tvrta biopotravina nabizena v MR patfila tedy do této kategorie
a tento podil je viceméné stabilni jiz nékolik let.

Dalsimi vyznamnymi kategoriemi byly Mléko a mlééné vyrobky — jogurty a jogurtové napoje
(4% podil na celkové nabidce BIO ve sledovanych MR), Napoje — ovocné a zeleninové (4 %),
Téstoviny, Konzervované a nakladané potraviny a Mouky, krupice, kroupy, trhanky (kazda
z poslednich tfi jmenovanych kategorii ma podil 3 %).

Vyznam jednotlivych dodavatelt

AlnaturA byla jednoznaéné nejdilezitéj$im dodavatelem biopotravin do sledovanych MR.
Kazda ¢&tvrta biopotravina nabizena ve sledovanych MR byla zabalena pravé pod touto znadkou.
Dalsim v pofadi byl HiPP Czech. Vyrobky tohoto dodavatele bylo mozno najit na 540 regalovych
pozicich. JelikoZ byly vyrobky od tohoto dodavatele zastoupeny ve vSech MR kromé diskont (Penny
Market, Lidl), byl pocet unikatnich vyskytd vyrazné niz$i: 125. Na pomysiném 3. a 4. misté stali dva
nejsilngjsi Cesti vyrobci a distributofi biopotravin PRO-BIO, obchodni spoleénost s r. 0. (13% podil
na celkové nabidce biopotravin ve sledovanych MR) a Country Life, s. r. 0. (5% podil). Pofadi mohlo
byt ovSem ve skuteénosti jing, jelikoz nékteré MR neuvadéji své dodavatele. Mezi &asté dodavatele
biopotravin pod privatni znacky MR se fadi pravé tyto dvé spoleénosti.

Vyznam privatnich znacéek

Celkovy podil privatnich znacek (dale PL - privat labels) plynule klesal. Na za¢atku roku 2013
¢inil podil PL téméf 21 %, na konci roku 2014 to bylo jiz 17 %. Davodem je, Ze podil PL klesal obecné
na celém trhu potravin. Na biotrhu zna&kovi vyrobci rozsifili svou nabidku a MR tyto novinky zaradily
do sortimentu. Nabidka PL byla oproti tomu v absolutnich Cislech stabilni nebo lehce klesala.

= Pokud pomineme slabou nabidku biopotravin v Lidlu, kde tvofil PL podil 83 %, nejvy3siho
podilu dlouhodobé dosahovala Billa. V Bille &inil podil PL Nase BIO na celkové nabidce
potravin pochazejicich z ekologického zemédélstvi 72 %.

= Velky podil mély PL i v Albert supermarketu (Albert BIO a Selsky Dvdr) a to 49 %.

= Nad 30% hranici podilu PL se dostal také Albert hypermarket (38 %), Rossmann (34 %)
a Interspar (30 %).

= Kaufland a Globus v roce 2014 nenabizel Zadné privatni bioznacky.

3.6 Porovnani spotrebitelskych cen u vybranych biopotravin a jejich konvenénich protéjsku

U péti vybranych potravin (kravské plnotuéné Cerstvé mléko, jogurt bily, mrkev, vejce, hovézi
maso) byla sledovéna nabidka nejen v MR, ale i v prodejnéach zdravé vyzivy (Country Life Dejvice, Bio
Smichov, Rozmaryna), ve tfech farmaiskych obchodech (Sklizeno, Na§ grunt, Ceska stodola),
na tfech farmarskych trzich (Dejvice, Naplavka, HoleSovicka trznice) a ve tfech systémech bedynek
(Freshbedynky, Bedynky Toulctv dvir, Bio zahrada). Zde kromé biovarianty byla pro srovnani
sledovana také varianta konvencni. VeSkery sbér udaji byl provadén v Praze. Pfehled primérnych
cen u vybranych biopotravin v riznych formatech prodeje je uveden v Tab. 4.
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Tab. 4 Prehled priamérnych spotrebitelskych cen u vybranych biopotravin v riznych formatech
prodeje (2014)

. : farmafské | PTOU4eINY | hogunkové | farmarské p;:;n: i
biopotravina | hypermarkety | supermarkety trhy zc!@vé systémy | prodejny vSechny
VyzZIvy formaty

JOGURT

BILY K¢&/M00 g KE&/M00 g KE&/M00 g K¢&/M00 g Ké&/100g K¢&/M00 g KE&/M00 g
bio 7,9 8,0 7,6 9,2 9,49 11,3 8,49
konvence 6,1 6,6 11,1 n. a. 10,2 10,4 7,2
MLEKO K&/100 ml K¢&/100 ml K&/M100 ml | Ké&/M100ml | K&/M00ml | KE/M00 ml | Ké/100 mli
bio 3 3 3,6 3,9 4,37 4,11 3,63
konvence 2,9 3,1 3,1 n. a. 2,1 3,8 3,1
MRKEV K¢&/100 g KE/100 g KE/100 g KE&/100 g KE&/100 g KE&/100 g Ké/100 g
bio 4,7 5 n. a. 8,1 4,9 n. a. 6,04
konvence 1,5 1,5 1,8 n. a. n. a. 2,4 1,7
VEJCE Ké/kus Ké/kus Ké/kus Ké/kus Ké/kus Ké/kus Ké/kus
bio 8,9 10,3 n. a. 9,7 11,5 n. a. 9,88
konvgnge 4,1 3,9 5 n. a. 7,6 6,5 4,6
HOVEZ|

MASO" K¢&/1 000 g K¢&/1 000 g K&/M1000g | K&/1000g | KE/M1000g | KE/M000g | Ke/M000g
bio 334,2 2974 310 378 399 385 351
konvence 224.6 210,5 340 n. a. n. a. 431 259
YUdaje z kvétna 2014.

Zdroj: Green marketing cenovy BIOmonitor 2014, zpracovéno UZE!

Jogurt bily

V MR byly porovnavany ceny bilého jogurtu z kravského mléka o tunosti v rozmezi 3 az 4 %.

Porovnavany byly jogurty v biokvalité s konvenénimi. Byly ziskany informace o cené dohromady
za 118 bilych jogurt v kvétnu 2014 resp. 135 v listopadu 2014.

ve vétsiné pfipadu nebyla nejvyssi nalezena cena biojogurtu tou nejvyssi celkové. Konvenéni nejvyssi

nalezena cena za jogurt byla zhruba o 30 % nalezena v biokvalité.

vy88i nez nejvyssi

cena konvencnich jogurtt byla témér jednou tak niz$i nez u nejlevnéjsiho biojogurtu.

Bilé biojogurty byly tedy v priméru o 18 % drazsi nez konvencni, v supermarketech to bylo
0 20 %, v hypermarketech o 30 %. Na farmarskych trzich byly ale naopak ceny vysSi za konvenéni
jogurty a to 0 32 % oproti cenam za biojogurty.

MIéko

V MR byly porovnavany ceny baleného kravského plnotuéného &erstvého mléka. Porovnavano
bylo mléko v biokvalité s konven&nim. Informace byly zjiStovany v kvétnu 2014, udaje o cené byly
k dispozici dohromady za 61 baleni mléka resp. 65 v listopadu 2014.

za biomléko a maximalni cena za konvenéni mléko si byly jiz blize. Zde rozdil €inil jen 6 %. V praméru
bylo biomléko o 18 % drazSi nez konvencni. V bedynkovych systémech byly primérné ceny
za biomléko jednou tak velké oproti prumérné cené za konvenéni mléko srovnatelnych parametrd.
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U supermarket(l a hypermarketd si byly ceny bio a konvenéniho mléka blize. Bylo to dano pfedevsim
levnym biomlékem v Albertu. Pokud se podivame na primeérnou cenu, pak v supermarketech bylo
konvenéni mléko dokonce o 3 % drazSi nez biomléko, v hypermarketech bylo konvenéni mléko
naopak o 3 % levnéjsi nez biomléko.

Mrkev

V MR byly porovnavany ceny &erstvé mrkve. Porovnavana byla mrkev v biokvalité s konvenéni.
Byly ziskany informace o cené dohromady za 33 nabidek mrkvi v kvétnu 2014 resp. 49 v listopadu
2014.

U mrkve byl rozdil mezi konvenci a bio nejvyrazngjSi ze v8ech péti sledovanych komodit
a nékteré ceny biomrkve v prodejnach zdravé vyzivy byly az enormné vysoké. V celkovém prameéru
byla biomrkev o 253 % drazSi nez konvenéni mrkev. Pokud jsme nasli porovnatelna data za typ
prodeje, pak vzdy platilo, Ze biomrkev je drazsi nez konvenéni.

Vejce

V MR byly porovnavany ceny &erstvych vajec o velikosti M. Porovnavana byla vejce v biokvalité
s konvenénimi. V terénu byly sebrany informace o cené dohromady za 42 baleni vajec v kvétnu 2014
a shodné i v listopadu 2014.

Stejné jako u mrkve i zde plati, ze tam kde bylo mozné porovnani bio a konvence, jsme nenasli
typ prodeje, kde by bylo mozné pofidit levnéji biovejce nez konvencni. Nejniz§i cena biovejce byla
za biovejce byla jiz ,jen“ 0 17 % vySSi nez nejvysSi cena za konvenéni vejce. V priméru byla biovejce
o 114 % drazsi nez v konvenci. V supermarketech byly pomysiné cenové nuzky mezi biovejci
a konvencnimi vejci jeSté vice rozevieny. Primérné ceny v hypermarketech odpovidaly priméru
za v8echny sledované formaty. Rozdily mezi nejvy$Simi cenami biovajec a konvenénich vajec byly
daleko vysSi jak v supermarketech, tak v hypermarketech, nez tomu bylo u prdméru.

Hovézi maso

V MR byly porovnavany ceny hovéziho masa zadniho bez kosti. Porovnavano bylo hovézi
maso Vv biokvalité s konvenénim. V terénu byly ziskany informace o cené& dohromady za 24 nabidek
hovézi masa v kvétnu 2014 resp. 21 v listopadu 2014.

na trhu za biomaso byla o 73 % vy33i nez u konvenéni varianty. Nejvy3Si cena za biomaso byla
naopak o 7 % levnéjsi nez nejdrazsi konvencni hovézi maso. Pocty zjisténych cen nedovoluji hlubsi
analyzy, nebot se €asto jedna o jeden aZ dva vyskyty za format. Vyjimkou byly snad jen farmarské
trhy a hypermarkety. Na farmarskych trzich bylo biomaso drazsi o 16 %, v hypermarketech o 70 %.
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Podle agentury Organic Monitor dosahl vroce 2014 celosvétovy maloobchodni trh
s biopotravinami véetné napoji 80 mid. USD (tj. 60 mid. EUR) a vykazal 11% meziro¢ni narust
(72 mld. USD vroce 2013). Globalni trh s biopotravinami vzrostl mezi roky 1999 a 2014 vice
nez pétinasobné.

3.7 Mezinarodni srovnani’

Severni Amerika (29,6 mid. EUR) a Evropa (26,2 mld. EUR) pfedstavovaly vétSinu (vice nez
90 %) celosvétového prodeje bioproduktd. Zemi s nejvétSim biotrhem vroce 2014 bylo USA
(27,1 mld. EUR). Némecko je druhym nejvétsim trhem s biopotravinami ve svété (7,9 mid. EUR),
nasleduji Francie (4,8 mld. EUR) a Cina (3,7 mid. EUR), viz Graf 2.

V ramci Evropy pokracoval trh biopotravin béhem roku 2014 v dal$im rustu. Prodej biopotravin
dosahl v Evropé obratu 26,2 mld. EUR (23,9 mid. EUR pro zemé& EU) a meziro¢né vzrostl téméf
08 %, viz Graf 3. VSechny zemé&, od kterych byly k dispozici nové udaje, vykazaly rust. Trh
v Némecku vzrostl 0 4,8 %, ve Francii o 10 %. Vyjime&ny nartst zazil biotrh ve Svédsku (o vice nez
40 %), coz je na zavedeném trhu velmi mimofadné.

Svycarsko Italie
Kanada —, 3% 3%

UK — 4% AN

4% \
Cina
6% AN

USA
/_

43%
Francie
8%

Némecko ——
13%

Ostatni
16%

Graf 2 Svét: rozdéleni trhu biopotravin dle zemi, 2014
Zdroj: FiBL-AMI Survey 2006-2016 and OrganicDataNetwork Surveys 2013-2015

! Zdroj: Willer, Helga and Julia Lernoud (Eds.), (2016) The World of Organic Agriculture. Statistics and Emerging
Trends 2016. Research Institute of Organic Agriculture (FiBL), Frick, and IFOAM - Organic International, Bonn
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Graf 3 Evropa: Vyvoj trhu biopotravin 2004-2014
Zdroj: FiBL-AMI Survey 2006-2016and OrganicDataNetwork Surveys 2013-2015

Némecko ma tradicné nejvétsi trh biopotravin a predstavuje 30 % celkového obratu
za biopotraviny v Evropé. DalSi zemé s rozvinutym trhem biopotravin, kterymi jsou Francie (4,8 mid.
EUR), Velka Britanie (2,3 mid. EUR) a ltalie (2,1 mid. EUR) tvofi spole¢né s Némeckem dvé tfetiny
celkového obratu v Evropé, viz Graf 4.

Némecko I 7 910
Francie IIININNNNNNNN—————_ 4 830
Velka Britdnie IS ? 307
Italie NN 2 145
Svycarsko I 1817
Svédsko I 1 402
Rakousko (2011) N 1 065
Spanélsko (2012) M 998
Nizozemi I 965
Dansko I 912

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000 9000
mil. EUR

Graf 4 Evropa: 10 zemi s nejvétSim trhem biopotravin (mil. EUR), 2014
Zdroj: FiBL-AMI survey 2016

Odlisné poradi zemi ziskame, jestlize srovname podil biopotravin na celkové spotiebé
potravin a napojl. Stejné jako v minulych letech nejvétSiho podilu dosahlo Dansko (7,6 %),
nasledovalo Svycarsko (7,1 %), Rakousko (6,5 %) a hned za nimi Svédsko (6,0 %), viz Graf 5.
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Ze zemi EU 13 dosahuje nejvysSi podil Chorvatsko (2,2 %)8, dale pak Slovinsko (1,8 %)
a Estonsko (1,6 %)9. V ramci celé Evropy tvofi podil biopotravin na celkové spotfebé potravin a napojl
jen okolo 1 %. Souc¢asné plati, Ze za nakupem biopotravin stoji mala skupina spotfebitell, proto je
snahou nejen rozSifovat bioprodukci, ale zejména rozSifovat spotfebitelskou poptavku
po biopotravinach.

Dansko I 7,6
Svycarsko I 7,
Rakousko I 5
Svédsko I G0

1

Némecko IIIEEEEEEEEEEEENEEEEEE— 4 4

’

Lucembursko NN 3 4

’

Nizozemi NI 3,0

’

Francie IS ) 6

’

Itdlie TN ) )

’

Chorvatsko IEEEEEEE———— 2

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0
Trzni podil (%)

Graf 5 Evropa: 10 zemi s nejvétSim podilem biopotravin na celkové spotiebé potravin a napoju
Zdroj: FiBL-AMI survey 2016

Nejvys$i spotfeby biopotravin na osobu vroce 2014 dosahlo Svycarsko (221 EUR),
nasledovano Lucemburskem (164 EUR) a Danskem (162 EUR), které si oproti pfedchozimu roku
pouze prohodily pofadi, viz Graf 6. Spotfebitelé z jizni, stfedni a vychodni Evropy za biopotraviny
vydavaji stale nejméné. Spotfebu nad 10 EUR ze zemi EU 13 dosahuji pouze Slovinsko (27 EUR),
Chorvatsko (23 EUR) a Estonsko (17 EUR). Za nimi nasleduje CR s pramérnou roéni spotfebou
na obyvatele 7 EUR™. Tato hodnota opét vroce 2014 pomérné stagnovala, predstavuje vSak
v narodni méné 191 K& a meziro¢ni narast 3,2 %.

Svycarsko I ) |
Lucembursko I 164
Dansko IS 162
Svédsko I 145
Lichtenstejnsko NSNS 130
Rakousko IS 127
Némecko NN 07
Francie IIEEEEESES——— 73
Nizozemi I 57
Norsko IS 54

0 50 100 150 200 250
spotieba na obyvatele (EUR)

Graf 6 Evropa: 10 zemi s nejvyssi ro¢ni spotiebou biopotravin na obyvatele (EUR), 2014
Zdroj: FiBL-AMI survey 2016

8 Pro srovnéani podil biopotravin na celkové spotrebé potravin a népojii v CR v roce 2014 &inil 0,72 %.
o Zdroj: OrganicDataNetwork-Fibl-AMI-survey 2015, data za rok 2013
' Pri kurzu 27,283 K&/EUR.
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V letech 2014 a 2015 zaznamenal Svédsky biotrh nebyvaly rist, a to zvySeni o 40 %, coz je
rychlost, na jiz zavedeném trhu velmi pozoruhodnél.11

3.7.1 Rozmach svédského biotrhu

Jiz v letech 1980 az 1990 se Svédsky trh vyvinul takovym zpusobem, Zze produkty ekologického
zemédélstvi byly pfitomny téméFf ve vSech maloobchodnich prodejnach. V letech 2007 az 2009
zaznamenalo Svédsko prudky nariist prodejnich cen biopotravin. Bylo investovano do privatnich
znacek, zvySila se i nabidka biopotravin. Vroce 2010 v3ak rozvoj trhu zpomalil, coz vedlo
v nasledujicich letech k velkym pFebytkim biohovéziho masa a biomléka a nasledné k finanénim
ztratam.

Svédsko uniklo finanéni krizi v roce 2008 a t&Silo se z rastu a stability pfedchozich let. Byly
provedeny zmény v danovém systému, které vyustily v niz§i dané pro velké pfijmové skupiny.

Prizkum poukazal na velkou skupinu spotfebiteld (LOHAS — The Lifestyles of Health and
Sustainability), ktefi hledaji kvalitu, chut a zdravi pfi nakupovani potravin a tvofi cca 35 % spotiebiteld.
V roce 2013 si mnozi z LOHAS skupiny byli védomi, Zze BIO je nejlepsi volbou, ale nebyli jesté
pfesvéd&eni o nutnosti zmén svych nakupnich zvyklosti. Béhem 2013 se zvysil po€et akci a kampani,
které mély vliv na trh s ekologickymi produkty. V té dobé bylo zaznamenano také nékolik skandald
na trhu s potravinami:

1. skandal s korfiskym masem, kdy se spotfebitel zac¢al divat vice divéryhodné na alternativni
nebo bio produkci,

2. rezidua pesticidd v bananovych slupkach a samotném bananu (to ovlivnilo rozhodovani
pfedevsim rodi¢l, protoze banany jsou v této cilové skupiné velmi popularni),

3. rezidua pesticidl v hroznech a viné, coz ovlivnilo zejména milovniky vina.

Diky KRAV* prob&hlo b&éhem roku 2013 nékolik medialné uspé&Snych akci. Pravdépodobné
stejnym rozpocétem. Zprava KRAV méla za cil zprostfedkovat to, Zze BIO neni drahé a pfitom je zdravé.
V dasledku tohoto vyvoje (fijen/listopad 2013) zacaly trzby za bioprodukty nahle prudce stoupat, coz
mélo vliv na dostupnost vSech bioproduktl (byly vyprodany vejce, mléko i maso).

Bé&hem roku 2014 se vétSina aktéru trhu zabyvala pfedevSim uvadénim bioprodukti na trh.
Velky narust poptavky byl také po ovoci a zeleningé, mnoho produktd vSak bylo dostupnych jen
prostfednictvim mezinarodniho trhu. Béhem druhé poloviny roku 2014 vyfeSily maloobchodni fetézce
do znacné miry problémy s nabidkou a poptavkou. Byly publikovany marketingové materialy
a probéhly kampané na podporu bio produkce.

Vroce 2015 zadaly s velkymi kampanémi na podporu bio produkce pfimo maloobchodni
fetézce. V té dobé prudce vzrostl rozsah bioproduktt dostupnych na trhu. Napfiklad pocet KRAV
certifikovanych bioprodukti vzrostl z 6 500 na vice nez 8 000 (narust o 25 %). Trh se chystal
expandovat, ale pfisun surovin byl nedostatec¢ny. Az 75 % z dotéenych podnikG nahlasilo do€asny
nebo trvaly nedostatek surovin (Swedish Food Federation 2015). Ve tfetim &tvrtleti, pfedni prodejce
biopotravin ICA hlasil nardst trzeb za biopotraviny o pfevratnych 56 % za 12 mésicu. Ve Svédsku nyni
nejde jen o mddni trend zajmu o biopotraviny, ale trvaly posun v chovani spotrebiteld.

1 Zdroj: Willer, Helga and Julia Lernoud (Eds.), (2016) The World of Organic Agriculture. Statistics and Emerging
Trends 2016. Research Institute of Organic Agriculture (FiBL), Frick, and IFOAM - Organic International, Bonn

KRAV www.krav.se/english - akreditovana certifikacni organizace (Svédsko). Pfiblizné 4 000 zemédélct

a asi 2 000 spole¢nosti v oblasti zpracovani a obchodu jsou certifikovany dle KRAV standardi (vice nez 6 200
KRAYV certifikovanych produktt, pét certifikacnich organa,).

12

22


http://www.krav.se/english

4 Vyroba biopotravin v CR v roce 2014
4.1 Pocet a struktura vyrobci biopotravin

Jako vyrobce biopotravin bylo ke konci roku 2014 registrovano 506 subjektd
(resp. 537 vyrobnich mist). Narast jejich poctu o 7,4 % proti 471 vyrobcdm v roce 2013 predstavoval
mirné zvySeni ve srovnani s5,1% nardstem béhem roku 2013 a 6,2% narGstu vroce 2012
(viz Tab. 5).

V Tab. 6 jsou uvedeny celkové pocty vyrobcl biopotravin v jednotlivych letech, podil
ukonéenych registraci a podil nové registrovanych vyrobcl. V roce 2014 ukonéilo svoji ¢innost
37 vyrobcl. Nové zaregistrovanych vyrobcl biopotravin bylo v tomto roce 72.

Tab. 5 Vyvoj poétu registrovanych vyrobct biopotravin, 2008—2014

Ukazatel 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Pocet vyrobau -~ celkem vC. 429 497 618 646 495 500 537
Pocet vyrobcl — jen subjekty 345 395 404 422 448 471 506
Meziro¢ni zména - celkem (%) 69,6 15,9 243 4,5 -23,4 1,0 7,4
Meziro€ni zména — jen subjekty (%) 81,6 14,5 2,3 45 6,2 51 7,4

Zdroj: MZe, REP (Udaj k 31. 12. daného roku); zpracoval: UZEI

Tab. 6 Pocet ukonéenych a novych registraci vyrobct biopotravin, 2008—2014

Ukazatel 2008 2009 2010 2011]| 2012] 2013 2014

Pocet vyrobcl — pouze subjekty 345 395 404 422 448 471 506
— ——

\'j;‘;itcgﬁ podil) skoncenych 14(7.4)| 26(7.5)| 56 (14.2)| 55(13.6)| 43(10.2)| 40(8.9)| 37(7.9)

Poget (% podil) novych vyrobct | 169 (49,0)| 76 (19,2) | 65 (16,1)| 73 (17,3) | 69 (15.4) | 63 (13.4) | 72 (14.2)

Zdroj: MZe, REP (udaj k 31. 12. daného roku); zpracoval: UZEI

V pfipadé, Ze vyrobce provadi vice &innosti, je mu na zakladé odborného odhadu pfifazena
hlavni ¢innost. Jak je patrné z Tab. 7, patfi k nejCastéjSim ekonomickym aktivitam vyrobc( biopotravin
i nadale ,Zpracovavani a konzervovani masa a vyroba masnych vyrobk(“. Tato kategorie
zaznamenala nejvysSi narust podtu vyrobcl, a to zejména v podkategorii ,Zpracovavani
a konzervovani masa, kromé drubeziho®, ke které se v roce 2014 pfihlasilo o 19 subjektl vice nez
v roce predchozim. Konstantni zlstava také pomérné vysoky pocet vyrobcd vina z vinnych hrozn(.
Tato podkategorie s 84 vyrobci ma v kategorii ,Vyroba napoji“ rozhodujici postaveni. V roce 2014
ukongil ¢innost jediny vyrobce zabyvajici se zpracovanim a konzervovanim ryb, korySu a mekkysu.
Mirny pokles nastal v kategorii ,Vyroba pekafskych, cukrafskych a jinych mouénych vyrobku*“. Byl
zpusoben zejména ukoncenim ¢innosti osmi subjektl fazenych do podkategorie ,Vyroba pekarskych
a cukrarskych vyrobkud, kromé trvanlivych”. Zbyvajici kategorie se v roce 2014 ve srovnani s rokem
2013 vyrazné nezménily a zaznamenaly zmény v jednotkach vyrobca.
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Tab. 7 Vyrobci biopotravin dle druhu ekonomické aktivity, 2011-2014

Poéet vyrobcu biopotravin®

2011 2012 2013 2014

Kod [Ekonomicka aktivita (dle NACE)

Zpracovani a konzervovani masa a vyroba masnych

10.1 vyrobki 70 (77) | 69 (76) | 80 (87) | 99 (104)
10.11 |Zpracovani a konzervovani masa, kromé drabeziho 49 (54) 57 (62) 69 (74) 88 (92)
10.12 |Zpracovani a konzervovani driibeziho masa 5(7) 2 (4) 2(3) 2
10.13 |Vyroba masnych vyrobki a vyrobkud z dribeziho masa 16 10 9 (10) 9 (10)
10.2 |Zpracovani a konzervovani ryb, korysu a mékkysu 0 1 1 0
10.3 |Zpracovani a konzervovani ovoce a zeleniny 50 (51) 66 68 65
10.31 |Zpracovani a konzervovani brambor 3(4) 4 4 4
10.32 |Vyroba ovocnych a zeleninovych Stav 8 15 14 12
10.39 [Ostatni zpracovani a konzervovani ovoce a zeleniny 39 47 50 49
10.4 |Vyroba rostlinnych a zZivo€iSnych oleju a tukt 6 9 11 18
10.5 |Vyroba mléénych vyrobku 51 (248) | 58 (79) 56 (58) | 60 (63)
10.6 |Vyroba mlynskych a Skrobarenskych vyrobki 20 (21) 22 (23) 24 (25) 29 (32)
10.7 yg::tl’);apekafsk)'/ch, cukrarskych a jinych mouénych 43 (48) 37 (43) 38 (45) 29 (36)
10.71 Vyroba pekafskych a cukrafskych vyrobkt, kromé 28 (31) 22 (26) 21 (26) 13 (18)

trvanlivych

10.72 | Vyroba suchard a suSenek; trvanlivych cukrafskych vyrobkd | 12 (13) 13 (15) 15 (17) 14 (16)

Vyroba makarond, nudli, kuskusu a podobnych mouénych

10.73 vjrobka 34) 2 2 2
10.8 |Vyroba ostatnich potravinaiskych vyrobk 91 (98) | 95(101) | 87 (94) | 98 (111)
10.81 |Vyroba cukru 3(4) 3(4) 314 3(4)
10.82 |Vyroba kakaa, ¢okolady a cukrovinek 5 3 3 5
10.83 |Zpracovani Caje a kavy 20 (24) 22 (26) 26 (30) 27 (32)
10.84 |Vyroba kofeni a aromatickych vytazkd 12 16 10 13
10.85 |Vyroba hotovych pokrmu 8 8 6 6 (9)
10.86 |Vyroba homogen. potrav. pfipravkl a dietnich potravin 3 2 1 1
10.89 |Vyroba ostatnich potravinarskych vyrobkd j. n. 40 (42) 41 (42) 38 (40) 43 (47)
10.9 |Vyroba primyslovych krmiv 0 0 38 40 (41)
11.0 |Vyroba napoju 89 (90) | 88 (89) 99 103
11.01 | Destilace, rektifikace a michani lihovin 2 2 1 1
11.02 |Vyroba vina z vinnych hroznu 77 75 83 84
11.03 |Vyroba jable¢ného vina a jinych ovocnych vin 0 1 1 3
11.04 |Vyroba ostatnich nedestilovanych kvasenych napojl 2 2 1 1
11.05 |Vyroba piva 4 5 6 6
11.06 |Vyroba sladu 1 1 1 1
11.07 |Vyroba nealko. napojl; sta¢eni mineralnich a ostatnich vod 3(4) 2(3) 6 7
21.20 |Farmaceutické pfipravky 2(7) 3(8) 5 (10) 2
Celkem 422 448 arl 2l

(646) (495) (500) (537)?

7 Udaj v zavorce odpovidé poétu véech provozoven.

9Do celkového soudtu nejsou zapocitany vyrobci krmiv, naopak jsou zde zapocitany i subjekty, které mély jen balici
sluzby (kod 82.92) a které nejsou uvedeny v prehledu.

Pozn.: Udaje v tabulce byly revidovany, a to v disledku zpfesnéni metodiky tfidéni provozoven.

Zdroj: Kontrolni organizace (ABCert, Biokont, KEZ); REP, zpracoval: UZE!
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4.2 Vyroba biopotravin

V ramci dotazniku bylo snahou ziskat odpovédi zejména na nasledujici otazky:
e Kolik je aktivnich zpracovatell/vyrobcu biopotravin?
e Jaky podil tvofi suroviny z dovozu?

e Jaka je celkova kapacita vyroby biopotravin v CR (celkovy obrat a obrat hlavnich kategorii
biopotravin)?

e Jakeé distribuéni kanaly jsou vyrobci vyuzivany pro prodej biopotravin?

Ze ziskanych udaju vyplyva, ze z celkového poctu 506 subjektl registrovanych jako ,vyrobce
biopotravin“ ke konci roku 2014, jich zhruba 34 % (ij. 172 subjekt(; 35 % v roce 2013) svou ¢innost
ve skutec¢nosti viibec neprovozovalo a to zejména z nasledujicich ddvodu:

e probihajici mozné az dvouleté pfechodné obdobi po registraci13
e nezajem spotiebitell ¢i obchodnich partnerli o zamyslené biopotraviny, pFip. jen pfilezitostna
vyroba malého mnozstvi v sezéné ¢€i na konkrétni objednavku.

Nékteré spole€nosti také uvedly, Ze biopotraviny jiz nevyrabi, protoze na trhu nenasly
dostatec¢nou poptavku a svoji registraci po skonéeni platnosti certifikatu jiZ nebudou u MZe obnovovat.

4.2.1 Rozsah vyroby biopotravin

Celkovy obrat vyroby biopotravin vroce 2014, dle udaji poskytnutych vyrobci*, ginil
2 202 mil. K¢&, coz predstavuje narast o 26,9 % proti obratu 1 735 mil. K& v roce 2013 (Tab. 8). V tomto
obratu jsou zahrnuty také obraty spoleénosti, které pouze nakoupené bioprodukty prebaluji
do spotfebitelského baleni, jelikoZ i tato €innost je povaZovana za vyrobu biopotravin'®. Dale je vsak
také zahrnut celkovy obrat ,mix“ subjektd realizujicich jak vlastni vyrobu biopotravin, tak soucasné
distribuci vyrobku jinych dodavatelu. Vzhledem k tomu, Ze byl doplnén v dotazniku dotaz na rozsah
prodeje vlastnich a cizich vyrobk(i u téchto subjekt(l, Ize konstatovat, Ze prodej vyrobk( jinych
dodavatell predstavoval 17,4 % jejich celkového obratu (ij. 118 mil. K&). Jinymi slovy obrat prodeje
vlastnich vyrobki vyrobenych v CR registrovanymi vyrobci &inil 2 084 mil. K& a zbyvajicich 118 mil. K&
tvofi prodej cizich vyrobku a jedna se spiSe o distributorskou &innost. Za snizenim podilu prodeje
cizich vyrobkud u vyrobcll biopotravin (44 % obratu vyrobcu tvofena prodejem cizich vyrobcl v roce
2013) stoji pfedevsim lepSi rozliseni ,mix subjektl“ na vyrobce a distributory biopotravin.

Nejcastéjsi kategorii vyrobcu dle velikosti obratu za biopotraviny zUstala stejné jako v letech
do 100 tis. K&, ktera predstavuje prfedevsSim faremni vyrobce. V roce 2013 byla na druhé pozici
kategorie vyrobcl s obratem 500 tis. az 1 mil. K&.

Dvé tretiny vyrobcu (66 %) uvedly, Zze v roce 2014 za biopotraviny utrzily méné nez 2 mil. K&
a jejich podil na celkovém obratu dosahl pouha 4 %. Naopak 21 firem s nejvétSim obratem
za biopotraviny (nad 20 mil. K&) realizuje témérF tfi Ctvrtiny celkové vyroby biopotravin (74,8 %).
Obdobna situace platila i pro pfedchozi roky 2011-2013. Obdobny zlstava také podil 5 nejvétsich
firem s obratem nad 100 mil. K& (RACIO, s. r. 0., Country Life, s. r. 0., PRO-BIO, obchodni spole¢nost

13 Dle Zakona o EZ se muize vyrobce biopotravin nejprve zaregistrovat a pak ma az 24 mésicu na to, aby ziskal
alespori 1 osvédceni na biopotravinu.

' Po doplnéni odhadu dle dfive vyplnénych dotaznik( a znalosti trhu se jedna o obrat 294 vyrobct biopotravin.
1% 7. véetné dovozu ovoce a zeleniny a jejiho baleni, dovozu zahraniéniho zbozi a znadeni Geskym logem aj.
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sr.0., Lifefood Czech Republic, s. r. 0., Sonnentor, s. r. 0.) na celkovém obratu vyrobcl ve vysi
44,7 %. V roce 2013 Cinil podil 5 nejvétsich vyrobcu (,mix subjekti”) 45,3 %.

Tab. 8 Struktura vyrobct dle velikosti obratu za biopotraviny, 2014

. Vyrobci biopotravin Obrat za prodej biopotravin
7 biopotraviny | 2013 2014 28 2014
(podet) (poéet) (%) (tis. KE) (tis. K€) (%)

do 100 tis. 29 47 16,0 1233 2126 0,1
< 100 tis. az 500 tis. 66 81 27,6 15 858 21 315 1,0
< 500 tis. az 1 mil. 34 30 10,2 21 382 18 177 0,8
<1 mil. az 2 mil. 33 36 12,2 44 393 47 085 2,1
<2 mil. az 5 mil. 28 44 15,0 90 067 142 800 6,5
< 5 mil. az 10 mil. 19 23 7,8 124918 161 374 7,4
< 10 mil. az 20 mil. 10 12 4.1 145 659 160 430 7.3
< 20 mil. az 50 mil. 9 11 3,7 249 090 344 398 15,6
< 50 mil. az 75 mil. 3 3 1,0 169 950 161 280 7.3
< 75 mil. az 100 mil. 1 2 0,7 86 100 159 617 7,2
nad 100 mil. 5 1,7 785974 983 190 44,7
Celkem 237 294 100,0 1734624 2201 792 100,0

Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015

Patnact nejvétSich vyrobcu v roce 2014 dle velikosti obratu realizovaného pouze na ¢eském

trhu (bez exportu) se podoba seznamu pfedchozich let (Tab. 9). Je tfeba zddraznit, Ze v tabulce jsou
zahrnuty i ,mix subjekty, jejichZ obrat zahrnuje i prodej biopotravin jinych vyrobcl (tj. obrat i za jejich
distributorskou ¢€innost). Ddvodem je, Ze nelze s jistotou urcit podil cizich vyrobkd uplatnénych
na ¢eském trhu.

Tab. 9 Prehled 15 nejvétsich vyrobcii biopotravin dle obratu na ¢eském trhu, 2014

Poradi Nazev spolec¢nosti Obor vyroby

1. COUNTRY LIFE, s.r. 0. Obilniny, téstoviny, pecivo

2. PRO-BIO, obchodni spole¢nost s r. 0. Obilniny, téstoviny, polotovary, mlynské vyrobky

3. Lifefood Czech Republic, s. r. 0. Vyrobky zdravé vyzivy (suchary, suSené ovoce, ofechy)
4. Olma, a. s. Miéko a mlé€né vyrobky

5. POLABSKE MLEKARNY, a. s. Miéko a mlé€né vyrobky

6. Biopark, s. r. 0. Hovézi maso, kufeci maso, masné vyrobky

7. Ing. Marek Stérba’ Ovoce a zelenina

8. YesFresh, s. r. 0. Ovoce a zelenina, mlynské a Skrobarenské vyrobky, ostatni
9. HOLLANDIA Karlovy Vary, a.s. Miéko a mlééné vyrobky

10. Sonnentor, S. I. 0. Caje, koreni

11. CEROZFRUCHT, s. 1. 0. Ovoce a zelenina

12. Miékarna Valadské Mezifici, spol. s. r. 0. | Mléko a mlé&né vyrobky

13. Amylon, a. s. Skrobarenské vyrobky

14. Cajova kvétina, s. r. 0. Bylinné €aje, ostatni zpracované biopotraviny

15. HEALTH LINK, s. r. 0. Oleje a tuky, ostatni zpracované biopotraviny

Y Dotaznik nebyl od tohoto subjektu poskytnut, z tohoto divodu byla pouZita data z loriskych let.
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015
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Nejvétsi pocet podnikG (80; coZz odpovida 27,2 %) je nové zafazen v kategorii podniki,
u kterych prodej biopotravin pfedstavuje 1 az 10 % jejich celkového obratu, viz Tab. 10. Nasledovala
kategorie 99 az 100 %, ktera drzela prvenstvi v roce 2013. Tato kategorie je tvofena pfevazné
faremnimi zpracovateli. Tyto dvé kategorie predstavuji 53 % vyrobcl biopotravin, pfi¢emz jejich podil
na celkovém obratu vyroby v CR dosahuje 43 %.

NejvétSiho podilu na celkovém obratu vyrobct (24,6 %) dosahuji firmy pravé z nejrozSifenéjsi
kategorie podniki od 1 10 %. Obdobného podilu pak dosahuji kategorie podniku
75az99 % a 50 az 75 % (23,6 %; 22,9 %). Meziro€ni zmény mohou byt dany zpfesnénim ziskanych
informaci od vyrobcu biopotravin a vy$si navratnosti diky spolupraci s kontrolnimi organizacemi.

az

Tab. 10 Struktura vyrobci dle podilu obratu za biopotraviny na jejich celkovém obratu, 2014

o . Vyrobci biopotravin Obrat za prodej biopotravin
colkovem obratt | 2013 AT Ziky 2014
(poget) | (pocet) (%) (tis. K€) (tis. K¢) (%)

do1% 51 41 13,9 87 539 88 592 4,0
<1az10 % 49 80 27,2 379 563 541 734 24,6
<10az 30 % 21 35 11,9 80 463 89 647 4,1
<30az50 % 12 19 6,5 180 342 55 184 2,6
<50az75 % 14 21 71 45 526 503 623 22,9
<75az99 % 29 22 7.5 692 023 519 284 23,6
<99 az 100 % 61 76 25,9 269 166 400 728 18,2
Celkem 237 294 100,0 1734 624 2201 792 100,0

Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015

Nasledujici graf (Graf 7) ukazuje procentni rozdéleni vyrobcu biopotravin a obratu z prodanych
biopotravin podle toho, kolika procenty se biopotraviny podili na celkovém obratu firmy. Do vyroby
biopotravin se pousti jak ,bio specialisté“le, tak stfedni a velké potravinafské firmy. Z prizkumu UZEI
mezi vyrobci totiz vyplyva, Zze u 31 % aktivitnich vyrobcu tvofi podil biopotravin na jejich celkovém
obratu méné nez 5 %. Naopak podobny podil vyrobcll (28 % v 2014) uvedlo, Ze prodej biopotravin
u nich €ini vice jak 90 % jejich obratu.

% Bio specialista je zde minén jako vyrobce zaméreny prevazné nebo vyhradné na vyrobu biopotravin.
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M Pocet vyrobcl biopotravin (2014)  m Pocet vyrobcl biopotravin (2013)
Obrat za prodej biopotravin (2014) ™ Obrat za prodej biopotravin (2013)
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Graf 7 Struktura vyrobct biopotravin a obratu za biopotraviny v letech 2013 a 2014
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015

4.2.2 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu vyroby

Kromé informace o celkovém obratu za biopotraviny byl u respondentl zjiStovan také podil
hlavnich kategorii potravin na tomto objemu vyroby. PouZito bylo zjednodudené tfidéni vychazejici
z mezinarodni klasifikace vyrobk CPA, viz pfiloha €. 1.

Dle zjisténych udaju nejvétsi podil z celkového obratu, kterého dosahli vyrobci celkem v roce
2014, zaujimala opét kategorie ,Ostatni zpracované potraviny“'’ (32 %, a to zejména podkategorie
.Kava a &aj“ s 49% podilem). Nasledovaly kategorie ,Pekafské, cukrafské a jiné moucné vyrobky*
(17 %) a ,Miéko a mlécné vyrobky* (14 %). Vyjadfeno v nomindlni hodnoté&, nejvétsi objem vyroby
dosahly ,Ostatni zpracované potraviny* (cca 707 mil. K&; 543 mil. K& vroce 2013), nasledované
kategorii ,Pekafské, cukrafské a jiné moucné vyrobky“ (cca 369 mil. K& 299 mil. KE v roce 2013)
a ,Mléko a mlé¢né vyrobky“ (cca 303 mil. K&; 244 mil K& v roce 2013). Stejné kategorie dominovaly
také v predchozich letech (viz Graf 8).

1 Kategorie ,Ostatni zpracované potraviny“ zahrnuje podkategorie: Cukr; Kakao, ¢okolada a cukroviny; Kava
a Caj; Kofeni a aromatické vytazky; Hotové pokrmy;, Homogenizované potravinarské pripravky a dietni
potraviny; Ostatni jinde neuvedené potravinarské vyrobky (viz pfiloha zpravy).

28



2013 2014

M Pekarské vyrobky B Mlécné vyrobky

B Ovoce a zelenina M Ostatni

B Maso a masné vyrobky B Mlynské, Skrobarenské vyrobky
Oleje a tuky Napoje

Graf 8 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu vyroby, 2013 a 2014
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015

4.2.3 Uplatnéni vyrobenych biopotravin na trhu

Dvé tretiny vyrobcli (192 z 294) uvedly, Ze veskeré biopotraviny dodavaly na trh v CR. Dal$ich
33 vyrobcli na domacim trhu realizovalo minimalné 75 % ze svého obratu. Tedy 77 % vyrobcl
uplatnilo vétSinu své vyroby biopotravin na ¢eském trhu, coz je méné nez v roce 2013, kdy timto
zplGsobem uplatnilo svou produkci 85 % vyrobct. V porovnani s rokem 2013 dochazi i k nartstu podilu
vyrobct, ktefi alespon ¢ast své produkce exportuji. Zatimco v roce 2013 ¢inil podil exportujicich
subjektd 33 % (tj. 79 z 237 subjektl), v roce 2014 to jiz bylo 35 % (tj. 102 z 294 subjektd). Ackoli
pouze 8 vyrobcl prodalo celou svou produkci mimo CR, d& se predpokladat, Zze podil vyvozu
na celkovém obratu se bude zvySovat i v nasledujicich letech (Tab. 11).

V roce 2014 se nejcastéji vyvazelo do ostatnich zemi EU® (62 vyrobcl — kazdy paty aktivni
vyrobce), z toho 13 vyrobcl do 10 %, 23 vyrobclt do 30 %, 18 vyrobcd do 50 % obratu, 5 do 75 %
aldo 99 % jejich celkového obratu. Veskerou svou produkci vyvezly do téchto zemi 2 subjekty.
Nejvétsi objem v CR vyrobenych biopotravin sméfuje pravé do ostatnich zemi EU (14 %),
do Rakouska (11 %) a Némecka (10 %). Naopak nejmensi objem vyrobenych biopotravin se
dlouhodobé exportuje do Polska a nasledné do zemi mimo EU.

Z celkového obratu vyroby biopotravin v roce 2014 ve vysi cca 2 202 mil. K& se uplatnilo
naceském ftrhu 1296 mil. K& . 59 %. Vroce 2013 se na cCeském trhu uplatnilo
1 075 mil. K&, tj. 62 %. Do zahranici vyvezli tedy Cesti vyrobci biopotraviny za pfiblizné 906 mil. K&,
coz predstavuje zbyvajicich 41 % celkového obratu vyroby (v roce 2013 Cinil export 660 mil. a 38%
podil). Vyvoz biopotravin z CR tedy trvale roste a sméfuje pfevazné do zemi EU, pficemz nejvétsi
objem biopotravin (304 mil. K&) byl vyvezen do ostatnich zemi EU nesousedicich s CR a dale pak
do Rakouska (232 mil. K&) a Némecka (228 mil. K¢).

Z vyrobcl vyvazi vice do zahraniéni zejména spolec¢nosti: Sonnentor s. r. 0. (Rakousko),
RACIO, s. r. 0., Lifefood Czech Republic, s. r. 0. (Némecko a ostatni zemé EU), dale pak Health

18 Ostatni zemé EU jsou véechny mimo zemé sousedici s CR (tj. mimo SK, DE, AT a PL).
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Link s. r. 0. (ostatni zemé EU), Moravskoslezské cukrovary, a. s. (Rakousko), PRO-BIO, obchodni
spole¢nost s r.o. (SK, ostatni zemé EU, zemé mimo EU), FRUJO, a. s. (Némecko a ostatni zemé EU).

Tab. 11 Uplatnéni v CR a struktura vyvozu vyrobct biopotravin (poéet a obrat), 2014

o do | <10- | <30- |<50-| <75 - Obrat Podil (%)
Zemg" 100% | Celkem
10% | 30% | 50% | 75% | 99% (s, K&) 2014 2013

cR 3 s 21| 31| 33| 102 285| 1295 551 58,8 62,0
Slovensko | 22| 14 D EE 0 1 43| 81603 37 55
Némecko 4 20| 18] 1 1 2 52| 228401 10,4 8,5
Rakousko 6 3 2 2 3 17| 232158 10,5 9,7
Polsko 13 0 0 0 15| 16643 08 1,2
gatat”' 13| 23 18| s 1 2 62| 304264 13,8 11,6
Mimo EU 5 6 1l 1 0 0 13[ 43082 2,0 1,7

Celkem 2201792 100 100

Pozn.: Ostatni EU (zemé EU mimo CZ, SK, DE, AT a PL); Mimo EU (zemé nachazejici se mimo EU)
Zdroj: Statistické Setreni UZEI 2014 a 2015

4.2.4 Zpusob distribuce biopotravin uplatnény vyrobci

K uréeni hlavnich distribu€nich cest prodeje biopotravin a naslednému stanoveni celkové
velikosti trhu (tj. objemu biopotravin nakoupenému kone¢nymi spotiebiteli) bylo zjiStovano,
prostfednictvim kterych odbytovych cest realizovali prodej biopotravin na Ceském trhu v roce
2014 samotni vyrobci a to v €lenéni dle jednotlivych kategorii potravin.

Na Ceském trhu vyuzZivali vyrobci k prodeji biopotravin nej¢ast&ji maloobchodni Fetézce
(30,5 %), specializované prodejny (ij. prodejny zdravé vyzivy a biopotravin 26,3 %) a velkoobchody
(14,1 %). Prodej pfes nezavislé prodejny potravin Cinil 1,1 % a téméfF 9 % vyrobenych biopotravin
smérfovalo k dalSimu vyrobci (napf. vyrobené mouky/smési, med, kofeni/bylinky, oleje, cukr). Podil
ostatnich distribu€nich cest zahrnujicich pfimy prodej, prodej pfes Iékarny &i drogerie a gastronomii,
meziro¢né mirné klesl z 20 na 19 % (viz Graf 9).
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2013 2014

1%
2%

m Velkoobchod s bio/potravinami ™ Dal3i vyrobce biopotravin
B Maloobchodni fetézce H Specializované prodejny
W Jiné B Nezavislé prodejny potravin

Graf 9 Podil hlavnich distribuénich kanalii uplatiiovanych vyrobci biopotravin, 2013 a 2014
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015

Z celkového obratu za prodej vyrobenych biopotravin realizovany v CR mifilo cca 74 % pfimo
ke kone¢nym spotFebiteIClmlg (tji. odhadem okolo 1 200 mil. K& pfi uvazované priimérné 30% obchodni
marzi; narist o 97 mil. K& proti roku 2013). Z tohoto objemu biopotraviny mifi ke koneé¢nému
spotfebiteli nejCastéji prostfednictvim maloobchodnich fetézcl (41 %) a prodejen zdravé vyzivy
(35 %). Podil pfimého prodeje byl obdobny jako v roce 2013 a €inil 12 %, avSak mezironé doslo
k navySeni podilu prodeje prostfednictvim e-shopll a to ze 4,5 na 6 %. Ostatni cesty jako Iékarny,
drogérie, gastronomie a nezavislé prodejny nepresahly podil 2 % v ramci kategorie, tj. celkem tvofily
cca 6 %.

Z detailni analyzy distribuénich cest dale vyplyva, Ze maso a masné vyrobky jsou nej¢astéji
prodavany pfes maloobchody (43 %), zvySeni bylo zaznamenano u pfimého prodeje z 22 % v roce
2013 na 28 % vroce 2014. Ovoce a zelenina je kromé fetézcl (38 %) prodavana vyraznéji
do specializovanych prodejen (22 %) a také velkoobchodl 15 %. MIé€né vyrobky jsou prodavany
prevazné pfimo do maloobchodnich fetézcl (72 %), 5 % sméfuje do specializovanych prodejen
a 11 % do velkoobchodu. Z divodu zastoupeni faremnich zpracovatelt €inil podil pfimého prodeje
5 %. Prodejny zdravé vyzivy dominuji pfi prodeji olejli a tukd (58 %) a pekarskych a cukrarskych
vyrobku (57 %). Oleje a tuky jsou také Casto prodavany prostfednictvim internetu (7 %).

Néapoje zaznamenaly velkou zménu jiz v roce 2012, kdy prevazil pfimy prodej. Tento zplsob
distribuce zlstava nejcastéjSim (35 %) i vroce 2014 a jedna se zejména o prodej vina.
Prostfednictvim maloobchodnich fetézcl a specializovanych prodejen je pak uplathovano 26 %
vyroby.

Mlynské a Skrobarenské vyrobky mifi ve srovnatelném mnozstvi do specializovanych prodejen
a nasledné k dalSimu vyrobci biopotravin (32 %). Ostatni zpracované vyrobky nachazeji nej¢astéji své
uplatnéni ve specializovanych prodejnach (39 %) a v maloobchodu (14 %).

19 Tj. po vylouc€eni obratu prodeje smérujiciho k dalS§imu vyrobci biopotravin, pfekupnikovi ¢i do velkoobchodu.
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Druhou vyznamnou skupinou pusobici na trhu s biopotravinami jsou distributofi, neboli subjekty
uvadéjici biopotraviny nebo bioprodukty do obéhu v€etné vyvozu a dovozu bez jakéhokoli dalSiho
zpracovani’®. Jedna se zejména o dovozce, regionalni i celostatni distributory a velkoobchodniky.

5 Distribuce biopotravin v CR v roce 2014

5.1 Pocet a struktura distributor( biopotravin

Pocet vSech registrovanych distributord k 31. 12. 2014 wvzrostt na 351 subjektd
(resp. 381 provozoven), coz predstavuje meziro€ni narlist o 15 % (Tab. 12). Vzhledem k vyvoiji
v pfedchozich letech Ize konstatovat zpomaleni narlstu registrovanych distributort, jelikoz v roce
2012 byl zaznamenan meziro¢ni narast 31 % a v roce 2013 jiz jen 16 %. V prubéhu roku 2014 bylo
nové registrovano 86 subjektl, naopak svoji ¢innost ukoncilo 40 distributori. Pocet distributor(

biopotravin s ukon€enou ¢€i nové vytvofenou registraci shrnuje Tab. 13.

Tab. 12 Vyvoj poctu registrovanych distributor biopotravin, 2008—-2014

Ukazatel 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
E%‘f/ecfz‘li\fg;b“tom - celkem ve. 151 184 186 226 290 332 381
Pocet distributort - pouze subjekty 137 168 172 201 263 305 351
Meziro€ni zména - celkem (%) 58,9 21,9 11 21,5 28,3 14,5 14,8
Meziro€ni zména - pouze subjekty (%) 65,1 22,6 2,4 16,9 30,8 16,0 15,1

* Od roku 2006 neni dle Zakona o EZ vyzadovana registrace subjektu, které prodavaji biopotraviny konecnému
spotrebiteli ve spotfebitelském baleni. )
Zdroj: MZe (Gdaj k 31. 12. daného roku); zpracoval: UZEI

Tab. 13 Pocet ukonéenych a novych registraci distributorti biopotravin, 2008—2014

Ukazatel 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
SPS&‘ZLtSiSt"b”tom — pouzel 437 168 172 201 263 305 351

ggfﬁgﬁrg"d”) skoncenych | 2 g4y | 11(8,0) | 28(16,7) | 31(18,0) | 21 (10.4) | 18 (6,8) | 40 (13.1)
ggfﬁ;utg;/a podil) - novyeh | g1 445y | 42 (25.0) | 32 (18:6) | 60 (29.9) | 83 (31.6) | 60(19,7) | 86 (24,5)

Zdroj: MZe (Gdaj k 31. 12. daného roku); zpracoval: UZEI

Na trhu s biopotravinami puUsobi také velky pocet subjektt zabyvajicich se maloobchodnim
prodejem (t. maloobchodni fetézce, obchody zdravé vyZivy aj.). Odhadem se jednd témér
0 3 000 maloobchodnich prodejen potravin, které se vsak dle zakona o EZ od roku 2006 nemusi
registrovat. V sou¢asné dobé jsou biopotraviny nabizeny vSemi nadnarodnimi maloobchodnimi Fetézci
s vyjimkou nékterych Ceskych druzstevnich prodejen pulsobicich pod znackou COOP, dalSimi
nezavislymi prodejnimi sitémi (napf. Brnénka, Hruska) a prodejnami (cca 200 prodejen) a nékolika
stovkami prodejen zdravé vyzivy a biopotravin (cca 300 prodejen). Doslova boom zazivaji farmarské
obchody, které nabizeji regionalni produkty v€etné biopotravin, jako napf. Nas grunt (27 pobocek),
Sklizeno (19 pobocek), My food (5 pobocek) nebo Dobrej Spajz (2 pobocky). Dalsim vyznamnym
mistem prodeje biopotravin se staly prodejny drogistického zbozi. Zvlasté pak drogisticky fetézec
dm drogerie, ktery mél v roce 2014 ze sledovanych maloobchodnich fetézcl zafazen v sortimentu
nejvyssi pocet biopotravin (739 poloZek pfedevsim s détskou a kojeneckou vyZivou), viz Tab. 14.

20 7a zpracovani je povazovano i pouhé zabaleni nebo oznacovani biopotravin.
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Tab. 14 Pfehled maloobchodnich fetézcti paisobicich v CR s nabidkou biopotravin, 2014

Vstu Vlastnik / Pocet Pocet Vlastni
Nazev MO Format up materska biopotravin znacka
do CR 5 provozoven . : .
spoleénost v sortimentu biopotravin
Ahold Tsjechie
Supermarket/ B.V. (Nizozemi) Albert
Albert h permarket 1991 soucast skupiny 228/56" 130/230 bio/Selsky
yp Koninklijke Ahold dvar
N.V.
REWE
Billa Supermarket 1990 Zentralfinanz eG 199 137 Nas$e Bio
(Némecko)
Globus Holding
Globus Hypermarket 1996 GmbH&Co. 15 575 Alnatura®
(Némecko)
Kaufland
Tschechien
Warenhandel . N
Kaufland Hypermarket 1998 GmbH (Némecko) vice nez 120 231 -
— soucast skupiny
Schwarz
Lidl Diskontni 2003 | Lidlé& Schwarz- 230 18 Biotrend
prodejna Gruppe
REWE
. . Beteiligungs-
Penny Diskontni 1097 Holding 353 7 Biostyle
prodejna .
International
GmbH (Némecko)
e
Tesco expres 1996 Tesco PLC (Velka 201 48/388 Organ'lc/
) Britanie) Tesco Finest
prodejna, Organic
obchodni dim 9
Supermarket, XX S‘::;:?;::Yg: a
COOP mensi (vznik treb Y h cca 2 800 n. d. -
rodejny 1994) spotrebnic
P druzstev
. Babylove
e dm drogerie markt '
DM drogerie | Drogisticky |99, GmbH 220 739 Alnatura,
fetézec das gesunde
(Rakousko)
Plus
e ROSSMANN :
Rossmann D[ongt'Cky 1994 Central Europe 121 193 EnerBio,
fetézec . ; BabyDream
B.V. (Nizozemi)
M &
Marks and Specializovany S International
Spencer maloobchod 1996 Holdings Ltd. cca 20 n.d. n.d.
(U.K)

1)
2)

znacku.

Zdroj: Vyroéni zpravy danych spolecnosti; Green marketing - Cenovy BIOmonitor
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5.2 Distribuce biopotravin

V ramci dotazniku bylo snahou odpovédét zejména na nasledujici otazky:
e Kolik je aktivnich distributor( biopotravin?
e Jaky podil tvofi bioprodukty/biopotraviny z dovozu?

e Jaky je celkovy rozsah distribuce biopotravin v CR (celkovy obrat a obrat hlavnich kategorii
biopotravin)?

e Jaké distribuéni kanaly jsou distributory v CR vyuzivany pro prodej biopotravin?

5.2.1 Podil distribuovanych bioproduktt a biopotravin z dovozu

Distributofi dovezli v roce 2014 biopotraviny za zhruba 379 mil. K&, coz €inilo 54 % jejich
celkového obratu prodeje (335 mil. KE 74 % v roce 2013, 342 mil. K& a 88 % v roce 2012). Z tohoto
dovezeného objemu bylo 66 % biopotravin uplatnéno na ¢eském trhu, zbozi za zbylych 128 mil. K&
bylo dale reexportovano. Vtomto objemu v3ak neni zahrnut dovoz biopotravin samotnymi
maloobchodnimi Fetézci, kdy objem jejich dovozu Cinil dalSich zhruba 421 mil. K& (pokles oproti
484 mil. K& v roce 2013).

Opét byl sledovan Udaj o objemu dovozu také u subjektl registrovanych jako vyrobce
a souCasné distributor. Tito tzv. ,mix* distributofi dovezli v roce 2014 biopotraviny za 176 mil. K&
(tj. 26 % jejich celkového obratu), pficemz 47 % zbozi zlGstalo na Ceském trhu.

Do CR mifily tradién& zejména hotové vyrobky ze zapadni a jizni Evropy, nejéastéji Némecka,
Rakouska a ltalie. Dovazely se biopotraviny bézné denni spotfeby, vyznamnéji zejména détské
a kojenecké presnidavky (ty tvofily vice neZ tietinu celkové hodnoty dovozu do CR), zpracované
ovoce a zelenina a ovocné a zeleninové Stavy. Dale pak kava a Caj, kakao, Cokolada a cukrovinky,
oleje a €erstva zelenina a ovoce.

Mezi nejvétsi importéry21 patfily v roce 2014 stejné firmy jako v minulych letech jen v ponékud
v jiném pofadi: Hipp Czech, s. r. o, HEALTH LINK, s. r. o., Stérba Marek, Ing., bio nebio
s. 1. 0., PRO-BIO obchodni spole¢nost s r. 0. a SOLEX AGRO, s. r. 0. Na dovozech se znacné podili
sami maloobchodnici. Vice nez polovinu svého sortimentu biopotravin dovazi Lidl (znacka ,Biotrend®),
dm drogerie (vyrobky znacky Alnatura) a Marks and Spencer. Naopak niz8i nez 15% podil biopotravin
z dovozu na svém sortimentu uvadi Kaufland a Billa. U ostatnich maloobchodnich Fetézcl se podil
dovozu pohybuje v rozmezi mezi 20 az 50 %.

5.2.2 Rozsah distribuce biopotravin

Celkovy obrat registrovanych distributord dosahl vroce 2014 ve velkoobchodnich
cenach 697,5 mil. KE (odhadem cca 453 mil. KE v roce 2013). V tomto obratu v8ak neni zahrnut
objem distribuce tzv. ,mix“ subjektti® (cca 118 mil. K&), avéak v letodnim roce byl zahrnut také obrat
mlékarenskych druzstev.

2 Mezi importéry jsou uvedeny i spolecnosti, které realizuji soubézné vyrobu i distribuci biopotravin a jejichz
obraty jsou zahrnuty jiz v ramci vyrobcu biopotravin.

2 Tzv. ,mix“ subjekty predstavuji spolecnosti realizujici jak distribuci biopotravin jinych dodavateld, tak soubézné
vyrobu vlastnich vyrobk( a jejich celkovy obrat je zapocitan mezi obrat vyrobcd. Patfi sem napf. oba nejvétsi
velkoobchody biopotravin (Country Life s. r. 0. a PRO-BIO, obchodni spolecnost sr. 0.).

34



Z pohledu rozsahu distribuce (tj. obratu za biopotraviny) zustala stejné jako v minulych letech
nejrozsifenéjsi kategorie od 100 tis. do 500 tis. K& Na druhé misto se vratila kategorie
od 500 tis. az 1 mil. K& a spole¢né zahrnuji vice nez 40 % vSech distributori. Nasledovaly kategorie
1 az 2 mil. K¢ a 2 az 5 mil. K¢ a na patém misté se umistila kategorie 5 az 10 mil. K&. Z udaja vyplyva,
Ze u 80,2 % distributor( obrat za biopotraviny nepfekrogil hranici 5 mil. K&.

PFi srovnani vySe obratu dominovala jednoznaéné kategorie podnikt s obratem nad 100 mil. K¢,
kdy pouhé 2 firmy realizovaly vice nez 34 % z celkového finanéniho objemu distribuce biopotravin
v CR (v roce 2013 to byla jedna firma v této kategorii s 39% podilem), viz Tab. 15.

Tab. 15 Struktura distributora dle velikosti obratu za biopotraviny, 2014

. Distributofri biopotravin Obrat za prodej biopotravin
e o
(pocet) (pocet) (%) (tis. K&) (tis. K&) (%)

do 100 tis. 20 12 9,2 1015 505 0,1
<100 tis. az 500 tis. 23 37 28,2 5041 9746 1,4
< 500 tis. az 1 mil. 9 20 15,3 5953 13 343 1,9
<1 mil. az 2 mil. 10 19 14,5 14 329 26 326 3,8
<2 mil. az 5 mil. 16 17 13,0 46 512 58 895 8,4
<5 mil. az 10 mil. 6 14 10,7 39 609 99 850 14,3
<10 mil. az 20 mil. 2 5 3,8 31 850 54 979 7.9
< 20 mil. az 50 mil. 1 3 2,3 32 903 93 955 13,5
< 50 mil. az 75 mil. 0 2 1,5 0 100 000 14,3
< 75 mil. az 100 mil. 1 0 0 97 602 0 0
nad 100 mil. 1 2 1,5 178 500 239 931 34,4
Celkem 89 131 100,0 453 315 697 530 100,0

Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015

Z pohledu vyznamu obchodovani s biopotravinami je z udaju patrné, Ze se distribuci zabyvaji
jak specialisté, tj. obchodnici s vice jak 75% podilem biopotravin na jejich obratu (15 % subjektl), tak
obchodnici, ktefi maji biopotraviny pouze jako doplikové zbozi ve své nabidce, tj. 59 % subjektl
uvedlo, Ze prodej biopotravin u nich tvofi méné nez 10 % jejich celkového obratu (Tab. 16). Podil
spole¢nosti, které nabizi biopotraviny jen jako doplfikovy sortiment zahrnujici pouze nékolik vybranych
bio polozek, mezironé opét vzrostl. Vroce 2014 tyto podniky uvedly na trh pfes 29,1 %
distribuovanych biopotravin (po vylou¢eni obratu dominantni spole¢nosti Hipp Czech s. r. 0. az 36,5 %
celkového obratu prodeje). Vice nez 42 % obratu realizovaly podniky s podilem biopotravin mezi
75 az 99 % jejich celkového obratu, ovSem po vylouéeni jednoho dominantniho distributora klesa podil
na 28,3 % a nejdominantnéjSi kategorii jsou podniky s podilem biopotravin 1 az 10 % na celkovém
obratu.
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Tab. 16 Struktura distributora dle podilu obratu za biopotraviny na celkovém obratu, 2014

Kategorie dle podilu Distributofri biopotravin Obrat za prodej biopotravin
biopotravin na 2013 2014 2013 2014

celkovém obratu (podet) | (pocet) (%) (tis. K&) (tis. K&) (%) (%)"
dol1% 28 24 18,3 22 401 32 661 4,7 5,9
<1az10 % 29 53 40,5 70931 170 546 24,4 30,6
<10az30 % 6 17 13,0 7762 47 969 6,9 8,6
<30 az50 % 6 9 6,9 14 149 32 603 4,7 5,8
<50az75 % 5 8 6,1 114 202 39 845 5,7 7.1
<75az99 % 6 7 5,3 184 518 297 727 42,7 28,3
<99az100 % 7 13 9,9 38 839 76 179 10,9 13,7
Celkem 87? 131 | 100,0 452 803 697530 | 100,0 | 100,0

) Struktura distributorti bez obratu spolecnosti Hipp Czech s. r. o.
2 Ppoget distributorii neodpovida celkovému poctu 89, jelikoz 2 distributofi neuvedli vysi podilu obratu
za biopotraviny.
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015

K nejvétsim distributorim z pohledu obratu za prodej biopotravin patfila v roce 2014 opét
jednoznacéné spole¢nost Hipp Czech s. r. 0., nasledovana spole¢nostmi SOLEX AGRO s. r. o,
MAKRO Cash & Carry CR s. r. 0., Druzstvo CESKE BIOMLEKO, bio nebio s.r.o. a BIOOBCHOD.CZ,
s. r. 0. Pokud je uvazovan prodej pouze na ¢eském trhu (bez obratu exportovaného zbozi), pak mezi
nejvétsi distributory v roce 2014 patfily vSechny vySe uvedené spolecnosti s vyjimkou spole¢nosti
Druzstvo CESKE BIOMLEKO a BIOOBCHOD.CZ, s. r. o., které se orientuji zejména na zahraniéni
trhy.

Do kategorie vyznamnych distributor(i patfi samoziejmé také spole¢nosti PRO-BIO, obchodni
spole¢nost s r. 0. a Country Life s. r. 0., jejichZ obrat je vSak jiz zahrnut v obratu vyrobcu biopotravin.
Podobné by sem patfily i centraly maloobchodnich fetézct, pFip. spoleCnost dm drogerie markt s. r. o.,
které zasobuji své prodejny. Obrat téchto spolecnosti je jiz zahrnut v obratu jejich dodavateld
(tj. vyrobct a distributor().

5.2.3 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu distribuce

Kromé informace o celkovém obratu za biopotraviny byl u respondentl zjiStovan také podil
hlavnich kategorii potravin na zobchodovaném obratu®®. Dle zjisténych 0daja patfi mezi hlavni
distribuované kategorie trvale ,Ostatni zpracované potraviny“, jejichz podil v roce 2014 opét mirné
poklesl na 45 % celkového obratu distributord (47% podil v roce 2013). Pficemz 46 % této kategorie
tvofi prodej hotovych pokrmu (v€etné détskych vyziv), a to diky dominantnimu postaveni spole¢nosti
Hipp Czech, s. r. 0. Na druhém misté je stejné jako v minulych letech ,Ovoce a zelenina® (16% podil),
nasledovana kategorii ,Mléko a mlé&né vyrobky“ (15% podil). Za narustem podilu této kategorie stoji
zahrnuti obratd odbytovych organizaci zajistujicich odbyt miéka k dalSimu vyrobci. Podil kategorie
.Mlynské a Skrobarenské vyrobky“ zlstal stejny jako v minulém roce, kdy ¢inil t¢éméf 9 % z celkového
obratu distributoru.

Po vylou€eni obratu dominantni spole¢nosti Hipp Czech, s. r. o. jsou i nadale hlavnimi
obchodovanymi biopotravinami tfi vySe zminéné kategorie, avSak s jinym procentnim podilem
(viz Graf 10). Nejvice obchodovanou zlstava s 31% podilem kategorie ,Ostatni zpracované
potraviny®, nasledovana ,Ovocem a zeleninou® (20 %) a ,MIé&nymi vyrobky” (19 %).

3 Struktura hlavnich kategorii biopotravin vychazi z mezinarodni klasifikace vyrobki CPA, viz priloha ¢. 1.
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2013 2014

2%

3%

MW Ostatni .
-M ¢ Wrobk B Ovoce a zelenina
aso a masne vyrobky B Mlynské, gkrobarenské vyrobky
Pekarské vyrobky m Napoje
MIlécné vyrobky H Oleje a tuky

Graf 10 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu distribuce, 2013 a 2014
Pozn.: struktura hlavnich kategorii potravin po vylouéeni obratu spole¢nosti Hipp Czech, s.r.o.
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015

5.2.4 Uplatnéni distribuovanych biopotravin na trhu

Vétsina distributord uplatfiuje svuj sortiment na ¢eském trhu, tj. 119 z celkem 131 distributord,
12 zbyvajicich prodava biopotraviny vyhradné mimo CR. Minimalngé 75 % sortimentu prodalo
na ¢eském trhu 60 % distributort (j. 79 z celkového poctu 131). Ackoliv nejvétsim odbytistém mezi
distributory je pfirozené &esky trh, vyznamna &ast obchodovanych biopotravin byla také dale
exportovana mimo CR, pfi¢emz k narGstu exportu dochazi v absolutnim i procentnim vyjadreni. Podil
exportovanych biopotravin v letech 2012 a 2013 &inil cca 30 %, v roce 2014 vzrostl podil na 37,5 %.
Zvy$eni tohoto podilu v8ak Ize do znaéné miry odlvodnit zménou metodiky, kdy byly do Setfeni
zahrnuty i subjekty specializujici se na export zdkladnich surovin. Celkem tedy skoncilo na Eeském
trhu 62,5 % objemu distribuovanych biopotravin v celkové hodnoté 436 mil. KE (v roce 2013 Slo
0 70 % objemu a 319 mil. K¢), viz Tab. 17.

Dalsi zemi, kde distributofi nejcastéji uvadéli do obéhu své biopotraviny, bylo Némecko, kde se
uplatnilo cca 43 % z celkového objemu exportovanych biopotravin. Druhy nejvétsi objem biopotravin
byl exportovan do ostatnich statd EU, kam mifilo pfes 10 % obratu predstavujici 73 mil. K&. Velky
objem biopotravin sméfuje i na Slovensko, kam 11 distributord vyvezlo biopotraviny za témér
67 mil. K&.
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Tab. 17 Uplatnéni v CR a struktura vyvozu distributori biopotravin (poéet a obrat), 2014

Zems do10% | So07 | w0 | 07 | oo | 100% | Celkem (tios t.’rzé) 20:|LD:30d" (%2)014

CR 0 2 14 23 7 72 118 | 436125 70,4 62,5
Slovensko 1 6 3 1 0 0 11 66 769 1,6 9,6
Némecko 1 13 15 5 0 6 40 | 111659 8,8 16,0
Rakousko 0 3 0 0 0 0 3 502 2,1 0,1
Polsko 1 2 0 0 0 1 4 906 2,7 0,1
Ostatni EU 1 15 13 5 0 2 36 73 004 14,3 10,5
Mimo EU 0 2 0 0 0 2 4 8 565 0,1 1,2
Celkem 697 530 100,0 | 100,0

Pozn.: Ostatni EU (zemé mimo CZ, SK, DE, AT a PL); Mimo EU (zemé nachazejici se mimo EU)
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015

5.2.5 Zpusob distribuce biopotravin uplatnény distributory

Stejné jako u vyrobcu, byly i u distributord zkoumany distribu¢ni cesty pfi prodeji hlavnich
kategorii biopotravin v CR. Z celkového obratu distributor(i ve vysi 436 mil. K& mifilo ke kone&nym
spotrebitelim 72 % produkce (315 mil. K&), coz pfi uvazované primérné 30% obchodni marzi
predstavuje cca 409 mil. K& (tj. nartst o 14 % proti 358 mil. K& v roce 2013).

K prodeji biopotravin na ¢eském trhu distributofi nej¢astéji vyuzivali maloobchodnim Fetézce
(31 %), jiné distribu¢ni cesty (19 %) a dalSi vyrobce biopotravin (13 %). Kategorie jiné zahrnuje prodej
pres prostfedniky, pfimy prodej a prodej pfes gastronomicka zafizeni, viz graf 11. Struktura hlavnich
distribuénich kanall byla v porovnani s rokem 2013 vyrazné odliSna, nebot trvale dochazi k poklesu
prodeje prostfednictvim maloobchodnich Fetézch a lékaren ve prospéch prodeje prostfednictvim
specializovanych prodejen a prodejem pfes jiné distribuéni kanaly (pfimy prodej, e-shop).

2013 2014

2%

| Si vy i i . . .
Dalsi vyrobce biopotravin H Velkoobchod s bio/potravinami

B Maloobchodni fetézce m Specializované prodejny
m Drogerie W Nezdvislé prodejny potravin
Lékarny Jine

Graf 11 Podil hlavnich distribu€nich kanald uplatnénych distributory biopotravin, 2013 a 2014
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015
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Struktura distribu€nich cest je vyznamné ovlivnéna obratem spole€nosti Hipp Czech, s. r. o.
Po vylou€eni obratu této spoleénosti dostaneme mirné rozdilnou a vyrovnanéjsi strukturu distribuce,
kdy vzrasta vyznam prodeje pres jiné typy odbytu, kam patfi pfimy prodej ¢i gastronomie, a to na ukor
Iékaren, drogerii i maloobchodnich fetézcl (viz Graf 12). Podobné vzrista i podil prodeje
pres velkoobchody a prodej dal§im vyrobclm biopotravin.

2013 2014

1%
3%
4%

3%_—
20

1%
m Dalii vyrobce biopotravin M Velkoobchod s bio/potravinami

B Maloobchodni fetézce W Specializované prodejny

u Drogerie B Nezavislé prodejny potravin

Lékarny Jiné

Graf 12 Podil hlavnich distribu€nich kanaltl po vylouéeni Hipp Czech, s. r. 0. 2013 a 2014
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2014 a 2015

Z detailni analyzy distribuénich cest dale vyplyva, Ze velmi oblibenou cestou je forma pfimého
prodeje, ktery byl vroce 2014 vyuzit k prodeji vSech kategorii potravin (s vyjimkou kategorie oleje
a tuky). Prostfednictvim maloobchodnich prodejen byla prodana vice nez polovina distribuovaného
objemu ovoce a zeleniny, dvé pétiny vyrobkl spadajici do kategorie mlynské a $krobarenské vyrobky
a tretina vyrobk( spadajicich do kategorie ostatnich zpracovanych potravin. Nejrozmanitéjsi je
uplatnéni pekafskych a cukrarskych vyrobk(, které jsou v podobném objemu (okolo 10 %)
distribuovany pfes velkoobchody, dali vyrobce potravin, formou pfimého prodeje i prostfednictvim
specializovanych prodejen a 19 % pak pfipada do maloobchodu a 26 % do gastronomie.
Prostfednictvim drogerii jsou distribuovany potraviny z kategorie ostatni zpracované potraviny, které
se na ftrhu uplatfiuji také prostfednictvim Iékaren, jedna se zejména o hotoveé vyrobky typu détskych
vyziv. Znaéné nevyrovnana je situace u oleju a tukdl, kdy je 76 % z distribuovaného obratu uplatnéno
prostfednictvim maloobchodu.
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Dovoz biopotravin ze tfetich zemi upravuje nafizeni Komise (ES) ¢. 1235/2008 ze dne
8. prosince 2008, kterym se stanovi provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007, pokud jde
o opatfeni pro dovoz ekologickych produktl ze tfetich zemi, ve znéni pozdéjSich pfedpisu. Toto
nafizeni stanovuje specificka pravidla pro dovoz biopotravin ze tfetich zemi, zejména prubézné
aktualizovany seznam uznanych tfetich zemi a seznam uznanych kontrolnich subjektl, které ovéfuji
soulad s pravidly ekologické produkce a jimiz kontrolované bioprodukty doprovozené pfislusnou
dokumentaci Ize do CR dovazet. Nafizeni dale k 1. Servenci 2014 zrusilo institut vydavani dovoznich
zmocnéni pro individualni dovazené zasilky — nadale je tedy mozné dovazet ze tfetich zemi pouze
produkty pod rezimem shody nebo rovnocennosti. Dovoz v ramci rezimu shody, tedy tzv. dovoz

6 Dovoz biopotravin ze tretich zemi

vyhovujicich produktl, nicméné v praxi realizovan neni.

Dovoz vyhovujicich produkti (¢lanek 32 narizeni Rady (ES) ¢. 834/2007)
Produkt dovezeny ze tfeti zemé muze byt uveden na trh Spole€enstvi jako ekologicky produkt, pokud:

a) produkt splfiuje ustanoveni hlavy Il (cile a zasady ekologické produkce), hlavy Il (pravidla
produkce) a hlavy IV (pravidla pro oznacovani) a provadéci pravidla vztahujici se na jeho
produkci pfijata podle nafizeni Rady (ES) €. 834/2007;

b) vSechny hospodarské subjekty véetné vyvozcl podliéhaji kontrole ze strany kontrolniho
organu nebo kontrolniho subjektu uznaného Komisi;

c) dotyéné hospodarské subjekty jsou kdykoli schopny poskytnout dovozcim &i vnitrostatnim
organum osvédcéeni umoziujici urcit hospodarsky subjekt, ktery proved| posledni operaci
a ovéfit soulad tohoto hospodarského subjektu s pismeny a) a b), a je vydano kontrolnim
orgdnem nebo kontrolnim subjektem podle pismene b).

Dovoz produktli poskytujicich rovhocenné zaruky (¢lanek 33 narizeni Rady (ES) ¢. 834/2007)

1. Produkt dovezeny ze tfeti zemé& muze byt rovnéz uveden na trh Spole€enstvi jako ekologicky,
pokud:

a) produkt byl ziskan v souladu s pravidly produkce, jeZz jsou rovnocenné pravidlim
uvedenym v hlavach Ill a IV;

b) hospodarské subjekty podléhaji kontrolnim opatfenim s ucinnosti rovnocennou opatfenim
uvedenym v hlavé V (pravidla pro kontroly) a tato opatfeni jsou pouzivadna nepfetrzité
a ucinng;
c) hospodarské subjekty podrobily své c&innosti ve vSech fazich produkce, pfipravy
a distribuce ve tfeti zemi kontrolnimu systému nebo kontrolnimu organu &i kontrolnimu
subjektu;
d) na produkt se vztahuje potvrzeni o kontrole vydané pfisluSnymi organy, podle které
produkt splfiuje podminky stanovené v tomto odstavci.
Original potvrzeni uvedeného v tomto odstavci doprovazi zbozi do zafizeni prvniho pfijemce,
dovozce je poté povinen toto osvéd&eni uchovavat k dispozici pro kontrolni organy nebo kontrolni
subjekty pfinejmensim po dobu dvou let.

2. Komise mlze uznat tfeti zemé, jejichz systém produkce je v souladu se zasadami a pravidly
produkce, jez jsou rovnocenna zasadam a pravidlim stanovenym v hlavach II, 1ll a IV,
a jejichz kontrolni opatfeni maji rovnocennou uc&innost jako opatfeni stanovena v hlavé
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V a sestavi seznam téchto zemi. Hodnoceni rovnocennosti zohledni pokyny GAC/GL 32
Codexu Alimetarius.

3. Pokud jde o produkty, jez nejsou dovazeny podle ¢lanku 32 a nejsou dovazeny ze treti zemé
uznané podle odstavce 2 tohoto &lanku, mize Komise uznat kontrolni organy a kontrolni
subjekty, v€etné kontrolnich organli a kontrolnich subjektl, jez jsou zpUsobilé k provadéni
kontrol a vystavovani potvrzeni v tietich zemich pro G&ely odstavce 1 a sestavi seznam téchto
kontrolnich organ( a kontrolnich subjektd. Hodnoceni rovnocennosti zohledni pokyny CAC/GL
32 Codexu Alimetarius.

Komise posoudi kazdou zadost o uznani podanou kontrolnim organem ¢&i kontrolnim
subjektem ve tieti zemi.?*

V této kapitole je zpracovana statistika dovozi biopotravin v CR ze tfetich zemi v letech
2006 az 2014 na zakladé dat od kontrolnich organizaci a zahrnuje dovozy uskute¢néné jak na zakladé
dovozniho zmocnéni, tak i dovozy bez dovozniho zmocnéni (tj. podle Elanku 32 a 33). Cilem je ukazat
celkovy vyvoj objemu dovozil, ale i vyvoj v jednotlivych kategoriich biopotravin dle tfidéni CPA® a také
detailni informace o dovozu biopotravin typickych pro jednotlivé staty.

Objem dovozu biopotravin do Ceské republiky ze tfetich zemi, po vylougeni extrémniho roku
2007, kazdoro¢né narusta (viz Graf 13). Skokovy narlst dovoz(l v roce 2013 (téméf devitinasobné
navySeni oproti roku 2012) byl zapfiCinén novymi dovozy pSenice a fFepky z Moldavie
(celkem 12,03 tis. tun), které se v pfedchozich letech nedovazely. V roce 2014 bylo do CR dovezeno
cca 25098 tun biopotravin z 31 statd mimo EU, coz predstavuje v porovnani srokem 2013
(23 740 tun z 24 statd) narlst o 5,7 %.
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Graf 13 Vyvoj dovozu biopotravin ze tretich zemi v letech 2006—-2014 (v tunach)
Zdroj: Kontrolni organizace (ABCERT, Biokont, KEZ); zpracoval: UZEI

2 Uplné znéni narizeni Komise (ES) & 1235/2008 spolu s dal$imi pravnimi predpisy vztahujicimi se k EZ
a produkci biopotravin Ize nalézt na: :<http://eagri.cz/public/web/file/262824/Pravni_predpisy EZ 10. 9.pdf>
% Standardni klasifikace produkce pouzivané v ramci Evropské unie.

41


http://eagri.cz/public/web/file/262824/Pravni_predpisy_EZ_10._9.pdf

Mezi tfeti zemé&, odkud jsou dovéaZeny biopotraviny kazdoroéné od roku 2006, patfi Cina,
Egypt, Japonsko, Jihoafricka republika, Kanada, Peru, pfip. Mexiko (bez dovozu vroce 2008).
V dasledku vstupu do EU jiz v roce 2014 nebyl sledovan dovoz biopotravin z Chorvatska. Od roku
2007 pfibyl dovoz z Turecka, Ukrajiny a USA; od roku 2008 ze Sri Lanky. V roce 2011 vzrostl pocCet
o dalsi 3 zemé&, a to Albanii, Azerbajdzan a Bélorusko, v roce 2012 pak o Spojené arabské emiraty
s titinovym cukrem. V roce 2013 se uskutecnily také dovozy z Australie, Iranu, Moldavie, Salvadoru,
Svycarska a bylo opét dovezeno po roéni pauze i zboZi z Indie.

V roce 2014 byly zaznamenany Cetné zmény. Zcela nové se uskuteénily dovozy z Kolumbie
a Thajska, dale byl obnoven dovoz zbozi z Argentiny, Spojenych arabskych emiratd a Chile
(naposledy vroce 2009). Nové byly z Argentiny a Chile dovezeny potravinové doplriky. Dovozy
se naopak neuskutec€nily z Albanie, Iranu a Moldavie. Pravé z Moldavie byl uskute¢nén nejvétsi dovoz
v roce 2013, kdy bylo dovezeno celkem 19 275 tun bioproduktd, a to pfevazné pSenice a repky.

Z nékterych statll byly uskutec¢nény v minulych letech pouze jednorazové dovozy. Jsou
to napfiklad Arménie s dovozem ovocné Stavy v roce 2009 a Brazilie s dovozem 20 tun titinového
cukru v roce 2008. V nasledujici tabulce (Tab. 18) je uveden vyvoj objemu dovozu podle jednotlivych
let astatd. Typické biopotraviny dovezené z jednotlivych statdl vroce 2014 jsou specifikovany
v Tab. 19.
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Tab. 18 Vyvoj objemu dovozu biopotravin ze tretich zemi v letech 2006—-2014 (v tunach)

Zemé 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 |celkem
Albanie 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 82,8 21,2 80,4 00| 1844
Argentina 0,0 0,0 00| 17,8 0,0 0,0 0,0 0,0 100 27,8
Arménie 0,0 0,0 00| 121 0,0 0,0 0,0 0,0 00| 121
Australie 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,2
Azerbajdzan 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 59,6 | 1555,5 0,0 19,1 1634,2
B&lorusko 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 60,0/ 20,0 40,0 20,0 1400
E‘;fé‘:givma 0,0 3,8 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,0 5,8
Brazilie 0,0 00| 202 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00| 202
Cina 14,4| 6522| 3545| 267,8| 369,0| 3847 2726 72,7  253.4] 2641,3
Egypt 1,2 19,7| 24,4 6,1 0,8 16,6 5,3 22,0 58,1 154,1
Ekvador 0,0 0,0 0,0 3,5 8,6 0,0 1,2 0,7 2,7 16,7
Filipiny 0,0 00| 10,9 2,2 0,0 5,5 8,2 66,0 | 12 540,7| 126334
Francie 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,0 1,0
Chile 242,6 5,9 9,3 2,4 0,0 0,0 0,0 0,0 01| 2603
Chorvatsko 16,9 21,1| 116,1| 1482| 741| 141,4| 1741| 2029 00| 8947
Indie 0,0 0,0 0,0 5,4 6,4 8,2 00| 1101| 2834| 4135
Indonésie 0,0 0,0 0,0 0,0 8,6 21,5 5,7 82| 7205| 764,
Iran 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 4,9 0,0 4,9
Japonsko 21,0 155 281| 153 19,8 225| 139 20,2 33,1| 1893
JAR 45 69| 161| 147 235 5,8 3,7 6,6 60| 87,8
Kanada 154 302| 26,0| 240| 415 32,9| 156 81,1 53,6 3203
Kolumbie 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,2 0,2
Kosovo 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 108 10,8
Mexiko 0,7 2,1 0,0 5,0 4,0 72| 40,0 40,0 1,0 1000
Moldavie 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 | 19 275,0 0,0| 19275
Novy Zéland | 52,0 0,2 0,6 0,0 0,0 20,1 0,1 3,2 171 77,9
Paraguay 151 420 0,0 0,0 0,0 40,0 20,0 0,0 198] 1369
Peru 1,9 3,1 2,5 15| 955| 113,2 2,7 14,7 656 3006
Salvador 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,8 0,8 1,6
Spojené
Arabské 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00| 225 0,0 08| 233
Emiraty
Srbsko 0,0 0,0 0,0 1,0 0,0 14,5 5,5 0,0 00| 210
Sri Lanka 0,0 0,0 07| 191| 138 23,3 7.8 00| s568| 6215
Svycarsko 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 4,7 2,0 6,7
Tchaj-wan 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,2 0,1 0,2 0,1 0,7
Thajsko 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 400,0| 4000
Turecko 00| 1142| 934| 1137| 1880| 207,1| 2324| 270.4| 130,0| 13491
Ukrajina 0,0| 481,8| 4530| 6215|1061,1| 10034 2257| 34151| 99024171641
USA 0,0 2,7 4,4 06| 207 0,7 0,4 0,1 22| 31,7
Celkem 385,7| 1401,4| 1160,0| 1281,7|19356| 2271,1| 26539 23739,9| 25 098,0[ 59927,3
chli':l,em 11 15 15 20 16 22 23 24 31 X

Zdroj: Kontrolni organizace (ABCERT, Biokont, KEZ); zpracoval: UZEI 2015
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Tab. 19 Typické biopotraviny dovazené ze tretich zemi v roce 2014

Vybrané zemé

Typické biopotraviny

Argentina chia seminka
Azerbajdzan granatova Stava
Bélorusko borGvky mrazené

Bosha a Hercegovina

brusnice borlivka

Cina

fasa, pohanka, mungo, ¢aj, zeleny jeCmen

Egypt hefméanek

Ekvador Cokolada

Filipiny kokosovy olej

Chile magqui berry

Indie mango, kofeni

Indonésie kakao, kokosovy cukr, keSu ofechy
Japonsko Skrob, séjova pasta, Caj

JAR &aj

Kanada brusinky, javorovy sirup

Kolumbie acai

Kosovo hefmanek, medvédi Cesnek
Mexiko inulin

Novy Zéland mlady jeCmen

Paraguay melasa

Peru mangoveé pyré, olivy, kakaova hmota, maca prasek
Salvador noni dren

Spojené arabské emiraty

mlada pSenice

Sri Lanka

kokos, kokosovy olej, banany, mangostan, ananas

Svycarsko jableéné keksy

Tchaj-wan fasa

Thajsko kokos, pomelo, mangostan, papaja, durian
Turecko bulgur, cizrna, Cervena Cocka

Ukrajina boravky, brusinky, Sipky, ostruziny

USA mlady je€men

Zdroj: Kontrolni organizace (ABCERT, Biokont, KEZ); zpracoval: UZEI 2015

Jak jiz bylo zminéno vySe, v roce 2014 byly biopotraviny dovezeny z 31 statd. Z grafu nize je
zfejmé nerovnomérné rozdéleni mnozstvi importovanych biopotravin mezi jednotlivé staty (Graf 14).
V roce 2013 bylo z ddvodu dovozu velkého mnozstvi pSenice a fepky uskutecnéno 82 % vSech
import z Moldavie. Pro statistické ucely této zpravy byla Moldavie z nasledujiciho grafu vyfazena, aby
nedoslo k pfiliSnému zkresleni srovnavanych dat. Graf proto zahrnuje pouze 23 statl mimo EU,
ze kterych byly v roce 2013 biopotraviny do CR dovezeny. Nejvétsim objemem je zastoupeno sugené
a mrazené ovoce z Ukrajiny (77 %). Objem v rozsahu 2 az 10 % byl dovezen z Chorvatska, Turecka
a Indie (j. od 110 do 270 tun). Zbyvajicich 19 statu*® dovezlo zbylych 10,5 %, tj. 466 tun biopotravin.

Vroce 2014 byla polovina vSech dovozu (12541 tun) uskuteénéna z Filipin, pfi¢emz
dovoznim artiklem byl vyhradné kokosovy olej. Druhym nejvétSim dovozcem byla Ukrajina
(39 % vSech dovozll), ze které bylo dovezeno pfevazné mrazené a jinak zpracované ovoce (boravky,
brusinky, Sipky a ostruziny). Nasledoval dovoz z Indonésie (3 %) a Sri Lanky (2 %) a pouhych 6 %

2 Ostatni staty s podilem men8im nez 2 % na celkovém dovozu (2013): Kanaga, Albanie, Cina, Filipiny, Mexiko,
Bélorusko, Egypt, Japonsko, Peru, Indonésie, Jihoafricka republika, Iran, Svycarsko, Novy Zéland, Salvador,
Ekvador, Tchaj-wan, Austréalie a USA.
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objemu dovozu se délilo mezi zbylych 27 statt®’, pfiéemz tyto jednotlivé dovozy nepiekrogily
2 % celkového dovozu.

2013 2014
Filipin
m Ukrajina piny
2% "
5% 2% ® Indie 0 m Ukrajina
Turecko Ostatni méné
nez2%
M Chorvatsko 50% M Indonésie
Ostatni méné ® Sri Lanka

nez2 %

Graf 14 Objem dovozu biopotravin ze tfetich zemi v letech 2013 a 2014

Zdroj: Kontrolni organizace (ABCERT, Biokont, KEZ); zpracoval: UZEI 2015

Pozn. V roce 2013 nebyla zahrnuta Moldavie, graf zahrnuje pouze 23 stati mimo EU, ze kterych byly v roce 2013
biopotraviny do CR dovezeny.

Rozdéleni importovanych biopotravin podle klasifikace vyrobkd (CPA) v letech 2007-2014
uvadi tabulka 20. Nové bylo vroce 2014 nejvice biopotravin dovezeno v kategorii ,Rostlinné
a zivocisné oleje a tuky”, a to diky jiz vySe zminénym vysokym dovozim kokosového oleje z Filipin
(12,5 tis. tun, tj. 50 % dovozu vSech biopotravin). Dovoz oleju a tuk( vzrlstal az do roku 2011, v roce
2012 byl zaznamenan mirny pokles, ktery byl v roce 2013 nahrazen prudkym narlistem, kdy bylo
dovezeno 66 tun kokosového oleje z Filipin. V pfedchozich letech byly oleje dovazeny piedevSim
z Filipin, Sri Lanky a Indie (kokosovy olej). Srbsko bylo v roce 2012 dovozcem oleji vyrobenych
z konopi, dyné, vlasskych ofechu a ze semen granatového jablka.

Druhy nejvétsi objem dovozi byl uskute¢nén stejné jako v pfedchozim roce v kategorii
»Zpracované a konzervované ovoce a zelenina“, do které patfi ovocné a zeleninové Stavy a ostatni
zpracovana a konzervovana zelenina a ovoce véetné ofechl. Podil ovocnych a zeleninovych $tav
na této kategorii Cinil pouze 0,2 %. Hlavni dovozni artikl pfedstavovalo zmraZzené a su$ené ovoce.
Spolecné tvofily kategorie oleje a tuky a zpracované ovoce a zelenina z hlediska objemu pfes 90 %
dovozu biopotravin.

Kategorie ,Ostatni potravinaiské vyrobky* zahrnuje podkategorii cukr; kakao, ¢okoladu
a cukrovinky; kavu a Caj; kofeni a aromatické vytazky; hotové pokrmy a ostatni potravinarské vyrobky.
Dovoz zbozi z této kategorie narustal od roku 2006 az do roku 2011 (z 83 na 238 tun). Po poklesu
dovozu v letech 2012 a 2013 (178 tun), doSlo v roce 2014 k narGstu dovozu na uroven 1 055 tun
(tj. 5x vice nez v roce 2013). Nejvice dovozl biopotravin se z kategorie ,kakao, ¢okolada a cukrovinky*
v roce 2014 uskutecnilo z Indonésie, ze které bylo dovezeno témér 634 tun kakaa. Nasledovalo Peru,
které je tradiénim dovozcem &okolady, Svycarsko s dovozem jable¢nych kekst a Ekvador (Sokolada

" Ostatni staty s podilem mensim neZ? 2 % na celkovém dovozu (2014): Argentina, Australie, Azerbajdzan,
Bélorusko, Bosna a Hercegovina, Cina, Egypt, Ekvéador, Francie, Chile, Indie, Japonsko, JAR, Kanada,
Kolumbie, Kosovo, Mexiko, Novy Zéland, Paraguay, Peru, Salvador, Spojené arabské emiraty, Svycarsko,
Tchaj-wan, Thajsko, Turecko, USA.
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a kakao). V ramci dal$i kategorie kdva a &aj je do CR dovaZen pouze &aj, ptiemz dominantnim
dovozcem zuUstava Jihoafricka republika (67 % vSech dovozu v roce 2014). Dale je ¢aj dovazen
z Japonska, Ciny, Sri Lanky, Indie a Salvadoru. Kategorie kofeni a aromatické vytazky zahrnuje ocet,
hotové omacky, smési s obsahem kofeni, hofcici, samotné kofeni, sul a byliny. Nejvét§im dovozcem
kofeni byla Indie (52 % dovoz( v kategorii kofeni a aromatické vytazky), ze které byl v rozhodujici
mife dovazen kmin. Nejvétsiho dovozce bylin pfedstavovala Ukrajina s dovozem 10 tun hefmanku.
V kategorii hotovych pokrmu nadale dominovalo Japonsko, které je od roku 2007 vyhradnim
dovozcem instantnich polévek Miso. Vyjimkou byl rok 2009, kdy 90 % hotovych vyrobkd dovezlo
do CR Turecko a jednalo se o plnéné vinné listy Dolmas. Dal$im z ostatnich potravinafskych vyrobkd
je cukr, ktery tradi€né zahrnoval surovy nebo rafinovany titinovy nebo Fepny cukr, melasy a sirupy.
Vroce 2014 byl nové zaznamenan dovoz kokosového cukru ze Sri Lanky (74 tun). Dale byla
dovezena melasa z Paraguaye (20 tun). Ostatni potravinové doplriky jako napf. prasek z mladého
jeémene a mladé pSenice je dovazen predevéim z Ciny, maca prasek z Peru a chia seminka
z Argentiny.

Do kategorie mlynskych a Skrobarenskych vyrobkl je zafazena ryze, mouka, kase a $krob.
V porovnani s rokem 2013 doSlo zdudvodu neuskutecnéni dovozu détskych suSenek a kasi
z Chorvatska ke snizeni dovezeného mnozstvi v ramci této kategorie o 69 %.

Prestoze po mirném poklesu mnozstvi dovezenych fas (kategorie ,zpracované a konzervované
ryby, korysi a mékkysi“) doslo v roce 2014 k nartstu o 80 %, &ini podil této kategorie pouze 0,04 %.
Rasy jsou dovazeny prevazné z Ciny, minimalni dovozy jsou zaznamenany z Kanady, USA a Tchaj-
wanu.

S ohledem na skute€nost, ze v roce 2014 se jiz neuskutecnil dovoz pSenice a fepky z Moldavie,
¢inil podil kategorie Obiloviny, lusténiny a olejnata semena pouze 1,7 % (proti 52 % v roce 2013).
Dovezena byla zejména pohanka, mungo a séja z Ciny, bulgur, cizrna a dotka z Turecka a proso
z Ukrajiny.

Kategorie ,Pekafské, cukrafské a jiné moucné vyrobky“ zahrnuje pekaiské a cukraiské vyrobky
(trvanlivé nebo Cerstveé) a téstoviny. Po dosazeni maxima v ramci této kategorie (143 tun v roce 2012)
doslo v roce 2013 k vypadku v dovozu u téméf vSech mouénych vyrobkd a bylo dovezeno pouze
necelych 5 tun détskych jablednych susenek ze Svycarska. V roce 2014 se jiz dovozy v rdmci této
kategorie neuskutecnily vibec. V ramci kategorii ,Zpracované a konzervované maso a vyrobky
z masa“, ,MIé¢né vyrobky a zmrzlina“ a ,Napoje“ nebyly ze tfetich zemi dovezeny zadné biopotraviny.
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Tab. 20 Dovoz biopotravin ze tfetich zemi dle klasifikace vyrobkii CPA v letech 2007-2014

(tuny)

i 1) 1) 1) 2014
Kategorie 2007 2008 | 2009 2010 2011 2012 2013 2014 (%)
Zpracované
a k(?nzervovane maso 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
a vyrobky z masa
Zpracované
a kc'zrlzervovvan’ev:_ryby, 0.4 0,3 0,6 4,4 5,1 5,5 5,2 9,4 0,0
korySi a mékkysi
Zpracované
a konzervované ovoce | 5560 | 602,0 | 692,0 | 1200,0 | 1478,0 | 20150 | 11097,0 | 10992,7 | 438
a zelenina
Rostlinné a zivocisné
oleje a tuky 2,1 0,0 7.4 7,7 12,4 9,0 66,2 12589,9 | 50,2
Mié&né vyrobky a
zmrzlina 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Mlynské a Skrob.
vyrobky 23,5 | 117,6 | 150,5 66,7 53,4 51,3 57,5 17,7 0,1
Pekarské, cukrarské a
jiné mouéné vyrobky 96,8 | 586 | 50,8 55,2 97,2 | 1430 4,7 0,7 0,0
Ostatni potrav. vyrobky | 118,5 | 107,9 96,6 142,7 238,1 210,7 177,9 1 055,4 4,2
Obiloviny, lusténiny
a olejnata semena 625,0 | 265,0 | 315,0 459,0 494,0 380,0 | 12 332,0 432,2 1,7
Napoje 5,9 9,3 2,4 17,6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Celkem 1401 | 1160 | 1316 1935 2378 2 815 23 740 25098 | 100,0

YData z let 2009, 2011 a 2012 se li$i od dat uvedenych ve Zpravé o trhu s biopotravinami zverejnéné v breznu

2014 z ddvodu dopinéni dovozd, které byly uskuteénény bez dovozniho zmocnéni.

Zdroj: Kontrolni organizace (ABCERT, Biokont, KEZ); zpracoval: UZEI 2015
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ay
7 Zaver
Vysledky uvedené v této zpravé vychazeji z udaji ziskanych z dotaznikového Setfeni mezi
vyrobci a distributory biopotravin registrovanymi na MZe k 31. 12. 2014 vramci vyzkumu trhu

biopotravin v CR, ktery je od roku 2009 provadén na Ustavu zemé&délské ekonomiky a informaci
(UZEI) z povéieni MZe.

Ze ziskanych udaju vyplyva, Ze po vyrazném nardstu trhu biopotravin v letech 2005 az 2008
a stagnaci v letech 2009 a 2010 okolo 1,6 mid. K&, doslo v roce 2014 jiz étvrtym rokem k oziveni trhu.
Domaci spotfeba biopotravin &inila 2,02 mld. K& a vzrostla meziroéné o témér 4 %. Podil biopotravin
na celkové spotfebé potravin a napoji €inil 0,72 % a primérna roc¢ni spotfeba vzrostla na 191 K¢&
na obyvatele.

Z celkové spotieby biopotravin &inil obrat v maloobchodé 1 757mil. K&, ke zvySeni obratu doslo
jak ve vefejném stravovani (59 mil. K&), tak v ramci pfimého prodeje (205 mil. K&). Po pfi¢teni exportu
ve vy3i 1,17 mld. K& pak celkovy obrat realizovany Ceskymi subjekty Cinil v roce 2014 pfiblizné
3,2mld. K¢€. Nejvice biopotravin ¢&esti spotfebitelé nakoupili v maloobchodnich Ffetézcich,
tj. v supermarketech, hypermarketech a drogistickych fetézcich (40,9 %, tj. za 825 mil. K&).
Na druhém misté pak v prodejnach zdravé vyzivy a biopotravin 24,8 %. Biopotraviny z dovozu tvofily
43 % maloobchodniho obratu, pfi€emz z poloviny je dovoz realizovan pfimo Ffetézci a z druhé poloviny
registrovanymi distributory.

Pro dalSi roky je ocekavan dalSi rast spotfeby v rozmezi 5 az 10 %. Prispét by k tomu mélo
jednak pokralujici oziveni na trhu biopotravin v ostatnich statech EU, tak silici trend zajmu
spotfebitell o lokalni a Cerstvé produkty, které jsou ¢asto vyrabény v biokvalité, spole¢né s rozvojem
novych forem pfimého prodeje v podobé farmarskych trhid, systému bedynek ¢i nové se rozsifujiciho
internetového nakupovani potravin (v€etné biopotravin).

SouCasné MZe podporuje nékolik marketingovych aktivit a projektt, napf. ,Poznej svého
farmare“ Ci ,Farmarské slavnosti®, které maji za cil propagovat faremni zpracovani a pfimy prode;j.
Na propagaci biopotravin je cilena kampan ,Zafi — mésic biopotravin®, jejiZ motto je v roce 2016 ,Bio
je u nas doma*“.

K rozvoji ekologického zemédélstvi a vyroby biopotravin pfispéje i pokracujici podpora statu
ve formé& dotaci na ekologicky obhospodafované plochy (v roce 2014 bylo podano 5 297 Zadosti
o podporu EZ na plochu 447 111 ha, celkové tedy bylo zazaddano o 1 272,3 mil. K(“:)28 a bodové
zvyhodnéni pro vyrobce biopotravin v ramci nového Programu rozvoje venkova na obdobi 2014-2020.
Toto bodové zvyhodnéni je vSak nizsi, nez tomu bylo v minulych letech. Zatimco v pfedchozich letech
predstavoval ekologicky pfistup v Zadostech o investi¢ni dotace bodové zvyhodnéni ve vysi 27 bodd,
Vv hovém programovém obdobi u€inném od roku 2015 &ini pouze 4 bodyzg.

Oblast spotfeby biopotravin a rozvoje trhu jsou dale zafazeny mezi hlavni priority nového
(tretiho) Aké&niho planu CR pro rozvoj EZ v letech 2016 - 2020, ktery dne 20. 11. 2015 schvélila viada
svym usnesenim €. 938/2015, a jehoz cilem je zvysSit spotfebu pfedevsim domacich biopotravin, a to
zejména cestou cilené propagace a zvySovanim osvéty o EZ a biopotravinach a jednak

3 Detailni pfehled ¢erpanych podpor je uveden ve vystupu tematického tkolu ¢. 4212/2015, dostupném na:

http://eaqgri.cz/public/web/mze/zemedelstvi/ekologicke-zemedelstvi/statistika-a-pruzkumy/statisticka-setreni-
ekologickeho-2-2.html

2 Operace 4.1.1 Investice do zemédélskych podniku, vice o investicnich dotacich na
http://eagri.cz/public/web/mze/dotace/
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prostfednictvim zlepSeni moznosti odbytu. Podpora spotfeby domacich biopotravin patfila k hlavnim
ukolim i prfedchoziho Akéniho planu (2010-2015), avSak hlavniho cile 3% podilu biopotravin
na celkové spotfebé potravin a napojl zatim nebylo dosazZeno.

Na zavér je pripojeno podékovani vSem oslovenym vyrobcim a distributorim, ktefi
vyplnili dotaznik a poskytli tak UZEI cenné informace, které pfispéli k vytvofeni uceleného
prehledu o trhu s biopotravinami v CR.
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Priloha 1: Tridéni kategorii potravin

Tab. 21 Mezinarodni klasifikace vyrobku ,,CPA“

C VYROBKY A SLUZBY ZPRACOVATELSKEHO PRUMYSLU
10 Potravinarskeé vyrobky
10.1 Zpracované a konzervované maso a vyrobky z masa

10.11 | Zpracované a konzervované maso (kromé dribeziho)

10.12 | Zpracované a konzervované dribezi maso

10.13 | Vyrobky z masa

10.2 Zpracované a konzervované ryby, korysi a mékkysi
10.20 | Zpracované a konzervované ryby, korysi a mékkysi
10.3 Zpracované a konzervované ovoce a zelenina

10.31 | Zpracované a konzervované brambory

10.32 | Ovocné a zeleninové Stavy

10.39 | Ostatni zpracované a konzervované ovoce a zelenina

10.4 Rostlinné a Zivoc¢isné oleje a tuky

10.41 | Oleje a tuky

10.42 | Margarin a podobné jed|é tuky

10.5 Mlécné vyrobky a zmrzlina

10.51 | MIé€né vyrobky

10.52 | Zmrzlina

10.6 Mlynské a Skrobarenské vyrobky

10.61 | Mlynské vyrobky

10.62 | Skrobarenské vyrobky

10.7 Pekarské, cukrarské a jiné moucéné vyrobky

10.71 | Pekafské a cukrafské vyrobky, kromé trvanlivych

10.72 | Suchary a suSenky; trvanlivé pekafské a cukrarské vyrobky

10.73 | Makarony, nudle, kuskus a podobné mouc¢né vyrobky

10.8 Ostatni ,,zpracované“ potravinarské vyrobky

10.81 | Cukr

10.82 | Kakao, ¢okolada a cukrovinky

10.83 | Kava a ¢aj, zpracované

10.84 | Kofeni a aromatické vytazky

10.85 | Hotové pokrmy

10.86 | Homogenizované potravinafské pfipravky a dietni potraviny

10.89 | Ostatni potravinarské vyrobky jinde neuvedené

10.9 Pramyslova krmiva

10.91 | Primyslova krmiva pro hospodaiska zvitata

10.92 | Pramyslova krmiva pro zvifata v zajmovém chovu

11 Napoje

11.01 | Destilované alkoholické napoje

11.02 | Vino z vinnych hroznud

11.03 | Jable¢né vino a jina ovocna vina

11.04 | Ostatni nedestilované kvasené napoje

11.05 | Pivo

11.06 | Slad

11.07 | Mineralni vody a nealkoholické napoje

Zdroj: CSU - https://www.czso.cz/csul/czso/klasifikace-produkce-cz-cpa-
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Tab. 22 Hlavni kategorie biopotravin vyuzité v dotaznikovém Setieni

HLAVNi KATEGORIE BIOPOTRAVIN

1 Maso

hovézi maso

vepfové maso

skopové / kozi maso

dribezi maso

ryby

maso ostatni
2 Masné vyrobky
3 Ovoce a zelenina

Cerstva/balena zelenina

Cerstvé/balené ovoce

zpracovana/konzervovana zelenina (v¢. brambor)

zpracované/konzervované ovoce a ofechy (v¢. dzemdu)

ovocné a zeleninové stavy

4 Oleje a tuky vé. margarinu

5 Mléko a mlé&né vyrobky

miéko

maslo

syry a tvaroh

jogurt

ostatni (vé. zmrzliny)

6 Mlynské a Skrobarenské vyrobky

mlynské vyrobky (ryZze, mouky, smési, krupice, cerealie)

Skrobarenské vyrobky

7 Pekarské, cukrarské a jiné moucné vyrobky

Cerstvé vyrobky (chléb, pecivo)

trvanlivé vyrobky (suchary, susenky, pernik)

teéstoviny

8 Ostatni zpracované potraviny

lusténiny

vejce

med

cukr

kakao, cokolada a cukrovinky

kava a Caj

koreni a aromatické vytazky (ocet, omacky, smési koreni, hor¢ice)

hotové pokrmy (v¢. détské vyZivy)

ostatni zpracované biopotraviny jinde neuvedené

9 Napoje

nealkoholické napoje (jinde neuvedené)

vino

pivo

ostatni alkoholické napoje

Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015
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