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Uvod

Predkladana zprava o trhu s biopotravinami v Ceské republice je jednim ze dvou vystupt
tematického ukolu (€. 4212) s nazvem ,Statistickd Setfeni ekologického zemédélstvi“, jehoz
zadavatelem je Ministerstvo zemédélstvi (MZe). Obsahem tematického Ukolu je sbér zakladnich
statistickych Udaju o rostlinné a ZivociSné bioprodukci na ekofarmach a jejim uplatnéni a dale od roku
2009 sbér informaci o trhu s biopotravinami zahrnujici analyzu rozsahu zpracovani, odbytu a trhu
s biopotravinami v CR v&etné vyvozu a dovozu bioprodukt a biopotravin. Do zpravy je také zafazena
kapitola o dovozu biopotravin ze tfetich zemi za obdobi 2006—2015.

Vzhledem k rostoucimu trhu biopotravin roste i potfeba informaci o jeho stavu a vyvoji. Dochazi
ke zvySovani potfeby udaji o samotném trhu biopotravin, nebot jeho transparentnost je podminkou
dals§iho rozvoje a nezbytnou soucasti UspéSného rozhodovani vSech aktért (firem, statu,
ale i vyzkumu). S ohledem na tuto skute€nost vétSina Clenskych zemi EU i samotna Komise zvySuje
svUj zajem o trzni data (viz projekt Organic Data Network cileny na zlepSeni informaci o trhu biopotravin
v EU, &i projekt Evropské komise cileny na zmapovani tvorby ceny v dodavatelsko-odbératelskych
vztazich). CR tyto skutegnosti reflektuje a z tohoto divodu je zamérem MZe provadét tato Setfeni
prostfednictvim Ustavu zemé&délské ekonomiky a informaci (UZEI) dlouhodobé a pravidelng v roénich
intervalech.

Zprava o trhu biopotravin je rozdélena do sedmi kapitol. Prvni kapitola obsahuje popis metodiky
sbéru a analyzy dat. Druha kapitola shrnuje v bodech hlavni vystupy zpravy. Kapitoly 3 az 5 prezentuji
detailni daje ziskané z dotaznikového $etfeni u vyrobct a distributort biopotravin v CR. Tteti kapitola
je vénovana celkové situaci na trhu s biopotravinami v CR v roce 2015 a prezentuje zakladni trzni
ukazatele. Je zde provedeno také mezinarodni srovnani, analyza nabidky potravin v maloobchodnich
fetézcich, cenové srovnani vybranych biopotravin a nové jsou zde také zvefejnény vysledky interni
studie vytvorené pro UZEIl spoleénosti Nielsen o velikosti prodeje biopotravin ve vybranych
maloobchodnich Fetézcich. Ctvrta kapitola se vénuje zvlast vyrobé& biopotravin v CR, identifikaci
hlavnich vyrabé&nych kategorii biopotravin a nej¢astéjSich distribu€nich cest vyuzivanych vyrobci. Pata
kapitola shrnuje Udaje poskytnuté subjekty, které se zabyvaji Cisté distribuci biopotravin. Popisuje hlavni
distribuované kategorie biopotravin a odbytové cesty vyuZivané distributory na éeském trhu. Sesta
kapitola se vénuje vyvoji dovozu biopotravin ze tfetich zemi. Posledni sedmou kapitolou je zavér
obsahujici také vyhled vyvoje trhu biopotravin v dalSich letech.



Sbér primarnich dat o trhu byl provadén Ustavem zemé&délské ekonomiky a informaci
ve spolupréci s kontrolnimi organizacemi, které mély v roce 2015 registrovany vyrobce a obchodniky
s biopotravinami (KEZ, o. p. s., ABCert AG, organizacni slozka, Biokont CZ, s. r. 0. aBUREAU VERITAS
CZECH REPUBLIC, spol. sr. 0.). Data byla sbirana na zakladé dotazniku zpracovaného UZEI, a to
v péti variantach: vyrobce, distributor, tzv. ,mix“ subjekt!, maloobchod/velkoobchod a faremni
zpracovatel v souladu s jejich odliSnym fungovanim na trhu. Sbér dat o trhu biopotravin probihal
v pribéhu roku 2016 formou dotaznikového Setfeni. ZjisStovana byla realna data zpétné za rok 2015
a v Setfeni byly osloveny vSechny subjekty registrované jako ,vyrobce biopotravin“ nebo jako ,distributor
biopotravin“ k 31. 12. 2015.

1 Metodika sbéru a analyzy dat

Hlavnim cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit:

a) sobéstacnost, tedy zda objem a struktura domaci produkce biopotravin staci k pokryti potfeb
vyrobct biopotravin (resp. distributoru),

b) velikost trhu, tedy celkovy objem prodanych biopotravin na ¢eském trhu, v ¢lenéni na hlavni
kategorie biopotravin véetn& odhadu podilu biopotravin vyrobenych v CR,

c) zpuUsob distribuce, tj. prostfednictvim kterych odbytovych mist je bioprodukce na ¢eském trhu
uplathovana.

V CR zatim neprobiha uceleny statisticky sbér dat o biotrhu ani na strané domacnosti (tj. kolik
utrati za biopotraviny primérna domacnost), ani na strané prodeje (tj. kolik se proda biopotravin v ramci
maloobchodu), proto byl zvolen postup osloveni véech vyrobcl a distributort registrovanych v systému
EZ ve snaze identifikovat objem jimi nabizenych biopotravin a na zakladé znalosti distribuénich cest
odhadnout celkovou velikost trhu v CR.

K uréeni velikosti trhu biopotravin v CR byly vyuZity postupy uplatfiované v zahranigi. Dle této
metodiky je tfeba zahrnout v8echny vyznamné aktéry, ktefi realizuji prodej biopotravin koneénym
spotrebitelim, tedy velikost trhu je rovna objemu nakupu konec¢nych spotrebitell v dané zemi.
Snahou je tedy zjistit minimalné obraty v ramci nasledujicich odbytovych mist:

» maloobchodni prodej;
a. maloobchodni fetézce (v€etné drogistickych),
b. specializované prodejny (prodejny zdravé vyZivy a bioprodejny)
c. ostatni (nefetézcové prodejny potravin, vinotéky, Iékarny apod.)
» gastronomie (. biopotraviny spotfebované ve vefejném stravovani a restauracich);
» pFimy prodej (1j. prodej kone€nému spotfebiteli, napf. zasilkovy prodej, prodej pfes
podnikovou prodejnu, prodej na farmarskych trzich).

Velikost trhu biopotravin v CR byla tedy odvozena jako soudet obrat(l registrovanych vyrobcil
a distributorl za prodej biopotravin na ¢eském trhu sméfujicich do odbytovych mist, ktera realizuji
prodej pfimo konecnému spotiebiteli (ij. maloobchody s potravinami, drogérie Ci lékarny, zafizeni
vefejného stravovani a pfimy prodej).

1 Tzv. ,mix“ subjekt pfedstavuje spoleénost realizujici jak distribuci biopotravin jinych dodavatelti, tak soubézné
vyrobu vlastnich vyrobku (je registrovan jako vyrobce a soucasné i jako distributor biopotravin).



Tyto obraty byly navySeny o obvyklou 30% maloobchodni marzi. K tomu byly navic pfi¢teny
obraty za prodej importovanych biopotravin, které si maloobchody (jedna se pfedevsim o maloobchodni
fetézce) samy dovazeji, a které neprojdou tuzemskou dodavatelskou vertikalou. Do distribuce jsou
zahrnuti i distributofi komodit (mléko, obiloviny). Do konecné velikosti trhu je pak zapoc&ten pouze prode;j
biopotravin. Pro potfeby vyc€isleni celkového obratu za biopotraviny realizovaného ,Ceskymi® subjekty
(resp. subjekty ptisobicimi v CR) se navic pfiéita objem jejich vyvozu.

K ovéFeni spravného nastaveni metodiky UZEI byla nové vyuzita data o prodeji biopotravin
ve vybranych maloobchodnich fetézcich dodana spole¢nosti Nielsen. Metodika realizovaného Setfeni
je blize specifikovana v kapitole 3.5.

Navratnost dotazniku

Dle udaji z Registru ekologickych podnikateld (REP) bylo k 31. 12. 2015 v EZ registrovano
celkem 790 subjektd, které se zabyvaly vyrobni nebo distributorskou &innosti, pfipadné obojim.
Registrovano bylo tedy 542 vyrobcl a 409 distributord biopotravin. Z téchto mélo 161 subjektd
registrovanou jak ¢innost vyrobce, tak zaroveri ¢innost distributora.

Pro osloveni konkrétnim typem dotazniku byly subjekty rozdéleny dle realné vykonavané €innosti.
Z celkového poctu 790 subjektl bylo 6 osloveno dotaznikem pro maloobchod. Timto dotaznikem byly
osloveny i ostatni maloobchodni fetézce (MR) pusobici v CR, které maiji biopotraviny ve svém
sortimentu (tj. celkem 8 Fetézcl) a dale spole¢nosti: dm drogerie markt s. r. 0., Marks and Spencer
Czech Republic, a. s. a ROSSMANN, spol. s . o.

Z celkovych 790 registrovanych vyrobcll a distributorl jich bylo 57 vylou¢eno ze Setfeni, jelikoz
nerealizuji prodej nebo distribuci potravin (jednalo se napf. o distribuci krmiv, osiv nebo hnojiv, dale
dopravu nebo skladovani biopotravin pro zakaznika, resp. o subjekty majici vazbu na jiny registrovany
subjekt, ktery data poskytl). Dale byly vyfazeny subjekty Penny Market s. r. 0., AHOLD Czech
Republic, a. s., BILLA spol. s r.o., Kaufland Ceské republika v.o.s., dm drogerie markt s. r. 0. a Tesco
Stores CR a.s., které byly, jak je zmin&no vySe, osloveny dotaznikem pro MR.

Navratnost dotaznik( u vyrobct dosahla 97 % (data od 437 respondentu), av§ak 120 (28 %)
z nich uvedlo, Ze s vyrobou dosud nezacali, nebo v daném roce jiz nic nevyrabéli a vyrobu ukonduiji.
Navratnost dotaznikt u distributorti dosahla 93 %, av§ak 40 z nich (20 %) s distribuci je$té nezacalo
nebo naopak ¢innosti jiz ukon€uje. Do kategorie ,mix“ zahrnujici subjekty zabyvajici se jak distribuci
(velkoobchod, import, export), tak také vyrobou?, bylo po zvazeni zafazeno celkem 61 subjektd. Trvalou
snahou je prerozdéleni téchto subjektt do vyrobcil a distributort na zakladé jejich pfevazujici ¢innosti.
Navratnost dotaznikli u této kategorie dosahla 97 % (reagovalo 59 respondent(), z toho vSak
25 respondentl (42 %) uvedlo, Ze s distribuci/vyrobou jesté nezacali.

U respondentd, u kterych se nepodafilo dotaznikovym Setfenim zjistit vSechny potfebné udaje,
a jsou kliCovi pro trh biopotravin, byly udaje doplnény o kvalifikované odhady, a to na zakladé dfive
vyplnénych dotaznikl a znalosti trhu z pfedchozich let. Zavéry v této zpravé se tedy opiraji o data
317 aktivnich vyrobct biopotravin, 156 aktivnich distributord a 34 distributord/vyrobct. Dale také o udaje
11 obchodnich Fetézcli nabizejicich biopotraviny v CR3.

2 Vyroba téchto subjektti zahrnuje zejména balici ¢innost.

3 U spoleénosti bio nebio s.r.o. byl oddélen obrat za vyrobu a distribuci biopotravin, subjekt je tedy zastoupen jak
mezi vyrobci biopotravin, tak mezi distributory.



Pires vyse uvedené skutecnosti, Ize vystupy povazovat za vypovidajici, jelikoz se podarilo
ziskat odpovédi od vétsiny hlavnich aktérd na trhu biopotravin.

Pri vyuzivani vysledk( prezentovanych v této zpravé je tfeba vzit v ivahu nasleduijici:

a) Celkova velikost trhu s biopotravinami v CR véetn& specifikace podilu hlavnich kategorii
biopotravin a distribuénich cest (tj. kapitola 3) i Udaje o celkovém objemu vyroby &i distribuce
biopotravin, podilu jednotlivych kategorii biopotravin a podilu jednotlivych odbytovych mist
na celkovém obratu (tj. kapitoly 4 a 5) jsou nyni odhadnuty za cely sektor (tzn., Ze udaje zahrnuji
jak ziskané udaje od vyrobcl a distributor(, tak doplnéné expertni odhady za chybéjici subjekty,
resp. ¢asti trhu).

b) Rozdéleni registrovanych subjektd do jednotlivych kategorii (tj. ,vyrobce biopotravin®,
Ldistributor biopotravin“ a ,vyrobce/distributor®) je problematické, jelikoz typ uvadéné registrace
nemusi zcela odpovidat realité. Je to dano zménou ¢innosti v pribéhu roku, napf. roz§ifenim
sortimentu o distribuci jinych nez vlastnich vyrobkl, ukonéeni/odloZeni zacatku vyroby
a setrvani jen u distribuce biopotravin apod.

Navic vzhledem k tomu, Zze za vyrobu biopotravin je povazovano i pouhé zabaleni nebo
oznacovani biopotravin (tj. pfebaleni biopotravin do spotfebitelského baleni), je snizovana
rozliSovaci hranice mezi skute€nym vyrobcem a pouhym distributorem.

Ke zpfesnéni evidence o subjektech plsobicich v ekologickém sektoru vyznamné pfispiva
online systém Registr ekologickych podnikatelll (REP) dostupny na webu MZe:
https://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/.

c) Udaje od tzv. ,mix“ subjekttl (tj. registrovanych sougasné jako vyrobce tak distributor) jsou v této
zpravé zahrnuty v plné vysi k adajim vyrobcl v kapitole 4. Snahou Setfeni bylo identifikovat
a odlisit u téchto subjektd obrat za jejich vlastni vyrobu a za distribuci hotovych vyrobka jinych
dodavatell. S pomoci inspektort kontrolnich organizaci se podafilo identifikovat hlavni ¢innost
a prefadit vice jak polovinu ,mix“ subjektd bud do kategorie ,vyrobce® &i ,distributor”.
U 34 subjektl je realizovan skute€né soubéh jak vlastni vyroby biopotravin, tak distribuce
biopotravin jinych vyrobc, byly tedy ponechany v kategorii ,mix"“.


https://eagri.cz/public/app/eagriapp/EKO/Prehled/

2 Souhrn hlavnich vystupu

Celkovy trh s biopotravinami v CR:

o Celkovy obrat s biopotravinami ¢eskych subjekti véetné vyvozu dosahl v roce 2015 pfiblizné
3,73 mld. Ké. Z toho celkova spotieba biopotravin (véetné dovozu) v CR ¢&inila 2,25 mid. K&,
(coz je narast 0114 % vporovnani srokem 2014) a vyvoz biopotravin vzrostl
na cca 1,48 mld. K¢ (z toho reexport ¢inil 235 mil. K¢, tj. 16 % objemu vyvozu). Prdmérna ro¢ni
spotfeba na obyvatele je 213 K& a podil biopotravin na celkové spotfebé potravin a napoju je
na uarovni 0,81 %.

e Zcelkové spotieby biopotravin €inil obrat v maloobchodé 1 842 mil. KE. Ve verejném
stravovani obrat meziroéné vzrostl na 73 mil. K&, obrat pfimého prodeje (jde zejména o pfimy
prodej z ekofarem) dosahl 158 mil. K&, prodej prostfednictvim e-shopu ¢inil 175 mil. Ké

e Biopotraviny byly v CR prodavany nékolika zpGsoby. Nejvice biopotravin nakoupili esti spotfebitelé
v maloobchodnich Fetézcich, tj. v supermarketech a hypermarketech (46,2 %, tj. za 1 040 mil. K¢&),
na druhém misté pak prostfednictvim drogerii (14,7 %, tj. 330 mil. K&) a prodejen zdravé vyzivy
(14,3 %, tj. za 321 mil. K&). Prostfednictvim faremniho a ostatniho pfimého prodeje byla uplatnéna
produkce za 158 mil. K& (7 %), pfiblizné stejny podil (7,8 %, 175 mil. K&) byl realizovan
i prostfednictvim e-shop(*. K meziroénimu nardstu prodeji biopotravin doslo i v nezavislych
prodejnach potravin, a to na hodnotu 4,2 % (tj. 94 mil. K&). Vice nez 3 % biopotravin (tj. 73 mil. K¢)
naslo uplatnéni prostfednictvim gastronomickych zafizeni a provozoven vefejného stravovani.
Na nejnizsi urovni uplatnéni bioprodukce je nakup biopotravin v Iékarnach (2,6 %, tj. 58 mil. K&).

e Hlavni kategorii biopotravin s nejvétSim objemem prodeju je dlouhodobé kategorie ,,Ostatni
zpracované potraviny“ (37,1% podil, pfi¢emz témérf polovinu tohoto obratu tvofily hotové pokrmy
(vCetné détskych vyziv) a zpracovana kava a €aj), nasledovana kategoriemi ,Mléko a milécné
vyrobky“ (20,2 %) a ,Ovoce a zelenina“ (12,6 %, zahrnujici ovocné a zeleninové stavy).

e Biopotraviny z dovozu (pfi zahrnuti jen finalnich biopotravin) se na maloobchodnim obratu
v roce 2015 podilely 39 % (43 % v roce 2014). Po zahrnuti objemu dovozu, ktery byl realizovan
distributory, jeZ jsou souasné registrovani jako vyrobci, vzrostl podil biopotravin z dovozu na 62 %
maloobchodniho obratu. Pokud by byl zapoditan navic i objem dovozu bioproduktt ¢&i biopotravin,
které jsou na uzemi CR dale zpracovavany, podil dovozu by jesté vzrostl.

4Prodej prostfednictvim e-shopt Ize v pfipadé faremnich zpracovateltl a dal$ich vyrobct povaZovat za pfimy
prode;j.



Zpracovani bioproduktii a vyroba biopotravin:

e Nakonci roku 2015 bylo v CR registrovano 542 vyrobci biopotravin, resp. 579 vyrobnich
provozoven, coz oproti roku 2014 pfedstavuje navySeni o 7,1 %.

e Ze ziskanych udaju vSak vyplyva, ze z celkového poctu 542 vyrobcu jich zhruba 29 % svou
¢innost v roce 2015 ve skutecnosti viibec neprovozovalo z dlivodu béziciho pfechodného
obdobi ¢i ukonéeni ¢innosti z divodu nedostatku zakazek.

e K nejcastéjSimu hlavnimu zaméreni vyrobcli v roce 2015 patfilo ,Zpracovani a konzervovani
masa, kromé dribeziho", ,Vyroba vina z vinnych hrozn(“ a ,Vyroba mlé¢nych vyrobka®“.

e Celkovy obrat vyrobcti biopotravin v roce 2015 dosahl 2,727 mld. Ké, coz predstavuje
narust o 24 % proti obratu 2,202 mid. K& v roce 2014. V tomto obratu je vSak zahrnut i celkovy
obrat ,mix" subjektd, které kromé vlastni vyroby biopotravin distribuuji i vyrobky jinych
dodavatel(®.

e Z pohledu obratu dosahla v roce 2015 nejvétSiho objemu vyroby opét kategorie ,,Ostatni
zpracované potraviny“ (33 %; a to zejména podkategorie , Kava a ¢aj“), nasledovana
kategoriemi ,Pekarské, cukrarské a jiné moucné vyrobky“ (15 %) a ,Ovoce a zelenina“ (14 %).

o Cesti vyrobci vyvezli do zahraniéi biopotraviny za pfiblizné 1 099 mil. Ké. Vyvoz
biopotravin z CR trvale roste a sméfuje prevazné do zemi EU, pfi¢emz nejvétsi objem
biopotravin (336 mil. K&) byl vyvezen do Némecka a dale pak do ostatnich zemi EU
nesousedicich s CR (306 mil. K&) a dale pak do Rakouska (243 mil. K&). Pfitom véak vétsina
vyrobcl biopotravin (82 %) uplatnila své vyrobky vyhradné &i v pfevazné vétSiné na ¢eském
trhu.

e Biopotraviny byly vyrobci prodavany na ceském trhu nejcastéji prostrednictvim
maloobchodnich fetézct (30,3 %), dale velkoobchodl (18,9 %) a obchodl zdravé vyzZivy
(11,7 %). Podil jinych distribu¢nich cest €inil 27 %.

5 Obrat ,mix“ subjektu za distribuci biopotravin jinych dodavatelii byl odhadnut na cca 118 mil. K¢ a néleZi spravnéji
k obratu distributort.
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Distribuce biopotravin:

e Na konci roku 2015 bylo v CR registrovano celkem 409 distributori biopotravin,
resp. 439 provozoven, coz predstavuje mezironi narist o 16,5 %. Vzhledem k vyvoji
v pfedchozich letech Ize konstatovat zpomaleni narlstu registrovanych distributort, jelikoz
v roce 2012 byl zaznamenan meziro¢ni nartst o 31 % a v roce 2013 jiz jen 0 16 %. V prabéhu
roku 2015 bylo nové registrovano 82 subjekt(l, naopak ¢innost ukongilo 24 distributora.

e Celkovy obrat registrovanych distributorid dosahl v roce 2015 ve velkoobchodnich
cenach 1 004,3 mil. K& (697,5 mil. KE v roce 2014). V tomto obratu vSak neni zahrnut objem
distribuce tzv. ,mix subjektd” (cca 374 mil. K&), avSak do obratu jsou zahrnuty také obraty
distribu€nich druzstev.

¢ Hlavni distribuovanou kategorii biopotravin je trvale kategorie ,,Ostatni zpracované
potraviny“ (36% podil na celkovém obratu distribuce, z toho 52 % tvofi prodej hotovych pokrmu
(v€etné détskych vyziv), a to diky dominantnimu postaveni spolecnosti Hipp Czech s.r. o.
Na druhém misté je stejné jako v minulych letech kategorie ,Ovoce a zelenina“ (24% podil),
nasledovana kategorii ,MIéko a mlé¢éné vyrobky* (18% podil).

o Distributofi dovezli ze zahrani€i v roce 2015 biopotraviny za zhruba 619 mil. Ké
(.62 % jejich celkového obratu prodeje), z toho bylo pfiblizné 71 % uplatnéno na ¢eském trhu;
zbozi za zbylych 180 mil. K& bylo dale reexportovano. V tomto objemu v8ak neni zahrnut dovoz
biopotravin samotnymi maloobchodnimi fetézci, kdy objem jejich dovozu Cinil dalSich zhruba
399 mil. K& (pokles oproti 421 mil. KE v roce 2014).

¢ Nejvétsim odbytistém meazi distributory je éesky trh. Celkem na ¢eském trhu bylo uplatnéno
62 % objemu distribuovanych biopotravin v celkové hodnoté 623 mil. KE (v roce 2014 Slo
0 62,5 % objemu a 436 mil. KE). Vyznamna ¢ast obchodovanych biopotravin byla také dale
exportovana mimo CR, pficemz k narGstu exportu do$lo v absolutnim i procentnim vyjadieni.
Export sméfoval v nejvéts§im objemu do Némecka a do ostatnich statd EU, které nesousedi
s CR.

e K prodeji biopotravin na ¢eském trhu distributofi nejéastéji vyuzivali maloobchodni Fetézce
(29 %), dal8i vyrobce biopotravin (17 %) a velkoobchod s potravinami (13 %).
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3 Situace na trhu s biopotravinami v CR v roce 2015

Kapitola shrnuje ziskané Udaje od vyrobcU a distributort a doplriuje tato data expertnimi odhady
za chybéjici subjekty, resp. €asti trhu, a tim se snazi stanovit celkovou velikost trhu s biopotravinami
v CR v roce 2015.

3.1 Velikost trhu s biopotravinami

Po vyrazném narustu trhu biopotravin v letech 2005-2008 doslo v letech 2009 a 2010 ke stagnaci
obratu okolo 1,6 mid. K&. V roce 2011 se narlst spotfeby biopotravin opét nastartoval a doslo k jeho
oZiveni, které pokragovalo i v letech 2012 a 2013, kdy trh biopotravin v CR (tj. doméaci spotieba) vzrostl
meziro¢né o dalSich 9,5 % na téméf 2 mid. KE&. V roce 2014 se domaci spotfeba zvysila o 3,9 %
a prekonala tak hranici 2 mid. K& Narlst pokracoval i vroce 2015, kdy domaci spotfeba c¢inila
2,25 mid. K¢.

Celkovy obrat s biopotravinami realizovany Ceskymi subjekty C&inil v roce 2015 pfiblizné
3,73 mld. K&. Objem exportovanych biopotravin také opét vzrostl a dosahl objemu 1,48 mid. K¢&
(40 % obratu). Je nutné fici, ze trend zvySovani vyvozu je patrny v celém sledovaném obdobi, avsak
vroce 2014 a 2015 byl udaj &aste¢né ovlivnén i zménou metodiky, nebot’ byly do Setfeni zahrnuty
i subjekty zabyvajici se vyvozem komodit k dal§imu zpracovani (napf. mlékarenska druzstva). Vyvoz je
realizovan samotnymi vyrobci (57 %), vyrobci, ktefi jsou sou€asné distributory (17 %) i Cistymi
distributory (26 %), pfi¢emz obé skupiny distributort realizuji tzv. reexport, jehoz vySe v roce 2015 &inila
235 mil. K¢ (tj. 16 % objemu vyvozu). V roce 2014 Cinila hodnota reexportu 222 mil. KE a ve srovnani
s rokem 2013 (116 mil. K&) se jednalo rovnéz o nardst objemu reexportu.

Po odpodtu exportu spotfeba biopotravin v Ceské republice dosahla 2,25 mld. K& a vzrostla
0 11,4 %. Z toho obrat v maloobchodé ¢inil 1 842 mil. K&, obrat ve vefejném stravovani 73 mil. K¢
(59 mil. KE v roce 2014) a 158 mil. K& tvofil obrat pfimého prodeje (ktery je tvofen pfimym prodejem
z farmy a jinych forem pfimého prodeje). Prodej prostfednictvim e-shopd, ktery je v letoSnim roce nové
uvadén zvlast, ¢inil 175 mil. K&. Podil biopotravin na celkové spotfebé potravin a napoju €inil 0,81 %
a primérna rocni spotfeba vzrostla na 213 K& na obyvatele. Je tfeba upozornit na skutecnost,
Ze meziro€ni zvySeni podilu biopotravin na celkové spotfebé potravin a napojli je ovlivnéno
i skute€nosti, Ze mezirocné doslo ke snizeni vydaju domacnosti za potraviny a napoje.
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Ukazatel 2006| 2007 | 2008 2009| 2010( 2011| 2012| 2013| 2014| 2015

Tab. 1 Vyvoj trhu biopotravin v CR, 2006—2015

Celkovy obrat
s biopotravinami v€etné 0,84 1,39 1,95 1,98 2,10 2,24 2,40 2,72 3,19 3,73
vyvozu (mld. K¢&)

Vyvoz (mld. K¢&) 0,08 0,10 0,15 0,37 0,51 0,57 0,62 0,77 1,17 1,48
SIpaifEIoe SIopailErT 076| 129 180| 161| 160 167| 178 195 202| 225
v CR (mld. K¢)

Meziroéni zména 3

obratu biopotravin v CR 49 70 40 -10 -1 4,6 6,7 9,5 3,9 11,4
(%)

Podil na celkové

spotfebé potravin a 0,35 0,55 0,75 0,65 0,63 0,65 0,66 0,71 0,72 0,81

napojl (%)

Spotfeba na obyvatele
a rok (K¢&)

Podil dovozu na obratu
biopotravin (%)

Podil fetézcl na obratu
biopotravin (%)

74 126 176 154 151 158 169 185 191 213

56 62 57 n. d. 46 | 46/60* | 46/60* | 46/57*| 43/49* | 39/62*

67 68 74 68 67 64 64 64 57 61

* Podil dovozu distributord/ Podil dovozu distributor( a ,mix" subjekt.
Zdroj: Green marketing pro roky 2006—2008, Statistické $etfeni UZEI pro roky 2009—2015

3.2 Podil domaci a zahrani¢ni produkce

Podil biopotravin z dovozu na celkovém domacim maloobchodnim obratu nelze jednoznacné
stanovit z ddvodu nedostupnosti dat. Samotna definice domaci produkce navic neni zcela jednoznacna.
Za domaci ,Ceskou” bioprodukci Ize povazovat tu, ktera byla vyrobena C&isté z domacich surovin
(tj. dle definice nafizeni EU, které umoziuje oznadit biopotravinu jako ,produkci CR* jen pokud vechny
(min. 98 %) slozky zemédélského plvodu vyuZité pFi vyrobé biopotraviny pochéazeji z CR) nebo tu,
u které je posledni krok zpracovani (tedy v&etné piebaleni do spotfebitelského baleni) proveden
na uzemi CR, tzv. vyrobeno v CR.

Objem dovozu finalnich biopotravin realizovany distributory a samotnymi maloobchodnimi fetézci
(ti. bez zahrnuti dovozu bioproduktd a biopotravin ur€enych k dalSimu zpracovani), ktery byl prodan
na ¢eském trhu (tj. nebyl dale reexportovan), je pro rok 2015 odhadovan na 721 mil. K&, coz pfedstavuje
39% podil na maloobchodnim obratu v CR. Obdobny podil platil i v pfedchozich letech (43 % v roce
2014). Po zapodteni objemu dovozu, ktery realizuji tzv. ,mix“ subjekty® a které do CR dovezly finalni
biopotraviny za dalSich zhruba 403 mil. K&, vzroste podil dovozovych biopotravin na ¢eském trhu
na 62% podil na maloobchodnim obratu v CR. Pokud by byl zapog&itan navic i objem dovozu bioproduktd
&i biopotravin, které jsou na tzemi CR dale zpracovavany (tj. dovoz biosurovin a biopolotovard), podil
biopotravin ze zahrani&i by jesté vzrostl.

8 Vizpozn. p. 6. 1, s. 6.
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3.3 Poptavka po biopotravinach

Struktura hlavnich kategorii biopotravin je dlouhodobé stabilni (viz Tab. 2). Stejné jako
v pfredchozich letech byl nejvétsi zajem o ,Ostatni zpracované potraviny®, které tvofily 37% podil
na maloobchodnim obratu biopotravin, pfi¢emz témér polovinu pfedstavovaly hotové pokrmy (pokrmy
typu détskych vyziv) a zpracovana kava a €aj. Druhou pfi¢ku si drzi kategorie ,MIéko a mlé€né vyrobky*
(20 %), nasledovana kategorii ,Ovoce a zelenina (13 %), ktera od roku 2009 zahrnuje také ovocné

v Grafu 1.

Tab. 2 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu biopotravin v CR, 2006-2015

2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

Hlavni kategorie potravin
podil kategorie potravin (%)

Maso a masné vyrobky 7,1 6,2 54 9,5 8,6 8,5 8,1 6,9 8,2 6,9
Ovoce a zelenina? 3,0 5,4 6,2| 10,8| 10,8| 13,6| 13,7| 16,1| 13,7| 12,6
Oleje a tuky X X X 1,8 1,9 1,9 2,1 2,1 4.4 4.2
Mléko a mlécné vyrobky 15,2| 20,9| 22,2| 21,1| 24,8| 19,6| 20,0| 18,2| 22,0| 20,2
Mlynské a Skrobarenské vyrobky 7,1 6,0 59 6,3 8,4 97| 10,4| 11,7 8,2 7,5
5;';%?;6' cukrafskeé a jiné moucne 30 16| 38| 94| 82| 94| 95| 92| 94| 73
Ostatni zpracované potraviny 49,5| 49,3| 459| 359 32,8| 353| 34,3| 33,0 33,0| 37,1
Napoje? 15,2| 10,6| 10,6 5,2 4,5 2,0 19 2,7 1,1 4,2
Celkem 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0

1) Do roku 2008 jsou ovocné/zeleninové dzusy a $tavy zahrnovany do kategorie ,Napoji* od roku 2009 jsou dle

klasifikace CPA soucasti kategorie ,Ovoce a zelenina”.

Zdroj: Green marketing pro roky 2006-2008, Statistické Setfeni UZEI pro roky 2009-2015
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Graf 1 Podil podkategorii potravin v ramci kategorie ,,Ostatni zpracované potraviny“, 2015

Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2016



Biopotraviny byly v CR prodavany nékolika zplisoby. Nejvice biopotravin nakoupili &esti
spotfebitelé v maloobchodnich Fetézcich, tj. v supermarketech a hypermarketech (46,2 %,
tj. 1,04 mld. K&), na druhém misté pak prostfednictvim drogerii (14,7 %, tj. 330 mil. K&) a prodejen
zdravé vyzivy (14,3 %, tj. 321 mil. K&). Za pozitivni I1ze povazovat skutecnost, Ze dochazi k narlstu
faremniho a ostatniho pfimého prodeje (158 mil. KE v roce 2015 namisto 135 mil. KE v roce 2014).
V minulosti byly do této kategorie zapocitavany i prodeje prostfednictvim e-shopud. Z ddvodu narlstu
prodejl, a tedy rustu vyznamnosti tohoto odbytového mista, je nové obrat prodejl pfes e-shopy
evidovan zvlast. AvSak jeho odtrzeni od faremniho a ostatniho pfimého prodeje neni zcela
jednoznacné, protoze e-shopy pro uplatnéni svych vyrobkud vyuzivaji také faremni zpracovatelé a dalsi
vyrobci. Pro upfesnéni celkovy obrat tohoto odbytového mista (175 mil. K&) byl z 58 % (102 mil. K&)
tvofen prodeiji vyrobcl (véetné mix subjekt(l). Naproti tomu doslo ke snizeni uplatnéni prostfednictvim
prodejen zdravé vyzivy, a to jak v absolutnim, tak i v procentnim vyjadfeni. Zatimco v roce 2014 g&inil
tento podil témérF 25 % (tj. 500 mil. KE&), v roce 2015 to jiz bylo pouze 14,3 % (321 mil. K&). Trvale dochazi
ke zvySeni uplatnéni prostfednictvim gastronomickych zafizeni (3,2 % oproti 2,9 % v roce 2014 a 1,4 %
v roce 2013).

3.4 Zpusob distribuce biopotravin

Tab. 3 Podil hlavnich odbytovych mist na celkovém obratu biopotravin v CR, 2006—2015

) 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2015

Odbytové misto v CR podil odbytového mista v CR (%) (Irzjl)-
(]
Supermarkety/ 67,0 67,5| 740| 580| 56,3| 56,5| 49,7| 483| 40,9| 46,2| 1040
hypermarkety
Drogerie? X X x| 112| 141] 113] 180 187] 165| 147] 330
E.mdel“y zdravé vyzivya | 96| 225| 180| 17,7| 194 19.8| 190| 166| 248| 143| 321
IOpOtraVIH

Nezavislé prodejny 3.0 25 2,0 2.4 1,2 1,4 1,4 1,6 1,7 4,2 94
potravin
Faremnl a ostatni pfimy 20| 20| 14| 39| 35| 52| 59| 89| 67| 70| 158
prodej
e-shopy? X X X X X X X x| 3,4 7.8 175
Lekamny x| 50| 40| 60| 47| s2| as| as| 31| 26 58
Gastronomie x| 05| 06| o8| 08| 06| 11| 14| 29| 32 73
Celkem 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 2249

1) Do roku 2008 jsou drogistické fetézce (drogerie) soucasti kategorie ,,Supermarkety/hypermarkety”
Podil drogistickych fetézcu byl pro roky 2009 az 2013 upraven zpétné na zakladé zpfesnéni metodiky.
2 Z davodu narustu prodejii prostrednictvim e-shopd, které byly diive soucasti faremniho a ostatniho prfimého
prodeje, jsou Udaje pro tyto kategorie uvadény oddélené. )
Zdroj: Green marketing pro roky 2006-2008, Statistické Setfeni UZEI pro roky 2009-2015
V roce 2015 byly z CR vyvezeny biopotraviny za 1,48 mid. K& (témé&F 40 % jejich celkového
obratu). Mezi nejvétsi exportéry patfily Druzstvo CESKE BIOMLEKO, Sonnentor, s. r. o. a Lifefood

Czech Republic s. r. 0., tvofi spole¢né pétinu celkového vyvozu.

3.5 Prodej biopotravin ve vybranych maloobchodnich retézcich v roce 2014 a 2015

Data pro tuto podkapitolu byla ziskana z maloobchodniho auditu realizovaného pro UZEI
spolecnosti Nielsen. Z diivodu odli$né metodiky sbéru dat se data uvedena v této kapitole li§i od udajd
uvedenych v kapitolach 3.3 a 3.4. Rozdilné je i zaélené&ni prodejen do maloobchodnich fetézct. UZEI
fadi do maloobchodnich fetézcl obraty prodejen: Ahold, Billa, COOP, Globus, Kaufland, Penny, Tesco
a Lidl, naproti tomu prodejny typu Zabka, Trefa a Terno fadi do kategorie ,nezavislé prodejny potravin®.
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Spole¢nost Nielsen ke zpracovani analyzy prodeje biopotravin v MR vyuZila jednak redlna data
v podobé skenovanych dat z pokladen, jednak expertni odhady. Soucasné se spolec¢nost Nielsen
zarucila za kvalitu a spravné rozliSeni biopotravin a konvencnich? potravin v Setfeni. Skenovana data
z pokladen byla ziskana z maloobchodnich fetézct: Tesco, Ahold, Globus, Billa, Penny Market, Zabka
a Trefa. Odhady jsou provedeny pro Kaufland, Lidl, COOP a Terno.

K odhadu dat byly pouzity dvé metody: odhad obratu u nespolupracujicich fetézci a odhad
ze vzorku. Metoda odhadu nespolupracuijicich fetézcl vychazi ze sbéru uétenek pfimo od zakaznikl
a byla pouZita pro fetézce Kaufland a Lidl (tyto fetézce neposkytuji skenovana data z pokladen).
K odhadu prodeje v maloobchodnich fetézcich Terno a COOP byla pouzita metoda odhadu ze vzorku,
kdy elektronicka data ziskana na vzorku prodejen byla statisticky extrapolovana na vSechny prodejny
daného maloobchodniho fetézce. Prodej biopotravin v prodejnach tradi¢niho trhu byl zjiStovan
odhadem ze vzorku, ktery mél podobu manualniho auditu. Manualni audit provadéli zaméstnanci
spole¢nosti Nielsen (auditofi) pfimo na prodejnach, a to za pouziti ctecek. Auditofi dopocitavali prodeje
na zakladé informaci o zasobach na prodejné a ve skladu, které ziskali pfi pfedchozi navstévé prodejny
a informaci o nakupech, které jim byly poskytnuty jednotlivymi obchodniky (pfedchozi zasoby + nakupy
— souCasné zasobhy).

Podle priizkumu spoleénosti Nielsen dosahl prodej biopotravin v CR ve vybranych MR v roce
2015 hodnoty 789 mil. K&. To pfedstavuje oproti roku 2014 a hodnoté 714 mil. K& nartst o 75 mil. K¢,
v procentualnim vyjadfeni se jedna o meziroéni rist ve vysi 11 %. Pro srovnani trh s konvenénimi
potravinami dosahl v roce 2015 hodnoty 150 545 mil. K&. Oproti roku 2014 zaznamenal nartst o 1,4 mid.
K&. Meziro¢né trh s konvenénimi potravinami vzrostl o 0,94 %. Ztéchto dat vyplyva, Ze obrat
a rychleji nez celkovy trh s potravinami v CR. Tato dynamika se promitla také do narGstu podilt
biopotravin na celkovém trhu s potravinami v CR (viz. Tab. 4).

Tab. 4 Prodej biopotravin a konvenénich potravin v CR, 2014 a 2015

Meziroc¢ni Mezirocni

Ukazatel 2014 2015 zména zména

(%) (tis. KE)
Biopotraviny (tis. K&) 713 756 789 183 11,0 75 427
Konvenéni potraviny (tis. K&) 149 147 788 150 545 008 0,94 1397 220
Hodnota celkového trhu s potravinami
(tis. K&) 149 861 544 151334191 0,98 1472 647
Podil biopotravin (%) 0,48 0,52 X X

Zdroj: Nielsen 2016

Nasledujici Tab. 5 uvadi hodnotu obratu jednotlivych kategorii potravin za roky 2014 a 2015
v €lenéni na bio a konvenéni potraviny a podil biopotravin na celkovém obratu pfislusné kategorie.
Z tabulky vyplyva, Ze nejvyznamnéjsi kategorii biopotravin byla kategorie ,MIé&né vyrobky a zmrzlina“
(2014: 352 mil. K&, 2015: 350 mil. K&), nasledovana kategorii ,Ostatni zpracované potravinaiské
vyrobky“ (2014: 137 mil. K&, 2015: 157 mil. K&). Naopak za nejméné vyznamnou kategorii biopotravin
je mozné oznadcit ,Zpracované a konzervované ryby, korySe a mékkyse“ (2014: 7 tis. K&, 2015: 28 tis.
KE). Ze srovnani absolutnich hodnot prodeju jednotlivych kategorii potravin vyplyva, Ze ,MIécné vyrobky
a zmrzlina“ a ,Ostatni zpracované potravinarské vyrobky“ jsou nejvyznamnéjSimi kategoriemi potravin

7 Pro ucely tohoto srovnani je za konvenéni potravinu povaZovéna jakakoliv potravina, ktera neni certifikovana jako
bio.
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i v ramci konvenc¢nich potravin. Bio a konvenéni potraviny se v3ak lisi v kategorii, ktera je co do objemu
prodeje tou nejméné vyznamnou, tedy kategorii ,Zpracované a konzervované ryby, korysi a mékkysi*.
V rdmci konvenénich potravin je nejméné vyznamnou kategorii ,Zpracované a konzervované maso
a vyrobky z masa®“.

Tab. 5 Prodej hlavnich kategorii bio a konvenénich potravin v CR v letech 2014 a 2015 a podil
biopotravin na celkovém obratu dané kategorie

. . _ . Podil bio na
_ Blopotraylny Konvem-:nl p9travmy celkovém obratu
Kategorie CPA (tis. K¢€) (tis. K¢) %)
2014 2015 2014 2015 2014 2015
Mlééné vyrobky a zmrzlina 352 104 349 599 41 817 928 40 594 751 0,8 0,9
Mlynské a Skrobarenské
vyrobky 68 552 73 443 6 789 816 6 673 390 1,0 1,1
Napoje 14 102 22 385 33446 123 35 097 203 0,0 0,1
Ostatni ,zpracované*
potravinarské vyrobky 137 439 156 806 35619 232 35529 126 0,4 0,4
Pekarské, cukrafské a jiné
moucné vyrobky 54 485 72 134 14 966 372 15 392 808 0,4 0,5
Rostlinné a zivociSné oleje a
tuky 27 194 42 542 2081 789 2 052 876 1.3 2,0
Zpracované a konzervované
maso a vyrobky z masa 796 274 830 340 820 394 0,1 0,0
Zpracované a konzervované
ovoce a zelenina 59 076 71972 11 405 385 12 036 857 0,5 0,6
Zpracované a konzervované
ryby, korySi a mékkysi 7 28 2 190 804 2 347601 0,0 0,0
Celkem 713 756 789 183 | 149 147 788 | 150 545 008 0,5 0,5

Zdroj: Nielsen 2016

NejvysSich hodnot podilu dosahuji biopotraviny u kategorie ,Rostlinné a zZivocisné oleje a tuky*
s podilem na celkovém obratu 1,3 % v roce 2014 a 2,0 % v roce 2015. Zastoupeni okolo 1 % maji
pak biopotraviny u prodeje ,Mlynskych a Skrobarenskych vyrobk(“ (nejcastéji mouky) a ,Mlé&nych
vyrobkl a zmrzliny*“.

Tab. 6 Meziroéni zmény v prodeji hlavnich kategorii bio a konvenénich potravin v CR (2015/2014)

Biopotraviny Konvenéni potraviny

Kategorie CPA Meziro€ni Meziro€ni Meziro€ni Meziro€ni

zména (tis. K¢) zména (%) zména (tis. K¢) zména (%)
Miécné vyrobky a zmrzlina -2 505 -0,7 % -1223176 -2,9 %
Mlynské a Skrobdrenské vyrobky 4 892 71% -116 426 -1,7%
Napoje 8 283 58,7 % 1651079 4,9 %
Ostatni zpracované potravinarské
vyrobky 19 366 14,1 % -90 105 -0,3%
Pekarské, cukrarské a jiné mouéné
vyrobky 17 648 324 % 426 436 29%
Rostlinné a ZivociSné oleje a tuky 15 348 56,4 % -28 913 -1,4 %
Zpracované a konzervované maso a
vyrobky z masa -522 -65,6 % -9 946 -12%
Zpracované a konzervované ovoce a
zelenina 12 897 21,8% 631472 55 %
Zpracované a konzervované ryby,
korysSi a mékkysi 21 285,0 % 156 798 72%
Celkem 75 428 11,0 % 1397 219 0,94 %

Zdroj: Nielsen 2016
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Jak vyplyvé z Tab. 6, obrat z prodeje biopotravin roste dynamictéji nez u konven&nich potravin.
K nejvétSimu absolutnimu narlistu mezi roky 2014 a 2015 dosSlo u ,Ostatnich zpracovanych
potravinarskych vyrobkd“ a ,Pekafskych, cukrafskych a jinych mouénych vyrobkd®. V relativnim
vyjadfeni nejvice rostly kategorie ,Napoje“ a ,Rostlinné a Zivo€iSné oleje a tuky®, vzrostly o vice nez
50 %. U konvence byl narlst trhu minimalni (o necelé 1 %) a obrat u 5 z 9 hlavnich kategorii v roce
2015 poklesl — zfejmé to neznamena, Zze bychom nakupovali méné, spiSe konkurence tlaci ceny potravin
stale dolu. Patrné je to u kategorie ,MIé¢éné vyrobky a zmrzlina®, jeji obrat poklesl jak v bio, tak konvenci
— zde dokonce o téméf 3 % (pokles obratu o 1,2 mlid. K¢&)

Tab. 7 Podil jednotlivych kategorii potravin na celkovych prodejich bio a konvenénich potravin
v letech 2014 a 2015 (v %)

. Biopotraviny Konvenéni potraviny
Kategorie CPA
2014 2015 2014 2015

Mlééné vyrobky a zmrzlina 49,3 % 44,3 % 28,0 % 27,0%
Mlynské a Skrobarenské vyrobky 9,6 % 9,3 % 4.6 % 4.4 %
Napoje 2,0% 2,8% 224 % 23,3%
Ostatni ,zpracované“ potravinarské vyrobky 19,3 % 19,9 % 23,9 % 23,6 %
Pekarské, cukrarské a jiné mouéné vyrobky 7,6 % 9,1% 10,0 % 10,2 %
Rostlinné a Zivocidné oleje a tuky 3,8% 54 % 1,4 % 1,4 %
Zpracované a konzervované maso a vyrobky z masa 0,1% 0,0 % 0,6 % 0,5%
Zpracované a konzervované ovoce a zelenina 8,3% 9,1% 7,6 % 8,0 %
Zpracované a konzervované ryby, korySi a mékkysi 0,0 % 0,0 % 15% 1,6 %
Celkem 100 % 100 % 100 % 100 %

Zdroj: Nielsen 2016

Nejvy$Si podil na nakupech bio potravin v letech 2014 a 2015 ma kategorie ,Mlé&né vyrobky
a zmrzlina“: v roce 2014 méla podil 49,3 %, v roce nasledujicim pak 44,3 %. To pfedstavuje meziroéni
pokles 0 5 %. Kategorie ,MIé&né vyrobky a zmrzlina“ méla v letech 2014 a 2015 nejvys8i podil také
u konvencnich potravin: v roce 2014 to bylo 28,0 %, v roce 2015 pak 27,0 %. Meziro¢né tak doslo u této
kategorie k poklesu o 1 %. Pfes mezirocni pokles zlstala v roce 2015 kategorie ,Mlééné vyrobky
a zmrzlina“ nejvyznamnéjsi kategorii bio a konvenénich potravin. Druhy nejvyznamnéjsi podil byl
zaznamenan u kategorie ,Ostatni zpracované vyrobky“ (19,9 %) a kategorie ,Mlynské a Skrobarenské
vyrobky“ (9,3 %).

Z Setfeni Nielsen dale vyplyva, Ze primérny mésiéni obrat za biopotraviny ve sledovanych MR
¢inil 66 mil. K&. Nejvyssiho pramérného mési¢niho obratu za rok 2015 bylo dosazeno v mésici dubnu,

v prosinci, a to cca 59,3 mil. K&.
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V prabéhu roku 2015 nedochazelo k vyznamnym zménam ve spotfebé. Dominantni podil
si zachovavala kategorie ,MIé€né vyrobky a zmrzlina“ a kategorie ,Ostatni zpracované potravinarské
vyrobky" (viz Graf 3).
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Graf 3 Podil kategorii biopotravin na celkovych mésicnich prodejich biopotravin v roce 2015
Pozn. z davodu nizkych hodnot nejsou graficky znazornény kategorie ,Zpracované a konzervované maso a vyrobky

z masa“ a ,Zpracované a konzervované ryby, korysi a mekkysi“.
Zdroj: Nielsen 2016

Vramci zjistovani prodeji biopotravin byla CR rozdélena do 8 regiond (nikoliv krajd).
Nejvyznamnéjsim regionem pro prodej biopotravin podle hodnoty prodeje je region Praha. Toto plati
pro vdechny mésice roku 2015. Na druhém misté je region JiZzni Morava a na tfetim Severni Morava.
Naopak nejméné biopotravin spottebitelé nakupuji v MR v regionech Jizni Cechy a Zapadni Cechy
(viz Tab. 8).
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Tab. 8 Prodej biopotravin podle regioni v jednotlivych mésicich roku 2015 (v tis. K¢)

Region/mésice 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Praha 1768218278 17963 |18821| 18251 | 17117 | 15230| 15988 | 18341 | 17622 | 18359 | 15759
Stredni Cechy 7348 | 7063 | 7018 | 8157 7 694 7 107 6 769 6 810 7252 6 494 6727 5965
Severni Cechy 6611 | 7297| 6746| 7602 7271 5790 6424 6772 6 074 6193 6513 5893
Jizni Cechy 3753 3928 | 3654| 4386 3963 3381 3915 4337 3610 3214 3614 3326

Vychodni Cechy 5308| 5274| 5089 | 6060 6 340 5026 5256 5675 4945 4857 5025 4983
Zépadni Cechy 5012 4740| 4410| 5584 5055 4 467 4213 4908 4336 3943 4 065 4142
Severni Morava | 10459 |10328| 9549|11381| 10980 9394 9443 | 10212 9364 9452 9603 9354
Jizni Morava 1131311574 |11203|12644| 12584 | 10515| 10407 | 10980 | 11020 9842 | 10880 9911
Celkem 67487 | 68482 | 65633 (74635 | 72138 | 62796 | 61656 | 65681 | 64942 | 61616 | 64786 | 59 332

Zdroj: Nielsen 2016

3.6 Nabidka biopotravin v maloobchodnich retézcich v roce 2015

V roce 2015 byla sledovana nabidka biopotravin v nasledujicich maloobchodnich fetézcich (MR):
Albert supermarket, Albert hypermarket, Billa, Tesco supermarket, Tesco hypermarket, Kaufland,
Interspar (leden 2015), Globus, Penny Market, Lidl, dm drogerie a Rossmann. Analyza nabidky vychazi
z dat produktu Green marketing cenovy BIOmonitor® a byla zpracovana Ing. Zuzanou Citkovou v interni
studii pro UZEI ,Analyza vyvoje nabidky biopotravin a jejich cen v Ceské republice 2014-2015*.

Celkovy pocet biopotravin, ktery byl v poslednim sledovaném obdobi (tedy listopadu 2015)
k dostani na pultech vy$e uvedenych MR, ¢&inil 2 613 polozek. Nabidka biopotravin se b&hem roku
(listopad 2014 az listopad 2015) snizila 0 3 % (vylou€ena byla data za Interspar, jelikoz ten jiz v listopadu
2015 na ¢eském trhu nefiguroval).

Pocet unikatnich vyskytd biopotravin® ¢inil 1 607 polozek v listopadu 2015 (ij. snizeni
0 7,5 % oproti listopadu 2014).

Velmi vyznamnou &ast nabidky dvou nejsilngjsich MR tvofila némecka znacka AlnaturA
(dm 49 % a Globus 43 %), kterou pivodné nabizel jen drogisticky fetézec dm drogerie. Od roku 2011 je
ovS8em k dostani iv Globusu. Pravé tato znacka vyznamnou mérou pfispivala k tomu, Ze nabidka
biopotravin v MR byla odhadem ze 70-80 % tvofena biopotravinami z dovozu.

Zastoupeni jednotlivych kateqorii biopotravin v fetézcich

NejdulezZitgjsi kategorii co do poétu nabizenych biopotravin v MR byla setrvale Kojenecka
a détska vyziva (vSechny jeji podkategorie dohromady: kasSe, maso, nahradni mlé¢na vyziva, napoje,
ovocné piikrmy, suSenky a oplatky, zeleninové pfikrmy a menu). V listopadu 2015 se na celkové
nabidce podilela zhruba 25 %. Kazda &tvrta biopotravina nabizena v MR patfila tedy do této kategorie
a tento podil je viceméné stabilni jiz nékolik let.

DalSimi vyznamnymi kategoriemi byly MlIéko a mlééné vyrobky (9% podil na celkové nabidce
BIO ve sledovanych MR), Peéivo — éerstvé i trvanlivé (9% podil), Napoje — ovocné a zeleninové

8 Data z Green marketing cenového BIOmonitoru 2015 jsou k dispozici pouze pro interni potifeby UZEI.

9 Celkové vs. unikatni vyskyty: celkové vyskyty oznaéuji celkovy pocet nabizenych poloZek, poloZka s jednim EAN
kédem se v tomto souctu mizZe vyskytovat i vicekrat podle toho v kolika MR se nachazi; naproti tomu v souctu
unikatnich vyskyti miZe byt pouze jednou.

20



St'avy, rostlinné, alkoholické i ostatni (7% podil), Téstoviny (4% podil), Konzervované a nakladané
potraviny a Mouky, krupice, kroupy, trhanky (obé z poslednich jmenovanych kategorii podil 3 %).

Vyznam jednotlivych dodavatell

AlnaturA byla jednoznaéné nejduleZitéjsim dodavatelem biopotravin do sledovanych MR. Kazda
tvrta biopotravina nabizena ve sledovanych MR byla zabalena pravé pod touto znac¢kou. Dal$im
v poradi byl HiPP Czech. Vyrobky tohoto dodavatele bylo mozno najit na 540 regalovych pozicich.
Jelikoz byly vyrobky od tohoto dodavatele zastoupeny ve véech MR kromé diskonti (Penny Market,
Lidl), byl po€et unikatnich vyskytl vyrazné nizsi: 123. Na pomysiném 3. a 4. misté stali dva nejsilngjsi
Cesti vyrobci a distributofi biopotravin PRO-BIO, obchodni spoleénost s r. 0. (12% podil na celkové
nabidce biopotravin ve sledovanych MR) a Country Life, s. r. 0. (6% podil). Pofadi mohlo byt ovéem
ve skuteénosti jing, jelikoZz nékteré MR neuvadéji své dodavatele. Mezi ¢asté dodavatele biopotravin
pod privatni znacky MR se fadi pravé tyto dvé spoleénosti.

Vyznam privatnich znacéek

Celkovy podil privatnich znagek (PL - privat labels) jednotlivych MR se pohybuje pod hranici
20 %. Na zacatku roku 2013 Cinil podil PL téméf 21 %, na konci roku 2014 to bylo jiz 17 %. Nyni jejich
podil opét mirné stoupl, v listopadu 2015 &inil 19 %.

Bylo to zplsobeno privatni znackou dm Bio, ktera postupné nahrazuje sortiment AlnaturA v dm
(AlnaturA neni privatni znackou). Celkové byl podil privatnich znacek silngjSi v supermarketech
a diskontech, které nabizeji biopotraviny méné. V hypermarketech byl podil PL niZsi, protoZze zde bylo
Castéji nabizeno vice variant jedné konkrétni potraviny (vedle privatni znacky biopotraviny i dalSi
znackova biopotravina).

= Pokud pomineme slabou nabidku biopotravin v Lidlu, nejvysSiho podilu dlouhodobé dosahovala
Billa. V Bille ¢inil podil PL Nase BIO na celkové nabidce potravin pochazejicich z ekologického
zemé&délstvi 70 %.

= Velky podil mély PL i v Albert supermarketu (Albert BIO), a to 57 %.

= Nad 30% hranici podilu PL se dostal také Albert hypermarket (38 %) a Rossmann (36 %).

= Podil PL v Tesco (Tesco Organic) byl velmi nizky (6% podil Tesco hypermarket, 2% podil Tesco
supermarket).

Retézce Kaufland a Globus v roce 2015 nenabizely zadné privatni bioznadky.

3.7 Porovnani spotiebitelskych cen u vybranych biopotravin a jejich konvenénich protéjsku

U péti vybranych potravin (kravské pinotuéné Cerstvé mléko, jogurt bily, mrkev, vejce a hovézi
maso) byla sledovana nabidka nejen v MR, ale i v prodejnach zdravé vyzivy (Country Life Dejvice, Bio
Smichov, Rozmaryna), ve tfech farmarskych obchodech (Sklizeno, Nas grunt, Ceska stodola), na tfech
farmarskych trzich (Dejvice, Naplavka, HoleSovicka trznice) a ve tfech systémech bedynek
(Freshbedynky, Bedynky Toulclv dvir, Bio zahrada). Zde kromé biovarianty byla pro srovnani
sledovana také varianta konvencéni. Veskery sbér udajl byl provadén v Praze. Pfehled primérnych cen
u vybranych biopotravin v riznych formatech prodeje je uveden v Tab. 9.
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Tab. 9 Prehled primérnych spotrebitelskych cen u vybranych biopotravin v riznych formatech
prodeje (2015)

Prodein Priimérna
. Farmarske 1ny Bedynkové | Farmaiské cena za
Potravina | Hypermarkety | Supermarkety ¢ zdravé . . »
rhy VUiV systémy prodejny vSechny
yzivy formaty
JOGURT Y
bio 7,7 8,0 7,8 10,1 9,0 12,2 8,9
konvence 6,1 6,0 10,3 n. a. 10,2 11,1 7,1
MLEKO K¢&/100 ml
bio 2,8 2,7 3,5 4.6 3,99 5,2 3,5
konvence 2,8 2,7 3,1 n. a. n. a, 3,8 3,0
MRKEV K&/100 g
bio 6,3 8,0 n. a. 5,7 5,5 n. a. 6,2
konvence 2,0 2,1 2,1 n. a. n. a. 3,0 2,2
VEJCE Ké&/kus
bio 8,4 9,29 6,00 8,8 11,5 11,5 9,6
konvence 3,8 4.0 5,1 n. a. 7,9 5,7 4.3
HOVEZI .
MASO K¢&/1 000 g
bio 350,3 369,0 310,0 397,0 406,0 439,0 377,9
konvence 189,3 211,3 313,0 n. a. n. a. 471,0 256,6
YUdaje z kvétna 2015.

Zdroj: Citkoyé (2016), Analyza vyvoje nabidky biopotravin a jejich cen v Ceské republice 2014-2015,
zpracovano UZEI

Jogurt bily

V MR byly porovnavany ceny bilého jogurtu z kravského mléka o tunosti v rozmezi 3 az 4 %.
Porovnavany byly jogurty v biokvalité s konvenénimi. Byly ziskany informace o cené dohromady
za 138 bilych jogurtd v kvétnu 2015, resp. 137 v listopadu 2015.
ve vétsiné pfipadu nebyla nejvyssi nalezena cena biojogurtu tou nejvyssi celkové. Konvenéni nejvyssi
nalezena cena za jogurt byla zhruba o 33 % vy33i neZ nejvyssi nalezend v biokvalité. V hypermarketech

jogurtl byla téméf jednou tak niz$i nez u nejlevnéjsiho biojogurtu.
Bilé biojogurty byly tedy v priméru o 20 % drazSi nez konvencni, v supermarketech to bylo

0 23 %, v hypermarketech o 38 %. Na farmarskych trzich byly ale naopak ceny vysSi za konvenéni
jogurty ato o 27 % oproti cenam za biojogurty.

Miéko
V MR byly porovnavany ceny baleného kravského plnotuéného &erstvého mléka. Porovnavano

bylo mléko v biokvalité s konven&nim. Informace byly zjiStovany v kvétnu 2015, udaje o cené byly
k dispozici dohromady za 67 baleni mléka resp. 58 baleni v listopadu 2015.

cenou za biomléko a maximalni cenou za konvenéni mléko se zastavil na stejném procentu (-11 %).
V praméru bylo biomléko o 14 % drazsi nez konvencni. V bedynkovych systémech byly primérné ceny
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za biomléko o 86 % vysSi oproti primérné cené za konvenéni mléko srovnatelnych parametr(.
U supermarkett a hypermarket( si byly ceny za bio a konvenéni mléko blize. Bylo to dano pfedevsim
levnym biomlékem v Albertu. Pokud se podivame na priamérnou cenu, pak v supermarketech bylo
biomléko o 2 % levnéjSi nez konvencni, v hypermarketech bylo biomléko v priméru stejné drahé jako
konvenéni.

Mrkev

V MR byly porovnavany ceny &erstvé mrkve. Porovnavana byla mrkev v biokvalité s konvenéni.
Byly ziskany informace o cené dohromady za 34 nabidek mrkvi v kvétnu 2015, resp. 37 v listopadu
2015.

U mrkve byl rozdil mezi konvenci a bio nejvyraznéjsi ze vSech péti sledovanych komodit a nékteré
ceny biomrkve v prodejnach zdravé vyzivy byly az enormné vysoké. V celkovém praméru byla biomrkev
0 225 % drazSi nez konvenéni mrkev. Pokud jsme nasli porovnatelna data za typ prodeje, pak vzdy
platilo, ze biomrkev je drazsi nez konvenéni.

Vejce

V MR byly porovnavany ceny &erstvych vajec o velikosti M. Porovnavana byla vejce v biokvalité
s konven&nimi. V terénu byly sebrany informace o cené dohromady za 51 baleni vajec v kvétnu 2015
a 45 baleni vajec v listopadu 2015.

Stejné jako u mrkve i zde plati, ze tam, kde bylo mozné porovnani bio a konvence, jsme nenasli
typ prodeje, kde by bylo mozné pofidit levnéji biovejce nez konvenéni. Nejniz§i cena biovejce byla
byla jiz ,jen” 0 6 % vyS$Si nez nejvy$si cena za konvenéni vejce. V priiméru byla biovejce o 108 % drazsi
nez v konvenci. V supermarketech byly pomysiné cenové nlizky mezi biovejci a konvenénimi vejci jesté
vice rozevreny. Primérné ceny v hypermarketech odpovidaly priméru za v8echny sledované formaty.
Rozdily mezi nejvy§Simi cenami biovajec a konvenénich vajec byly daleko vy3Si jak v supermarketech,
tak v hypermarketech, nez tomu bylo u priméru.
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V MR byly porovnavany ceny hovéziho masa zadniho bez kosti. Porovnavano bylo hovézi maso
v biokvalité s konvenénim. V terénu byly ziskany informace o cené dohromady za 23 nabidek hovéziho
masa Vv kvétnu 2015 a shodné i v listopadu 2015.

Hovézi maso

Hovézi biomaso bylo v priméru o 41 % drazsi nez konvenéni hovézi maso. Nejnizsi cena na trhu
za biomaso byla jednou tak vysoka jako cena konvenéni varianty. Nejvy$$i cena za biomaso byla
naopak o 3 % levnéjsi nez nejdrazsi konvenéni hovézi maso. Na farmarskych trzich byly primérné ceny
za konvencni i bio hovézi maso témér shodné. V supermarketech i hypermarketech bylo bio hovézi
zadni maso drazsi nez konvencni, a to 0 59 % v supermarketech a o 63 % v hypermarketech.
Na farmarském trhu byla v absolutnim vyjadfeni pramérna cena nizSi nez v supermarketech
a hypermarketech, coz koresponduje s kratsi cestou k zakaznikovi.

3.8 Mezinarodni srovnanil®

Podle agentury Organic Monitor dosahl vroce 2015 celosvétovy maloobchodni trh
s biopotravinami v€etné napoji 81,6 mid. USD a vykazal meziro€ni narust 2 % (80 mid. USD v roce
2014). Severni Amerika a Evropa predstavovaly vétsSinu celosvétového prodeje bioproduktl (vice nez
90 % celosvétového prodeje bioproduktd). Globalni trh s biopotravinami vzrostl mezi roky 2000 a 2015

témér Ctyfnasobné.

Zemi s nejvétSim biotrhem v roce 2015 bylo USA (35,8 mid. EUR), na druhém misté bylo
Né&mecko (8,6 mld. EUR), nasledovala Francie (5,5 mld. EUR) a Cina (4,7 mil EUR).

V ramci Evropy pokracoval objem trhu biopotravin béhem roku 2015 v dalSim rdstu. Prode;j
biopotravin dosahl v Evropé obratu 29,8 mid. EUR (27,1 mld. EUR pro EU) a meziro¢né vzrostl t¢mér
0 13 %, viz Graf 5.

Ostatni 15%

Svycarsko 3%

Italie 3%
USA 47%

Kanada 4%

UK 4% .
Cina 6%

Francie7%

Némecko11%

Graf 4 Svét: rozdéleni trhu biopotravin dle zemi, 2015
Zdroj: FiBL-AMI survey 2017, based on retail sales with organic food.

10 zdroj: Willer, Helga and Julia Lernoud (Eds.), (2017) The World of Organic Agriculture. Statistics and Emerging
Trends 2017. Research Institute of Organic Agriculture (FiBL), Frick, and IFOAM - Organic International, Bonn
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Graf 5 Evropa: Vyvoj trhu biopotravin 2004-2015
Zdroj: FiBL-AMI Surveys 2006-2017, and OrganicDatanetwork Surveys 2013-2015

Zemi s nejvétsim trhem s biopotravinami jsou Spojené staty americké (35,8 mil EUR), nasleduje
Né&mecko (8,6 mil EUR), Francie (5,5 mil EUR) a Cina (4,7 mil EUR).

USA I mmm—_I_—_—— 35,722
Némecko NN 3,620
Francie [N 5,534
Cina N 4,712
Kanada [ 2,757
Velka Britanie I 2,604
Italie [N 2,317
Svycarsko [ 2,175
Svédsko WM 1,726

Spanélsko M 1,498

0,000 5,000 10,000 15,000 20,000 25,000 30,000 35,000 40,000
mil.EUR

Graf 6 Staty s nejvétSim trhem biopotravin (mil. EUR), 2015
Zdroj: FiBL-AMI survey 2017

Rust trhu byl zaznamenan ve vSech zemich, u nichz byly k dispozici udaje pro rok 2015. U fady

z nich byl narGst dvojciferny: nejvy$si nariist zaznamenalo Spanélsko (narlist o 25 %), Irsko (0 23 %)
a Svédsko (0 20 %).
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Nejvyssi podil prodanych biopotravin na celkovém trhu s potravinami mélo v ramci zemi Evropy
Dansko (8,4 %), nasledovalo Svycarsko (7,7 %), Lucembursko (7,5 %), Svédsko (7,3 %) a Rakousko
(6,5 %). U nékterych kategorii potravin vSak bylo zastoupeni bioprodukce mnohem vys$i, napf. u vajec.
V fadé zemi Evropy tvofila biovejce zhruba pétinu (20% podil na jejich prodeji). Druhou kategorii byla
zelenina — s podilem 9 aZ 18 % v zemich jako Svycarsko, Rakousko, Svédsko a Némecko. Napf. &erstva
mrkev v biokvalité tvofila jiz 30 % trhu s mrkvi v Némecku. Vysoké zastoupeni prodeje v biokvalité mélo
také Cerstvé mléko, v fadé zemi okolo 10 %.

Ze zemi EU13 dosahovalo nejvy$siho podilu biopotravin na celkové spotfebé potravin a napojl
Chorvatsko a Slovinsko — okolo 2 %, v CR to bylo 0,81 %.

Dansko I 8,4

Svycarsko I 7,7
Lucembursko I 7,5
Svédsko I 7,3
Rakousko (2011) I 6,5

Némecko NN 4,8
Nizozemi [N 4,3

Francie IS 29

Belgie NN 2,7

Italie NN 2,5

B Trzni podil v %

Graf 7 Evropa: 10 zemi s nejvétSim podilem biopotravin na celkové spotiebé potravin a napojt
Zdroj: FiBL-AMI survey 2017 based on national data sources.

V priméru utratili spotfebitelé v Evropé za biopotraviny 36,4 EUR (53,7 EUR v EU)
a za poslednich deset let se spotfeba na obyvatele zdvojnasobila. Nejvy3Si spotfeba biopotravin
na osobu byla ve Svycarsku (262 EUR), nasledovalo Dansko (191 EUR) a Svédsko (177 EUR).

Vychod Evropy zatim ve spotfebé& biopotravin zaostaval — primér EU13 (NCZ) se pohyboval
okolo 5 EUR, pficemz nejvysSi hodnoty bylo dosazeno ve Slovinsku a Chorvatsku, a to pfes 20 EUR.
V CR se spotfeba biopotravin pohybovala na trovni 213 K&, tj. okolo 8 EUR.
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Svycarsko I 262,2
Dansko I 190,7
Svédsko I 177,1
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M spotfeba na obyvatele (EUR)

Graf 8 Evropa: 10 zemi s nejvyssi rocni spotiebou biopotravin na obyvatele (EUR), 2015
Zdroj: FiBL-AMI survey 2017 based on national data sources.
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4 Vyroba biopotravin v CR v roce 2015
4.1 Pocet a struktura vyrobci biopotravin

Jako vyrobce biopotravin bylo ke konci roku 2015 registrovano 542 subjektu (resp. 579 vyrobnich
mist). Narust jejich poctu o 7,1 % proti 506 vyrobcim vroce 2014 predstavoval mirné snizeni
ve srovnani s 7,4% narGstem béhem roku 2014 (viz Tab. 10).

V Tab. 11 jsou uvedeny celkové pocty vyrobcl biopotravin v jednotlivych letech, podil
ukonéenych registraci a podil nové registrovanych vyrobcl. Vroce 2015 ukonCilo svoji €innost
40 vyrobcu. Nové zaregistrovanych vyrobcl biopotravin bylo v tomto roce 76.

Tab. 10 Vyvoj poctu registrovanych vyrobct biopotravin, 2008—-2015

Ukazatel 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
E%év%tz‘xgﬁd‘ ~ celkem ve. 429 | 497 | 618| 646| 495| 500 | 537 | 579
Pocet vyrobcl — jen subjekty 345 395 404 422 448 471 506 542
Meziro€ni zména - celkem (%) 69,6 15,9 24,3 45 -23,4 1,0 7.4 7,8
Meziro€ni zména — jen subjekty (%) | 81,6 14,5 2,3 4,5 6,2 51 7,4 7,1

Zdroj: MZe, REP (udaj k 31. 12. daného roku); zpracoval UZEI

Tab. 11 Pocet ukonéenych a novych registraci vyrobct biopotravin, 2008—2015

Ukazatel 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Pocet vyrobcl — pouze subjekty 345 395 404 422 448 471 506 542
Pocet (% podil) ukonéenych 14 26 56 55 43 40 37 40
vyrobcl (7,4) (75)| (142)| (13,6)| (10.2) 89| (7.9 (7,9)

169 76 65 73 69 63 72 76
49,0)| (192)| (161)| (17.3)| (154)| (13.4)| (142)| (14,0

Zdroj: MZe, REP (udaj k 31. 12. daného roku); zpracoval: UZEI

Pocet (% podil) novych vyrobcl

V pfipadé, ze vyrobce provadi vice ¢innosti, je mu na zakladé odborného odhadu pfifazena hlavni
¢innost.,K nej¢astéji provozovanym hlavnim €innostem (dle hlavnich kédu) patfily v roce 2015, obdobné
jako v jinych letech, vyroba ostatnich potravinafskych vyrobk(, dale zpracovani a konzervovani masa
a vyroba masnych vyrobkl, vyroba napojl, vyroba mléénych vyrobkl a zpracovani a konzervovani
ovoce a zeleniny (viz Tab. 12). V ramci vyroby ostatnich potravinaiskych vyrobk( doSlo k nartstu poctu
subjektd o 15,3 % a v kategorii zpracovani masa a masnych vyrobkd pak o 11,1 %. K vyraznéjSimu
snizeni doSlo podobné jako v roce 2014 u vyroby pekarskych, cukrafskych a jinych mouénych vyrobkd,
kdy pocet subjektd zabyvajici se touto Cinnosti klesl o 13,8 % (1j. 4 subjekty). Zbyvajici kategorie se
v roce 2015 ve srovnani s rokem 2014 vyrazné nezménily a zaznamenaly zmény v jednotkach vyrobc.

Pro lepsi pfedstavu o nabidce trhu biopotravin jsou v Tab. 13 uvedeny pocty subjektl, které
v roce 2015 mély platny certifikat pro danou vyrobni €innost.
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Tab. 12 Vyrobci biopotravin dle druhu ekonomické aktivity, 2012—2015

5 . Poéet vyrobcu biopotravin®
Kod Ekonomicka aktivita (dle NACE)
2012 2013 2014 2015

10.1 syp:gﬁzzéni a konzervovani masa a vyroba masnych 69 (76) | 80 (87) | 99 (104) | 110 (119)
10.11 |Zpracovani a konzervovani masa, kromé dribeziho 57 (62) 69 (74) | 88(92) | 100 (108)
10.12 |Zpracovani a konzervovani dribeziho masa 2 (4) 2(3) 2 1
10.13 | Vyroba masnych vyrobkl a vyrobkd z driibeziho masa 10 9 (10) 9 (10) 9 (10)
10.2 |Zpracovani a konzervovani ryb, korySu a mékkysu 1 1 0 1
10.3 |Zpracovani a konzervovani ovoce a zeleniny 66 68 65 71
10.31 |Zpracovani a konzervovani brambor 4 4 4 4
10.32 | Vyroba ovocnych a zeleninovych Stav 15 14 12 13
10.39 |Ostatni zpracovani a konzervovani ovoce a zeleniny 47 50 49 54
10.4 |Vyroba rostlinnych a zivoc¢iSnych olejua a tukt 9 11 18 19
10.5 |Vyroba mléénych vyrobku 58 (79) 56 (58) | 60 (63) 72 (77)
10.6 |Vyroba mlynskych a Skrobarenskych vyrobk 22 (23) 24 (25) | 29 (32) 30 (32)
10.7 :Ilg:gg:ﬁpekafskych, cukrarskych a jinych mouénych 37 (43) | 38(45) | 29 (36) 25 (29)
10.71 ?g;c;msy%ikafskych a cukrarskych vyrobku, kromé 22 (26) 21(26) | 13 (18) 12
10.72 ://grggfﬁsucharﬂ a sudenek; trvanlivych cukrafskych 13 (15) 15 (17) | 14 (16) 11 (15)
10.73 ://grggfﬁmakaronﬁ, nudli, kuskusu a podobnych mouénych > > > >
10.8 |Vyroba ostatnich potravinarskych vyrobki 95 (101) | 87 (94) | 98 (111) | 113 (129)
10.81 |Vyroba cukru 3(4) 34 34 5(7)
10.82 | Vyroba kakaa, ¢okolady a cukrovinek 3 3 5 8
10.83 | Zpracovani €aje a kavy 22 (26) 26 (30) | 27 (32) 29 (35)
10.84 |Vyroba kofeni a aromatickych vytazkl 16 10 13 15
10.85 |Vyroba hotovych pokrm0 8 6 6 (9) 7 (10)
10.86 |Vyroba homogen. potrav. pfipravku a dietnich potravin 2 1 1 1
10.89 |Vyroba ostatnich potravinarskych vyrobk j. n. 41 (42) 38 (40) | 43 (47) 48 (53)
11.0 |Vyroba napoju 88 (89) 99 103 97 (98)
11.01 | Destilace, rektifikace a michani lihovin 2 1 1 1
11.02 |Vyroba vina z vinnych hroznt 75 83 84 75 (76)
11.03 | Vyroba jable€ného vina a jinych ovocnych vin 1 1 3 5
11.04 | Vyroba ostatnich nedestilovanych kvasenych napoju 2 1 1 1
11.05 |Vyroba piva 5 6 6 5
11.06 |Vyroba sladu 1 1 1 1
11.07 |Vyroba nealko. napojl; staeni mineralnich a ostatnich vod | 2 (3) 6 7 9
21.20 |Farmaceutické pripravky 3(8) 5 (10) 2 1
82.92 |Balici €innosti X 2 3 3

AEREE

D0daj v zévorce odpovida poétu viech provozoven a poéty subjektii jsou stanoveny na zakladé piitazeni jedné
hlavni &innosti subjektu.
Pozn.: Udaje v tabulce byly revidovany, a to v disledku zpresnéni metodiky tfidéni provozoven.
Zdroj: REP, viastni vypoéty UZEI
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Tab. 13 Vyrobci biopotravin certifikovani pro danou ekonomickou aktivitu (vyrobni €innost),
2015

: L Poéet vyrobct ¥
Koéd Ekonomicka aktivita (dle NACE)

2015
10.1 Zpracovani a konzervovani masa a vyroba masnych vyrobku 131
10.2 Zpracovani a konzervovani ryb, korySt a mékkysu 8
10.3 Zpracovani a konzervovani ovoce a zeleniny 124
104 Vyroba rostlinnych a ZivogiSnych oleji a tuku 39
10.5 Vyroba mléénych vyrobku 89
10.6 Vyroba mlynskych a Skrobarenskych vyrobki 65
10.7 Vyroba pekarskych, cukrarskych a jinych mouénych vyrobku 44
10.8 Vyroba ostatnich potravinafskych vyrobku 161
11.0 Napoje 1222

1) Pocet vyrobcti je uveden véetné provozoven. Zapoéteny jsou zde véechny éinnosti subjektti. Pokud dany
subjekt provozuje zaroveri napr. 3 druhy ¢innosti, je zapocitan v kazdé z téchto ¢innosti.

2) Pocet vyrobct napoji se lisi od udaji poskytovanych pro Eurostat, kde nejsou zapocGitany subjekty vyrabéjici
vino z vlastni produkce hroznda.

Zdroj: REP, viastni vypodty UZEI

4.2 Vyroba biopotravin

V rdmci dotazniku bylo snahou ziskat odpovédi zejména na nasledujici otazky:
e Kolik je aktivnich zpracovatel(i/vyrobct biopotravin?
e Jaky podil tvofi suroviny z dovozu?
e Jaka je celkova kapacita vyroby biopotravin v CR (celkovy obrat a obrat hlavnich kategorii
biopotravin)?
e Jaké distribuéni kanaly jsou vyrobci vyuzivany pro prodej biopotravin?
Ze ziskanych Udaja vyplyva, Ze z celkového poctu 542 subjektl registrovanych jako ,vyrobce

biopotravin“ ke konci roku 2015, jich zhruba 29 % (tj. 155 subjekt(; 34 % v roce 2014) svou €innost
ve skute¢nosti viibec neprovozovalo, a to zejména z nasledujicich divodu:

e probihajici mozné az dvouleté pfechodné obdobi po registracil?,
e nezajem spotiebitell ¢i obchodnich partnerl o zamyslené biopotraviny, pfip. jen pfilezitostna
vyroba malého mnozstvi v sezéné &i na konkrétni objednavku.

Nékteré spoleCnosti také uvedly, Ze biopotraviny jiz nevyrdbi, protoZze na trhu nenasly
dostate€nou poptavku a svoji registraci po skon&eni platnosti certifikatu jiz nebudou u MZe obnovovat.

4.2.1 Rozsah vyroby biopotravin

Celkovy obrat vyroby biopotravin vroce 2015, dle udaju poskytnutych vyrobcit?, ¢inil
2 727 mil. K&, coz predstavuje narust o 24 % proti obratu 2 202 mil. K& v roce 2014 (Tab. 14). V tomto
obratu jsou zahrnuty také obraty spolecnosti, které pouze nakoupené bioprodukty pfebaluji
do spotrebitelského baleni, jelikoz i tato ¢innost je povazovana za vyrobu biopotravini3. Déle je vSak

11 Dle Zakona o EZ se muze vyrobce biopotravin nejprve zaregistrovat a pak ma az 24 mésicu na to, aby ziskal
alespori 1 osvédcéeni na biopotravinu.

12 Jedna se o obrat 351 vyrobcu biopotravin.
13 Tj. véetné dovozu ovoce a zeleniny a jejiho baleni, dovozu zahraniéniho zboZi a znaéeni eskym logem aj.

30



také zahrnut celkovy obrat ,mix“ subjektd realizujicich jak vlastni vyrobu biopotravin, tak soucasné
distribuci vyrobku jinych dodavateltd. Vzhledem k tomu, Ze byl doplnén v dotazniku dotaz na rozsah
prodeje vlastnich a cizich vyrobkd u téchto subjektll, Ize konstatovat, Ze prodej vyrobkd jinych
dodavatell predstavoval 43 % jejich celkového obratu (tj. 374 mil. K&). Jinymi slovy obrat prodeje
vlastnich vyrobk( vyrobenych v CR registrovanymi vyrobci &inil 2,35 mid. K&

Nejcastéjsi kategorii vyrobct dle velikosti obratu za biopotraviny zlstala stejné jako v letech

vyrobcl s obratem 500 tis. az 1 mil. K&.

Vice nez dvé tfetiny vyrobcld (70 %) uvedly, Ze vroce 2015 za biopotraviny utrzily méné
nez 2 mil. K¢ a jejich podil na celkovém obratu dosahl pouhych 5 %. Naopak 28 firem s nejvétSim
obratem za biopotraviny (nad 20 mil. K&) realizuje vice nez % celkové vyroby biopotravin (76 %).
Obdobna situace platila i pro pfedchozi roky 2011-2014. Obdobny zUstava také podil 5 nejvétsich firem
s obratem nad 100 mil. K& (RACIO, s. r. 0., Country Life, s. r. 0., PRO-BIO, obchodni spole€nost s r. 0.,
Lifefood Czech Republic, s. r. 0., Sonnentor, s. r. 0.) na celkovém obratu vyrobcu ve vysi 43 %. V roce
2014 ¢inil podil 5 nejvétsich vyrobcu (,mix subjektd“) 45 %.

Tab. 14 Struktura vyrobct dle velikosti obratu za biopotraviny, 2015

. Vyrobci biopotravin Obrat za prodej biopotravin
(poéet) (pocet) (%) (tis. K¢&) (tis. K¢&) (%)
do 100 tis. 47 46 13,1 2126 1774 0,1
<100 tis. az 500 tis. 81 98 27,9 21 315 23 805 0,9
<500 tis. az 1 mil. 30 59 16,8 18 177 41 409 1,5
<1 mil. az 2 mil. 36 42 12,0 47 085 58 890 2,2
<2 mil. az 5 mil. 44 34 9,7 142 800 107 234 3,9
<5 mil. az 10 mil. 23 34 9,7 161 374 244 152 9,0
<10 mil. az 20 mil. 12 10 2,8 160 430 136 184 5,0
< 20 mil. az 50 mil. 11 16 4,6 344 398 437 528 16,0
< 50 mil. az 75 mil. 3 4 1,1 161 280 260 077 9,5
<75 mil. az 100 mil. 2 3 0,9 159 617 241 843 8,9
nad 100 mil. 5 5 1,4 983 190 1174 496 43,1
Celkem? 294 351 100,0 2201792 2727 394 100,0

1 Z davodu zaokrouhlovani nemusi udaj celkem korespondovat s uvadénymi vysledky za jednotlivé kategorie
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015 a 2016

Pfehled patnacti nejvétSich vyrobcl vroce 2015 dle velikosti obratu realizovaného pouze
na ¢eském trhu (bez exportu) se podoba seznamu z predchozich let (Tab. 15). Je tfeba zdlraznit,
Ze v tabulce jsou zahrnuty i ,mix subjekty”, jejichz obrat zahrnuje i prodej biopotravin jinych vyrobct
(tj. obrat i za jejich distributorskou ¢innost). Divodem je, Ze nelze s jistotou urcit podil cizich vyrobku
uplatnénych na ¢eském trhu.
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Tab. 15 Piehled 15 nejvétsich vyrobct biopotravin dle obratu na éeském trhu, 2015

Poradi Nazev spolec¢nosti Obor vyroby

1. COUNTRY LIFE, s.r. 0. Obilniny, téstoviny, pecivo

2. PRO-BIO, obchodni spole¢nost s r.o. Obilniny, téstoviny, polotovary, mlynské vyrobky
3. Sonnentor, s. I. 0. Caje, koreni

4. Lifefood Czech Republic, s. r. 0. Vyrobky zdravé vyzivy (suchary, suSené ovoce, ofechy)
5. OLMA, a. s. Miéko a mlé¢né vyrobky

6. POLABSKE MLEKARNY, a. s. Miéko a mlé&né vyrobky

7. HOLLANDIA Karlovy Vary, a. s. Miéko a mlé€né vyrobky

8. Biopark, s. r. 0. Hovézi maso, kufeci maso, masné vyrobky

9. HEALTH LINK, s. r. 0. Oleje a tuky, ostatni zpracované biopotraviny
10. YesFresh, s. r. 0. Ovoce a zelenina

11. EXTRUDO Becice, s.r. 0. Mlynské vyrobky, trvanlivé vyrobky, téstoviny
12. Mlékarna ValaSské Mezifici, spol. s. r. 0. | Mléko a mléEné vyrobky

13. CEROZFRUCHT, s. r. 0. Ovoce a zelenina

14. Mediate, s. r. 0. Ostatni zpracované biopotraviny

15. RACIO, s.r. 0. Trvanlivé vyrobky (suchary)

Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2016

Nejvétsi pocet podniku (86; coz odpovida 24,5 %) je zafazen v kategorii podnikU, u kterych prodej
biopotravin predstavuje 99 az 100 % jejich celkového obratu, viz Tab. 16. Tato kategorie je tvofena

prevazné faremnimi zpracovateli. Druhou nejpocetnéjsi kategorii jsou podniky s podilem biovyroby

do 1 % z celkového obratu. Tyto dvé kategorie predstavuji 45 % vyrobcl biopotravin, pfi¢emz jejich

podil na celkovém obratu vyroby v CR dosahuje 22 %. Situace je tedy mirné odli§na od roku 2014, kdy
nejrozsifenéjsi byly podniky zafazeny v kategorii 1 az 10 % a kategorie 99 az 100 %. Meziro&ni zmény
mohou byt dany zpfesnénym ziskanych informaci od vyrobc(l biopotravin a vyS$Si navratnosti diky

spolupraci s kontrolnimi organizacemi.

NejvétSiho podilu na celkovém obratu vyrobcd (35 %) dosahuji firmy z kategorie podniki

75 az 99 %, nasledné pak podniky v kategorii 1 az 10 % (20 %) a do 1 % (15 %).

Tab. 16 Struktura vyrobcu dle podilu obratu za biopotraviny na jejich celkovém obratu, 2015

o . Vyrobci biopotravin Obrat za prodej biopotravin
colkovém obrata | 2014 2015 20 2015
(poget) | (pocet) (%) (tis. K€) (tis. K¢) (%)

do1l% 41 73 20,8 88 592 406 274 14,9
<1az10% 80 71 20,2 541 734 552 470 20,3
<10az30 % 35 31 8,8 89 647 157 554 5,8
<30az50 % 19 29 8,3 55 184 69 800 2,6
<50az75% 21 21 6,0 503 623 401 681 14,7
<75az99 % 22 40 11,4 519 284 952 294 34,9
<99 az 100 % 76 86 24,5 400 728 187 321 6,9
Celkem? 294 351 100,0 2201 792 2 727 394 100,0

1) Z duvodu zaokrouhlovani nemusi tdaj celkem korespondovat s uvadénymi vysledky za jednotlivé kategorie

Zdroj: Statistické $etfeni UZE| 2015 a 2016
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Nasledujici graf (Graf 10) ukazuje procentni rozdéleni vyrobcl biopotravin a obratu z prodanych
biopotravin podle toho, kolika procenty se biopotraviny podili na celkovém obratu firmy. Do vyroby
biopotravin se pousti jak ,bio specialisté*14, tak stfedni a velké potravinarské firmy. Z prtzkumu UZEI
mezi vyrobci totiz vyplyva, zZe u 33 % aktivnich vyrobct tvofi podil biopotravin na jejich celkovém obratu
méné nez 5 %. Naopak podobny podil vyrobct (31 % v roce 2015) uvedl, Ze prodej biopotravin u nich
¢ini vice jak 90 % jejich obratu.
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Graf 9 Struktura vyrobcu biopotravin a obratu za biopotraviny v letech 2014 a 2015
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015 a 2016

4.2.2 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu vyroby

Kromé informace o celkovém obratu za biopotraviny byl u respondentl zjiStovan také podil
hlavnich kategorii potravin na tomto objemu vyroby. PouzZito bylo zjednoduSené tfidéni vychazejici
z mezinarodni klasifikace vyrobk( CPA, viz pfiloha €. 1.

Dle Zzjisténych udaji nejvétsi podil z celkového obratu, kterého dosahli vyrobci v roce 2015,
zaujimala opét kategorie ,Ostatni zpracované potraviny“!® (33 %, a to zejména podkategorie ,Kava
a ¢aj* s 52% podilem). Nasledovaly kategorie ,Pekaiské, cukrarské a jiné moucné vyrobky* (15 %),
,LOvoce a zelenina“ (14 %) a ,MIéko a mlécné vyrobky“ (13 %). Vyjadfeno v nominalni hodnotg, nejvétsi
objem vyroby dosahly ,Ostatni zpracované potraviny” (cca 906 mil. K&; 707 mil. K& v roce 2014),
nasledované kategorii ,Pekaiské, cukrafské a jiné mouéné vyrobky” (cca 419 mil. KE; 369 mil. KE v roce
2014), ,Ovoce a zelenina“ (cca 386 mil. K&; 251 mil. K& v roce 2014) a ,MIéko a mlécné vyrobky*
(cca 359 mil. K&, 303 mil. KE v roce 2014). Stejné kategorie dominovaly také v pfedchozich letech
(viz Graf 11).

14 _Bio specialista je zde minén jako vyrobce zaméreny prevazné nebo vyhradné na vyrobu biopotravin.

15 Kategorie ,Ostatni zpracované potraviny“ zahrnuje podkategorie: Cukr; Kakao, ¢okolada a cukroviny; Kava
a Caj; Kofeni a aromatické vytazky; Hotové pokrmy, Homogenizované potravinarské pripravky a dietni
potraviny; Ostatni jinde neuvedené potravinarské vyrobky (viz pfiloha zpravy).
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Graf 10 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu vyroby, 2014 a 2015
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015 a 2016

4.2.3 Uplatnéni vyrobenych biopotravin na trhu

Vice nez dvé tretiny vyrobctl (241 z 351) uvedly, Ze veskeré biopotraviny dodavaly na trh v CR.
DalSich 46 vyrobch na domacim trhu realizovalo minimalné 75 % ze svého obratu. Tedy 82 % vyrobcu
uplatnilo vétSinu své vyroby biopotravin na Ceském trhu, coz je vice nez v roce 2014, kdy timto
zplsobem uplatnilo svou produkci 77 % vyrobcl. AvSak i pres tuto skuteCnost se da predpokladat,
Ze podil vyvozu na celkovém obratu se bude zvySovat i v nasledujicich letech (viz Tab. 17).

V roce 2015 se nejcastéji vyvazelo na Slovensko (57 vyrobcl — kazdy Sesty aktivni vyrobce),
z toho 40 vyrobcd do 10 %, 15 vyrobct do 30 % a 2 vyrobci do 75 %. Avak nejvétsi objem v CR
vyrobenych biopotravin sméfuje do Némecka (12 %), do ostatnich zemi EU'¢ (11 %) a do Rakouska
(9 %). Naopak nejmensi objem vyrobenych biopotravin se dlouhodobé exportuje do Polska a nasledné
do zemi mimo EU.

Z celkového obratu vyroby biopotravin v roce 2015 ve vysi cca 2 727 mil. KE se uplatnilo
na ¢eském trhu 1 629 mil. K&, tj. 60 %. V roce 2014 se na ¢eském trhu uplatnilo 1 296 mil. K&, tj. 59 %
z celkové vyroby. Do zahranici vyvezli tedy ¢esti vyrobci biopotraviny za pfiblizné 1 099 mil. K&, coz
pfedstavuje zbyvajicich 40 % celkového obratu vyroby (v roce 2014 €inil export 906 mil. KE a 41 %).
Vyvoz biopotravin z CR tedy trvale roste a sméfuje prevazné do zemi EU, pfic¢emz nejvétsi objem
biopotravin (336 mil. K&) byl vyvezen do Némecka a déle pak do ostatnich zemi EU nesousedicich s CR
(306 mil. K&) a do Rakouska (243 mil. K¢&). Je tfeba upozornit na skute¢nost, Ze trvale dochazi k nardstu
objemu exportu do Némecka, které se tak stava vyznamnym odbytistém Eeské bioprodukce.

16 Ostatni zemé EU jsou véechny mimo zemé sousedici s CR (tj. mimo SK, DE, AT a PL).
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Z vyrobcl vyvazi do zahrani¢i zejména spole¢nosti: RACIO, s. r. o. (ostatni zemé EU

a Némecko), Lifefood Czech Republic, s. r. 0. (Némecko a ostatni zemé EU), PRO-BIO, obchodni

spole¢nost sr. 0. (Slovensko, Polsko, Némecko, ostatni zemé& EU, zemé& mimo EU a Rakousko),
Moravskoslezské cukrovary, a. s. (Rakousko), Health Link s. r. 0. (ostatni zemé EU a Slovensko).

Tab. 17 Uplatnéni v CR a struktura vyvozu vyrobct biopotravin (poéet a obrat), 2015

, do | <10- | <30- |<50-| <75 - Obrat Podil (%)
Zemeé 100% | Celkem
10% | 30% | 50% | 75% | 99% (tis. K&) 5015 o014

ER 8 7 18| 16| 46| 241 336| 1628622 59,7 58,8
Slovensko | 40 15 0 2 0 57| 130546 4,8 3,7
Némecko 12 13 2 2 6 42| 336452 12,3 10,4
Rakousko 9 0 2 4 23| 242725 8,9 10,5
Polsko 11 0 0 0 14 42 700 1,6 0,8
gatat”' 15 11 14 2 1 1 44| 305690 11,2 13,8
Mimo EU 6 3 1 0 1 0 11 40 659 1,5 2,0
Celkem 2727 394 100 100

Pozn.: Ostatni EU (zemé EU mimo CZ, SK, DE, AT a PL); Mimo EU (zemé nachazejici se mimo EU)
Zdroj: Statistické Setreni UZEI 2015 a 2016

4.2.4 Zpusob distribuce biopotravin uplatnény vyrobci

K uréeni hlavnich distribu¢nich cest prodeje biopotravin a naslednému stanoveni celkové

velikosti

trhu  (tj.

objemu biopotravin nakoupeného kone¢nymi

spotiebiteli) bylo zjiStovano,

prostfednictvim kterych odbytovych cest realizovali prodej biopotravin na &eském trhu v roce
2015 samotni vyrobci, a to v ¢lenéni dle jednotlivych kategorii potravin.

Na Ceském trhu vyuzivali vyrobci k prodeji biopotravin nejastéji maloobchodni Fetézce
(30,3 %), velkoobchody (18,9 %) a specializované prodejny (ij. prodejny zdravé vyzivy a biopotravin,
11,7 %). Prodej pfes nezavislé prodejny potravin €inil 3,3 % a vice nez 8 % vyrobenych biopotravin

smérfovalo k dalSimu vyrobci (napf. vyrobené mouky/smési, med, kofeni/bylinky, oleje, cukr).

Podil

ostatnich distribunich cest zahrnujicich pfimy prodej, prodej pfes pfekupnika, 1ékarny &i drogerie
a gastronomii, Cinil 27 %.
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Graf 11 Podil hlavnich distribuénich kanala uplatiiovanych vyrobci biopotravin, 2014 a 2015
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015 a 2016

Z celkového obratu za prodej vyrobenych biopotravin realizovany v CR mitilo cca 65 % pFfimo
ke kone¢nym spotiebitellim?” (ti. odhadem okolo 1 302 mil. K& pfi uvazované 30% obchodni marzi;
narist o 102 mil. K& proti roku 2014). Z tohoto objemu biopotraviny mifi ke kone€nému spotfebiteli
nejc¢astéji prostfednictvim maloobchodnich fetézcl (47 %) a prodejen zdravé vyzivy (18 %). Podil
pfimého prodeje byl obdobny jako v roce 2014 a €inil 13 %, avSak opét doslo k meziro€nimu navysSeni
podilu prodeje prostfednictvim e-shopu a to z 6 na 9,6 %. Nasledoval prodej prostfednictvim nezavislych
prodejen (5 %) a drogerii (3 %). Zbylé distribu¢ni cesty jiz nebyly tak vyznamné a celkem tvofily cca 4 %.

Z detailni analyzy distribuénich cest dale vyplyva, Ze maso a masné vyrobky jsou nej¢astéji
prodavany pres maloobchody (27 %) a prostfednictvim pfimého prodeje, ktery €ini rovnéz 27 %. Ovoce
a zelenina je kromé fetézcl (30 %) prodavana také pres velkoobchody (18 %) a dal$i vyrobce
biopotravin (12 %). MIé€né vyrobky jsou prodavany pfevazné pfimo do maloobchodnich fetézct (59 %),
23 % je uplatiiovano prostfednictvim velkoobchodu a 9 % je z dlvodu zastoupeni faremnich
zpracovateld prodavano prostfednictvim pfimého prodeje. Prodejny zdravé vyzivy dominuji pfi prodeji
pekarskych, cukrafskych a jinych mouénych vyrobk( (19 %), olejii a tukd (15 %) a ostatnich
zpracovanych vyrobk( (15 %), mlynskych a Skrobarenskych vyrobkd (14 %).

K meziroéni zméné distribu¢nich cest do$lo u napoji, kdy vroce 2015 prevazil prodej
prostfednictvim nezavislych prodejen (22 %) nad pfimym prodejem (16 %). Jedna se zejména o prodej
vina. Mlynské a Skrobarenské vyrobky mifi ve srovnatelném mnozstvi do velkoobchodu (23 %),
specializovanych prodejen (14 %) a maloobchodu (12 %). Stejny podil jako v pfipadé maloobchodu je
zobchodovan prostfednictvim zprostfedkovatele.

17 Tj. po vylouéeni obratu prodeje smérujiciho k dalsimu vyrobci biopotravin (véetné zpracovani ve sluzbé,
prekupnikovi ¢i do velkoobchodu).
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Druhou vyznamnou skupinou pusobici na trhu s biopotravinami jsou distributofi neboli subjekty
uvadéjici biopotraviny nebo bioprodukty do obéhu v€etné vyvozu a dovozu bez jakéhokoli dalSiho
zpracovani'8, Jedna se zejména o dovozce, regionalni i celostatni distributory a velkoobchodniky.

5 Distribuce biopotravin v CR v roce 2015

5.1 Pocet a struktura distributor( biopotravin

Pocet vSech registrovanych distributord k 31. 12. 2015 wvzrostlt na 409 subjektd
(resp. 439 provozoven), coz predstavuje meziro¢ni narist o 16,5 % (Tab. 18). Vzhledem k vyvoji
v pfedchozich letech Ize konstatovat setrvaly rast poctu subjektd okolo 16 %. V pribéhu roku 2015 bylo
nové registrovano 82 subjektl, naopak svoji ¢innost ukongilo 24 distributor(i. Pocet distributord
biopotravin s ukonéenou &i nové vytvofenou registraci shrnuje Tab. 19.

Tab. 18 Vyvoj poctu registrovanych distributort biopotravin, 2008-2015

Ukazatel 2008 | 2009 2010 | 2011 | 2012 2013 | 2014 | 2015
Eﬁ)‘?’fz‘(’)ijgri]b“torf‘ - celkem ve. 151 | 184 | 186 | 226 | 200 | 332 | 381 | 439
Pocet distributort - pouze subjekty 137 168 172 201 263 305 351 409
Meziro€ni zména - celkem (%) 58,9 21,9 1,1 21,5 28,3 14,5 14,8 15,2
Meziro&ni zména - pouze subjekty (%) | 65,1 | 22,6 24 16,9 30,8 16,0 15,1 16,5

* Od roku 2006 neni dle Zakona o EZ vyZadovana registrace subjektd, které prodavaji biopotraviny kone¢nému
spotrebiteli ve spotfebitelskéem baleni. )
Zdroj: MZe (udaj k 31. 12. daného roku); zpracoval: UZEI

Tab. 19 Pocet ukonéenych a novych registraci distributorti biopotravin, 2008—2015

Ukazatel 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015
Pocet distributort — pouze 137 | 168 | 172 | 201 | 263 | 305 | 351 | 409
subjekty

Poget (% podil) skonéenych 7 11 28 31 21 18 40 24
distributort (8,4) (8,00 | (16,7) | (18,0) | (10,4) | (6,8) | (13,1) | (6,8)
Pocet (% podil) novych 61 42 32 60 83 60 86 82
distributoru (44,5) | (25,0) | (18,6) | (29,9) | (31,6) | (19,7) | (24,5) | (20,0)

Zdroj: MZe (Gdaj k 31. 12. daného roku); zpracoval: UZEI

Na trhu s biopotravinami pusobi také velky pocet subjektl zabyvajicich se maloobchodnim
prodejem (tj. maloobchodni fetézce, obchody zdravé vyzivy aj.). Odhadem se jedna témér
0 4 700 maloobchodnich prodejen potravin, které se v8ak dle zakona o EZ od roku 2006 nemusi
registrovat. V sou¢asné dobé jsou biopotraviny nabizeny vSemi nadnarodnimi maloobchodnimi fetézci
s vyjimkou nékterych ceskych druzstevnich prodejen pulsobicich pod znac¢kou COOP, dalSimi
nezavislymi prodejnimi sitémi (napf. Brnénka — 674 prodejen, Hruska — 238 prodejen) a prodejnami
(cca 200 prodejen) a nékolika stovkami prodejen zdravé vyZivy a biopotravin (cca 350 prodejen).
Doslova boom zazivaji farmarské obchody, které nabizeji regionalni produkty v€etné biopotravin, jako
napf. Nas grunt (20 poboc&ek), Sklizeno (19 pobocek), My food, ktery koupil East Sklizeno nebo Dobrej
Spajz (2 pobocky). DalSim vyznamnym mistem prodeje biopotravin se staly prodejny drogistického
zboZi. Zvlasté pak drogisticky fetézec dm drogerie s privatni znackou dm Bio, ktery mél v roce

18 Za zpracovani je povaZovano i pouhé zabaleni nebo oznacovani biopotravin.
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2015 ze sledovanych maloobchodnich fetézcli zafazen v sortimentu nejvy$Si pocet biopotravin
(684 polozek predevsim s détskou a kojeneckou vyzivou), viz Tab. 20.

Tab. 20 Pfehled maloobchodnich fetézcti pisobicich v CR s nabidkou biopotravin, 2015

; Vstu Vlastnik / Pocet Pocet Vlastni
Nazev MR Format e mateiska biopotravin znacka
do CR . provozoven . . .
spolec¢nost v sortimentu | biopotravin
Ahold Tsjechie
Supermarket/ B.V. (Nizozemi) ~ Albert.
Albert h permarket 1991 soucast skupiny 331/91 141/250 bio/Veggie/
yP Koninklijke Ahold Free from
N.V.
REWE
Billa Supermarket 1990 Zentralfinanz eG 204 141 Nase Bio
(Némecko)
Globus Holding
Globus Hypermarket 1996 GmbH&Co. 15 543 -
(Némecko)
Kaufland
Tschechien
Warenhandel
Kaufland Hypermarket 1998 GmbH (Némecko) 123 218 -
— soucast skupiny
Schwarz
Lidl Diskontni 2003 | Lidlé& Schwarz- 231 10 Biotrend
prodejna Gruppe
REWE
. . Beteiligungs-
Penny Diskontni 1997 Holding 358 4 Biostyle
prodejna .
International
GmbH (Némecko)
Supermarket/
hygermarket’ Tesco PLC (Velka O-I;eZE?c/
Tesco expres 1996 o 201 60/373 gan
) Britanie) Tesco Finest
prodejna, Organic
obchodni dim 9
Supermarket, XX S\ﬁgrg?/ztygﬂ a
COOP mensi (vznik treb Y h cca 2 800 n. d. -
rodejny 1994) spotrebnic
P druzstev
Drogisticky dm drogerie markt
DM drogerie ool y 1992 GmbH 220 684 dm Bio
fetézec
(Rakousko)
e ROSSMANN .
Rossmann Drvoglstlcky 1994 Central Europe 124 189 EnerBio,
fetézec . ; BabyDream
B.V. (Nizozemi)
M &
Marks and Specializovany S International
Spencer maloobchod 1996 Holdings Ltd. 20 n.d. i
(U.K)

Zdroj: Vyroéni zpravy danych spolecnosti; Green marketing - Cenovy BIOmonitor
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5.2 Distribuce biopotravin

V ramci dotazniku bylo snahou odpovédét zejména na nasledujici otazky:
e Kolik je aktivnich distributor( biopotravin?
e Jaky podil tvofi bioprodukty/biopotraviny z dovozu?

e Jaky je celkovy rozsah distribuce biopotravin v CR (celkovy obrat a obrat hlavnich kategorii
biopotravin)?

e Jaké distribuéni kanaly jsou distributory v CR vyuzivany pro prodej biopotravin?

5.2.1 Podil distribuovanych bioproduktt a biopotravin z dovozu

Distributofi dovezli v roce 2015 biopotraviny za zhruba 619 mil. K&, coz Cinilo 62 % jejich
celkového obratu prodeje (379 mil. KE a 54 % v roce 2014, 335 mil. KE a 74 % v roce 2013). Z tohoto
dovezeného objemu bylo 30 % biopotravin v hodnoté 180 mil. K& dale reexportovano. V tomto objemu
vSak neni zahrnut dovoz biopotravin samotnymi maloobchodnimi fetézci, kdy objem jejich dovozu E&inil
dalSich zhruba 399 mil. K& (pokles oproti 421 mil. KE v roce 2014 a 484 mil. K& v roce 2013).

Opét byl sledovan Gdaj o objemu dovozu také u subjektll registrovanych jako vyrobce a sou¢asné
distributor. Tito tzv. ,mix" distributofi dovezli v roce 2015 biopotraviny za 365 mil. K& (ij. 43 % jejich
celkového obratu), pfic¢emz 85 % zbozi zUstalo na ¢eském trhu.

Do CR mifily tradiéné zejména hotové vyrobky ze zapadni a jizni Evropy, nejéastéji Némecka,
Rakouska a ltalie. Dovazely se biopotraviny bézné denni spotfeby, vyznamnéji zejména détské
a kojenecké presnidavky (ty tvofily vice nez pétinu celkové hodnoty dovozu do CR), zpracované ovoce
a zelenina, lusténiny, pekarské a mlynské vyrobky. Dale pak kava a €aj, kakao, ¢okolada a cukrovinky,
oleje a Cerstva zelenina a ovoce.

Mezi nejvétsi importéryl® patfily v roce 2015: Hipp Czech s. r. o., bio nebio s. r. 0., Country
Life s. r. 0., SOLEX AGRO, s. r. 0., PRO-BIO obchodni spole¢nost s r.0. Na dovozech se znacné podili
sami maloobchodnici. Vice nez polovinu sortimentu biopotravin dovazi Lidl (znacka ,Biotrend),
dm drogerie (vyrobky znacky Alnatura), Penny Market a Marks and Spencer. Naopak niZsi nez 15%
podil biopotravin z dovozu na svém sortimentu uvadi Kaufland a Ahold.

5.2.2 Rozsah distribuce biopotravin

Celkovy obrat registrovanych distributord dosahl v roce 2015 ve velkoobchodnich cenach
1 004,3 mil. K&. (odhadem cca 697,5 mil. K& v roce 2014). V tomto obratu vS8ak neni zahrnut objem
distribuce tzv. ,mix“ subjekt(?° (cca 374 mil. K&), avSak do obratu jsou zahrnuty také obraty odbytovych
druzstev.

Z pohledu rozsahu distribuce (tj. obratu za biopotraviny) zlstala stejné jako v minulych letech
nejrozSifené;jSi kategorie podnikd od 100 tis. do 500 tis. KE. Na druhém misté byla kategorie do 100 tis.
K& a spolecné zahrnovaly vice nez 41 % vSech distributor(i. Nasledovaly kategorie 1 az 2 mil. K&

19 Mezi importéry jsou uvedeny i spoleénosti, které realizuji soubézné vyrobu i distribuci biopotravin a jejichz obraty
jsou zahrnuty jiz v ramci vyrobct biopotravin.

20 _Tzv. ,mix“ subjekty predstavuji spolecnosti realizujici jak distribuci biopotravin jinych dodavateld, tak soubézné
vyrobu vlastnich vyrobk( a jejich celkovy obrat je zapocitan mezi obrat vyrobcd. Patfi sem napf. oba nejvétsi
velkoobchody biopotravin (Country Life s. r. 0. a PRO-BIO, obchodni spolecnost sr. 0.).
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a 500 tis. az 1 mil. KE a na patém misté se umistila kategorie 5 az 10 mil. K& Z udaji vyplyva,
Ze u 80 % distributor(i obrat za biopotraviny nepfekrodil hranici 5 mil. K¢.

Pfi srovnani vySe obratu dominovala jednoznacné kategorie podnikd s obratem nad 100 mil. K¢,
kdy pouhé 4 firmy realizovaly témé&f 60 % z celkového finanéniho objemu distribuce biopotravin v CR
(v roce 2014 to byly 2 firmy v této kategorii s 34% podilem), viz Tab.21.

Tab. 21 Struktura distributora dle velikosti obratu za biopotraviny, 2014 a 2015

_ Distributofi biopotravin Obrat za prodej biopotravin
megere e oI ong
(poéet) (poéet) (%) (tis. K¢) (tis. K¢&) (%)

do 100 tis. 12 26 16,7 505 1 266 0,1
<100 tis. az 500 tis. 37 39 25,0 9 746 11 368 1,1
< 500 tis. az 1 mil. 20 19 12,2 13 343 12720 1,3
<1 mil. az 2 mil. 19 25 16,0 26 326 33 258 3.3
< 2 mil. az 5 mil. 17 16 10,3 58 895 52 071 5,2
<5 mil. az 10 mil. 14 17 10,9 99 850 123 059 12,3
< 10 mil. az 20 mil. 5 9 5,8 54 979 119 857 11,9
< 20 mil. az 50 mil. 3 0 0,0 93 955 0 0,0
< 50 mil. az 75 mil. 2 1 0,6 100 000 60 000 6,0
< 75 mil. az 100 mil. 0 0 0,0 0 0 0,0
nad 100 mil. 2 4 2,6 239 931 590 742 58,8
Celkem? 131 156 100,0 697 530 | 1004 340 100,0

1) 7 davodu zaokrouhlovani nemusi tdaj celkem korespondovat s uvadénymi vysledky za jednotlivé kategorie
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015 a 2016

Z pohledu vyznamu obchodovani s biopotravinami je z idaju patrné, Ze se distribuci zabyvaji
jak specialisté, tj. obchodnici s vice jak 75% podilem biopotravin na jejich obratu (19 % subjektd),
tak obchodnici, ktefi maji biopotraviny pouze jako doplfikové zboZi ve své nabidce, tj. 64 % subjektl
uvedlo, Ze prodej biopotravin u nich tvofi méné nez 10 % jejich celkového obratu (Tab. 22). Podil
spole¢nosti, které nabizi biopotraviny jen jako doplfikovy sortiment zahrnujici pouze nékolik vybranych
bio poloZek, meziro&né opét vzrostl. V roce 2015 tyto podniky uvedly na trh 22,9 % distribuovanych
biopotravin (po vylou€eni obratu dominantni spole¢nosti Hipp Czech s. r. 0. az 27,8 % celkového obratu
prodeje). Vice nez 37 % obratu realizovaly podniky s podilem biopotravin mezi 75 az 99 % jejich
celkového obratu, ovsem po vylou€eni jednoho dominantniho distributora klesa podil na 23,5 %.

Tab. 22 Struktura distributora dle podilu obratu za biopotraviny na celkovém obratu, 2015

Kategorie dle podilu Distributori biopotravin Obrat za prodej biopotravin
biopotravin na 2014 2015 2014 2015

celkovém obratu (pocet) (pocet) (%) (tis. KE) (tis. K¢) (%) (%)Y
do1% 24 49 31,4 32 661 77 955 7,8 9,5
<1az10 % 53 51 32,7 170 546 151 236 15,1 18,3
<10az30 % 17 12 7,7 47 969 44 537 4.4 54
<30 az 50 % 9 12 7,7 32 603 156 088 15,5 18,9
<50az75% 8 3 1,9 39 845 15 875 1,6 1,9
<75az99 % 7 7 4,5 297 727 373459 37,2 23,5
<99 az 100 % 13 22 14,1 76 179 185 190 18,4 225
Celkem 131 156 | 100,0 697 530 | 1004 340 100,0 | 100,0

1) Struktura distributort bez obratu spolec¢nosti Hipp Czech s. r. o.
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015 a 2016
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K nejvétsim distributorlm z pohledu obratu za prodej biopotravin patfila v roce 2015 opét
spoleénost Hipp Czech s. r. 0., nasledovana spoleénostmi bio nebio s.r.o.2!, Druzstvo CESKE
BIOMLEKO, SOLEX AGRO s. r. 0. a MAKRO Cash & Carry CR s. r. 0. Pokud je uvazovan prodej pouze
na ¢eském trhu (bez obratu exportovaného zbozi), pak mezi nejvétsi distributory v roce 2015 patfily
vSechny vySe uvedené spolednosti s vyjimkou druzstva CESKE BIOMLEKO, ktera se orientuje
pfedevSim na némecky trh.

Do kategorie vyznamnych distributor( patfi samozifejmé také spole¢nost PRO-BIO, obchodni
spole¢nost s r. 0. a Country Life s. r. 0., jejichz obrat je vSak jiz zahrnut v obratu vyrobcl biopotravin.
Podobné by sem patfily i centraly maloobchodnich fetézcl, pFip. spoleénost dm drogerie markt s. r. o.,
které zasobuji své prodejny. Obrat téchto spolecnosti je jiz zahrnut v obratu jejich dodavatelu (tj. vyrobc(
a distributor().

5.2.3 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu distribuce

Kromé informace o celkovém obratu za biopotraviny byl u respondent( zjistovan také podil
hlavnich kategorii potravin na zobchodovaném obratu??. Dle zjiSténych udaja patfi mezi hlavni
distribuované kategorie trvale ,Ostatni zpracované potraviny®, jejichz podil vSak kazdoro¢né klesa.
Zatimco v roce 2014 tvofil podil této kategorie 45 %, v roce 2015 Cinil tento podil 36 %, pficemz 52 %
této kategorie tvofi prodej hotovych pokrmu (véetné détskych vyziv), a to diky dominantnimu postaveni
spole¢nosti Hipp Czech, s. r. 0. Na druhém misté je stejné jako v minulych letech kategorie ,Ovoce
a zelenina“ (24% podil), nasledovana kategorii ,MIéko a mlécné vyrobky“ (18% podil).

Po vylou€eni obratu dominantni spolec¢nosti Hipp Czech, s. r. o. jsou i nadale hlavnimi
obchodovanymi biopotravinami tfi vySe zminéné kategorie, avsak s jinym procentnim podilem (viz Graf
13). Nejvice obchodovanou je s 30% podilem kategorie ,Ovoce a zelenina“ nasledovana ,Ostatnimi
zpracovanymi potravinami“ a ,MIéénymi vyrobky“ (obé kategorie 22 %).

2014 2015

»"“‘% 6%
v

3% 11%

Ostatni = Owoce a zelenina
MIynské, Skrobarenské vyrobky Mapoje
= OHeje a tuky = Maso a masné vyrobky
= Pekafské vyrobky = MIEENE virobky

Graf 12 Podil hlavnich kategorii potravin na celkovém obratu distribuce, 2014 a 2015
Pozn.: struktura hlavnich kategorii potravin po vylouéeni obratu spole¢nosti Hipp Czech, s.r.o.
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015 a 2016

21 U spolecénosti bio nebio s.r.o. byl oddélen obrat za vyrobu a distribuci biopotravin.
22 Struktura hlavnich kategorii biopotravin vychazi z mezinarodni klasifikace vyrobkii CPA, viz pfiloha ¢. 1.
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5.2.4 Uplatnéni distribuovanych biopotravin na trhu

VétSina distributort uplatfiuje alespon ¢ast svého sortimentu na ¢eském trhu, tj. 142 z celkem
156 distributor(i, 12 zbyvajicich prodava biopotraviny vyhradné mimo CR. Miniméalné 75 % sortimentu
prodalo na ¢eském trhu 79 % distributor( (j. 123 z celkového poctu 156). Ackoliv nejvétSim odbytistém
mezi distributory je pfirozené Cesky trh, vyznamna &ast obchodovanych biopotravin byla také dale
exportovana mimo CR, pfiéemz k nar(istu exportu dochazi predev§im v absolutnim vyjadfeni. Podil
exportovanych biopotravin je témé&fr shodny jako v roce 2014 a ¢ini 38 %. Celkem tedy skoncilo
na ¢eském trhu 62 % objemu distribuovanych biopotravin v celkové hodnoté 623 mil. K& (v roce 2014
8lo 0 62,5 % objemu a 436 mil. KE), viz Tab. 23.

DalSi zemi, kde distributofi nejcastéji uvadéli do ob&hu své biopotraviny, bylo Némecko, kde se
uplatnilo cca 58 % z celkového objemu exportovanych biopotravin. Druhy nejvétsi objem biopotravin byl
exportovan do ostatnich statd EU, kam mifilo téméF 8 % obratu distributor(i pfedstavujici 77 mil. K&.

Velky objem biopotravin sméfuje i na Slovensko, kam 9 distributord vyvezlo biopotraviny za témér

35 mil. K&.

Tab. 23 Uplatnéni v CR a struktura vyvozu distributord biopotravin (poéet a obrat), 2015

ZEREE i Ao ?3](-)(0)/0 ;368/0 <755(3/o_ ;gi/o Lsa | Gelem (tici:t.)r:é) 2052 “ (%2)015
¢R 0 5 6 8 5| 118 142| 623045 625 | 62,0
Slovensko 6 0 1 0 1 1 9 34524 96| 34
Némecko 0 3 4 1 1 6 15| 219646 16,0 | 219
Rakousko 2 0 1 0 1 3 7 18 580 01| 18
Polsko 0 3 0 1 0 1 28 604 01| 28
Ostatni EU 2 3 4 2 0 1 12 76 922 105 77
Mimo EU 0 0 2 0 0 0 2 3300 12| 03
Celkem 1004620 | 100,0 | 100,0

1) Z divodu zaokrouhlovéani nemusi tdaj celkem korespondovat s uvadénymi vysledky za jednotlivé kategorie
Pozn.: Ostatni EU (zemeé mimo CZ, SK, DE, AT a PL); Mimo EU (zemé nachazejici se mimo EU)
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015 a 2016

5.2.5 Zpusob distribuce biopotravin uplatnény distributory

Stejné jako u vyrobcl, byly i u distributord zkoumany distribuéni cesty pfi prodeji hlavnich
kategorii biopotravin v CR. Z celkového obratu distributorti ve vysi 623 mil. K& mifilo ke koneénym
spotrebitelim 69 % produkce (433 mil. KE), coz pfi uvazované primérmé 30% obchodni marzi
predstavuje cca 563 mil. K¢ (tj. narist o 38 % proti 409 mil. K& v roce 2014).

K prodeji biopotravin na ¢eském trhu distributofi nejCastéji vyuzivali maloobchodni fetézce
(29 %), jiné distribu¢ni cesty (21 %) a dalSi vyrobce biopotravin (17 %). Kategorie jiné distribu¢ni cesty
zahrnuje prodej pfes prostfedniky, pfimy prodej a prodej pfes gastronomicka zafizeni, viz Graf 14. Je
treba upozornit na skute€nost, Ze trvale dochazi k poklesu prodeje prostfednictvim maloobchodnich
fetézcl a Iékaren ve prospéch prodeje prostfednictvim specializovanych prodejen a prodeje pres jiné
distribuéni kanaly (pfimy prodej, e-shop).
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2014 2015

29%

& &

1%

= Dalsi vyrobce biopotravin = Velkoobchod s biofpotravinami
= Specializované prodejny Maloobchodni Tetézce

= Mezavislé prodejny potravin = Drogerie

= ékarny = ling

Graf 13 Podil hlavnich distribuénich kanali uplatnénych distributory biopotravin, 2014 a 2015
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015 a 2016

Struktura distribuénich cest je vyznamné ovlivnéna obratem spole¢nosti Hipp Czech, s. r. o.
Po vylou€eni obratu této spole€nosti dostaneme mirné rozdilnou a vyrovnang;jSi strukturu distribuce,
kdy vzrlista vyznam prodeje pfes jiné typy odbytu, kam patfi pfimy prodej ¢i gastronomie, a to na ukor
maloobchodnich Fetézcll i drogerii (viz Graf 15). Podobné vzrlsta i podil prodeje pfes velkoobchody
a prodej dalSim vyrobclm biopotravin.

2014 2015

=

= Dal&i wyrobce biopotravin = elkoobchod s bio/potravinami
= Specializované prodejny Maloobchodni retézce

= Mezavislé prodejry potravin = Drogerie

= Lékarny = Jiné

Graf 14 Podil hlavnich distribu€nich kanall po vylouéeni Hipp Czech, s.r. 0., 2014 a 2015
Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2015 a 2016

Z detailni analyzy distribu€nich cest dale vyplyva, ze velmi oblibenou cestou je forma pfimého
prodeje, ktery byl v roce 2015 vyuZit k prodeji vSech kategorii potravin. Prostfednictvim maloobchodnich
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prodejen byla prodana tfetina distribuovaného objemu ovoce, oleju a tuk(, mlynskych a Skrobarenskych
vyrobku, pekarskych a cukrafskych vyrobku a ostatnich zpracovanych potravin. Prostfednictvim drogerii
jsou distribuovany potraviny z kategorie ostatni zpracované potraviny, které se na trhu uplatnuji také
prostfednictvim Iékaren, jedna se zejména o hotové vyrobky typu détskych vyZiv. Zna¢né vyrovnana je
situace u masnych vyrobk, které jsou v podobném objemu (okolo 10-20 %) distribuovany pres dalsi
vyrobce potravin, formou pfimého prodeje, gastronomicka zafizeni, velkoobchody, pfekupniky,
specializované prodejny i maloobchod.
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Dovoz biopotravin ze tfetich zemi upravuje nafizeni Komise (ES) ¢. 1235/2008 ze dne
8. prosince 2008, kterym se stanovi provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢. 834/2007, pokud jde
o0 opatfeni pro dovoz ekologickych produktll ze tfetich zemi, ve znéni pozdéjsich pfedpisll. Toto nafizeni
stanovuje specificka pravidla pro dovoz biopotravin ze tfetich zemi, zejména prabézné aktualizovany
seznam uznanych tfetich zemi a seznam uznanych kontrolnich subjektl, které ovéfuji soulad s pravidly
ekologické produkce a jimiz kontrolované bioprodukty doprovozené prislu§nou dokumentaci Ize do CR
dovazet. Nafizeni dale k 1. Eervenci 2014 zrusilo institut vydavani dovoznich zmocnéni pro individualni
dovazené zasilky — nadale je tedy mozné dovazet ze tfetich zemi pouze produkty pod rezimem shody
nebo rovnocennosti. Dovoz v ramci rezimu shody, tedy tzv. dovoz vyhovujicich produktd, nicméné
Vv praxi realizovan neni.

6 Dovoz biopotravin ze tretich zemi

V této kapitole je zpracovana statistika dovoz( biopotravin v CR ze tfetich zemi v letech
2006 az 2015 na zakladé dat od kontrolnich organizaci a zahrnuje dovozy uskuteénéné jak na zakladé
dovozniho zmocnéni, tak i dovozy bez dovozniho zmocnéni (tj. podle ¢lanku 32 a 33 nafizeni Komise
(ES) €. 1235/2008). Cilem je ukazat celkovy vyvoj objemu dovoz(, ale i vyvoj v jednotlivych kategoriich
biopotravin dle tfidéni CPA a také detailni informace o dovozu biopotravin typickych pro jednotlivé staty.

V grafu 16 je zobrazen objem dovozu biopotravin do CR ze tfetich zemi. K vyznamnému
nardstu dovozd doSlo vroce 2013 (téméF devitindsobné navySeni oproti roku 2012), kdy byly
realizovany nové dovozy pSenice a fepky z Moldavie (celkem 12,03 tis. tun), které se v predchozich
letech neuskuteCnily. Vroce 2014 se dovoz biopotravin oproti roku 2013 nepatrné zvysil,
atoocca5,7 %. V roce 2015 se v3ak dovezlo pouze cca 5 343 tun biopotravin, coz pfedstavuje vyrazné
snizeni dovozu oproti pfedchozimu roku, a to o cca 78,7 %. K nejvyznamnéjSimu snizeni objemu
dovozu bioproduktd doslo zejména u Filipin (snizeni se tykalo dovozu kokosového oleje) a Ukrajiny
(pokles se tykal zejména dovozu zpracovaného a konzervovaného ovoce).
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Graf 15 Vyvoj dovozu biopotravin ze tretich zemi v letech 2006-2015
Zdroj: Kontrolni organizace (ABCERT, Biokont, KEZ, Bureau Veritas); zpracoval: UZEI
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Mezi tieti zemé&, odkud jsou dovazeny biopotraviny kazdoro&né od roku 2006, patii Cina, Egypt,
Japonsko, Jihoafricka republika, Kanada, Peru, pfip. Mexiko (bez dovozu v roce 2008). V disledku
vstupu Chorvatska do EU v roce 2014 nebyl dale sledovan dovoz biopotravin z této zemé.

V roce 2014 byly zaznamenany Cetné zmény. Zcela nové se uskuteCnily dovozy z Kolumbie
a Thajska, dale byl obnoven dovoz zbozi z Argentiny, Spojenych arabskych emirat( a Chile (naposledy
vroce 2009). Dovozy se naopak neuskuteCnily z Albanie, Iranu a Moldavie. Pravé z Moldavie byl
uskutecnén nejvétsi jednorazovy dovoz v roce 2013 (19 275 tun bioproduktd), a to pfevazné pSenice
a fepky. V roce 2014 ani 2015 jiz z této zemé& nebyly realizovany zadné dovozy. Stejné tak z Iranu
se v roce 2014 ani 2015 nedovezly zadné bioprodukty. Na druhé strané dovoz biopotravin z Albanie byl
v roce 2015 obnoven, pfi¢emz byla z této zemé& importovana zejména suSena jablka.

V roce 2015 pak byly nové uskute&nény dovozy z Ruska a Ugandy. V pfipadé Ruska se jednalo
o dovoz ostatnich potravinovych doplfik({ a z Ugandy byla dovezena zejména kava a ¢aj. Oproti roku
2014 nebyly dovezeny zadné bioprodukty z Argentiny, Bé&loruska, Salvadoru, Spojenych arabskych
emiratl a Thajska. Na druhé strané se vSak v roce 2015 uskutecnily (ve srovnani s rokem 2014) dovozy
z Brazilie (kava) a z Albanie (susSena jablka).

Z nékterych statll byly uskutec¢nény v minulych letech pouze jednorazové dovozy. Jsou
to napfiklad Arménie s dovozem ovocné stavy v roce 2009 a Thajsko s dovozem 400 tun Cerstvého
ovoce a mladého kokosu v roce 2014. A dale Iran a Moldavie, o nichz jiz byla zminka vySe. V nasledujici
tabulce (Tab. 24) je uveden vyvoj objemu dovozu podle jednotlivych let a statll. Typické biopotraviny
dovezené z jednotlivych statd v roce 2015 jsou specifikovany v tabulce 25.
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Tab. 24 Vyvoj objemu dovozu biopotravin ze tretich zemi v letech 2006-2015 (v tunach)

Zemé 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 2012 2013 2014 2015 | celkem
Albanie 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 82,8 21,2 80,4 0,0 225| 2069
Argentina 0,0 0,0 0,0 17,8 0,0 0,0 0,0 0,0 10,0 0,0 27,8
Arménie 0,0 0,0 0,0 12,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 12,1
Australie 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 01 0.1 0,39 0,59
Azerbajdzan 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 59,6 | 15655 0,0 191 1766| 16516
Bélorusko 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 60,0 20,0 40,0 20,0 ool 1400
ﬁgfg‘:g";vm . 0,0 38 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 2,0 5,0 10,8
Brazilie 0,0 0,0 20,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 12 21,4
Cina 144| es22| 3545| 267,8| 3690 3847| 272,6 72,7 253.4| 3455| 20868
Egypt 1,2 19,7 24,4 6.1 0.8 16,6 53 22,0 58,1 364| 1906
Ekvador 0,0 0,0 0,0 35 8,6 0,0 1,2 07 2,7 44 21,1
Filipiny 0,0 0,0 10,9 2.2 0,0 55 8.2 66,0 125407 185| 12652
Chile 242,6 59 93 24 0,0 0,0 0,0 0,0 01 07| 2610
Chorvatsko 16,9 211] 1161| 1482| 741 1414 1741 202,9 0,0 00| 948
Indie 0,0 0,0 0,0 54 6.4 8.2 0,0 110,1 2834| 1099| 5234
Indonésie 0,0 0,0 0,0 0,0 8,6 21,5 57 8.2 720,5 241| 7886
Iran 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 4.9 0,0 0,0 4.9
Japonsko 21,0 15,5 28,1 15,3 19,8 22,5 13,9 20,2 31| 1578| 3472
JAR 45 6,9 16,1 147 235 5.8 37 6.6 6,0 4.8 92,6
Kanada 15,4 30,2 260| 240| 415 32,9 15,6 81,1 53,6 669| 3872
Kolumbie 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,2 2,2 2,4
Kosovo 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 10,8 51,3 62,1
Mexiko 07 2,1 0,0 5,0 4,0 7.2 40,0 40,0 1,0 17| 1117
Moldavie 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00| 192750 0,0 00| 19275
Novy Zéland 52,0 0.2 06 0,0 0,0 20,1 0.1 32 1,7 03 78,2
Paraguay 15,1 42,0 0,0 0,0 0,0 40,0 20,0 0,0 19,8 200| 1569
Peru 1,9 3.1 25 15| 955 1132 2,7 14,7 65,6 39| 3366
Rusko 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 03 03
Salvador 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 08 0,8 0,0 16
SAEY 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 22,5 0,0 0,8 0,0 233
Srbsko 0,0 0,0 0,0 1,0 0,0 14,5 55 0,0 0,0 0,0 21,0
Sri Lanka 0,0 0,0 07 19,1 13,8 233 7.8 0,0 s56,8| 2100| 8315
Svycarsko 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 47 2,0 1,2 7.9
Tchaj-wan 0,0 0,0 0,0 01 01 0.2 0.1 0.2 01 0,02 0,82
Thajsko 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 400,0 00| 4000
Turecko 00| 1142 93,4| 1137 1880 207,1| 232, 270,4 1300 2275| 1576,7
Uganda 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 43 43
Ukrajina 00| 4818| 4530| e215| 1061,1| 10034| 2257| 34151 99024| 39537| 211177
USA 0,0 2,7 44 06| 207 07 04 0.1 2,2 8,9 40,7
Celkem? 3857| 1401,4| 1160,0| 1281,7| 19356 2271,1| 2653,9| 23739,9| 250080| 53431 652704
Celkem zemi 11 15 15 20 16 22 23 24 31 29 X

1) Spojené arabské emiraty
2) Z davodu zaokrouhlovani nemusi tidaj celkem korespondovat s uvadénymi vysledky za jednotlivé kategorie
Zdroj: Kontrolni organizace (ABCERT, Biokont, KEZ, Bureau Veritas); zpracoval: UZEI 2016
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Tab. 25 Typické biopotraviny dovazené ze tretich zemi v roce 2015

Vybrané zemé Typické biopotraviny

Albanie suSena jablka

Azerbajdzan granatova $tava

Bosna a Hercegovina | byliny

Cina pohanka, mungo, kustovnice, jahody, zeleny je€men, fasa

Egypt bylinky (mata peprna, mésicek kvét), kofeni (kmin, anyz, fenykl)

Ekvador Cokolada, kakao

Filipiny kokosovy olej

Chile vino, maqui berry

Indie mango, €aj, kofeni

Indonésie kakao, kokosovy cukr, keSu ofechy, kofeni

Japonsko Skrob, €aj, dochucovadla, hotové pokrmy

JAR Caj

Kanada javorovy cukr, bortivkovy sirup

Kolumbie lyofilizované acai, titinovy cukr

Kosovo zpracované a konzervované ovoce (borlvky, suSena jablka), bylinky

Mexiko agave sirup

Novy Zéland mlady je€men

Paraguay melasa

Peru mangoveé pyreé, olivy, kakaova hmota, maca prasek, mochyné peruanska

Sri zpracované a konzervované ovoce a ofechy (kokos, banany, mango,

ri Lanka ", o - . 1 N

ananas, papaja), kokosovy olej, kokosova mouka, Cerstvé exotické ovoce

Svycarsko jableéné keksy

Tchaj-wan fasa

Turecko bulgur, cizrna, ¢ervena ¢ocka, susené broskve, susena rajCata

Ukrajina jahly, pohanka, zpracované a konzervované ovoce (ostruziny, aronie,
bezinky, borlvky, brusinky, Sipky, rakytnik, klikva)

USA kakaové boby, dochucovadla, potravinové dopliiky

Zdroj: Kontrolni organizace (ABCERT, Biokont, KEZ, Bureau Veritas); zpracoval: UZEI 2016

Jak je uvedeno v Tab. 24, byly v roce 2015 dovezeny biopotraviny z 29 statl. V nasledujicim
grafu 17 je zobrazena teritorialni struktura dovozu biopotravin do CR ze tietich zemi v roce 2014 a 2015.
V roce 2014 byla polovina vSech dovozl (12 541 tun) uskute€néna z Filipin, pfi€¢emz dovoznim artiklem
byl vyhradné kokosovy olej. Druhym nejvétSim dovozcem byla Ukrajina (39 % vSech dovozU), ze které
bylo dovezeno pfevazné mrazené a jinak zpracované ovoce (borlGvky, bezinky, ostruziny aj.).
Nasledoval dovoz z Indonésie (3 %), Sri Lanky (2 %) a pouhych 6 % objemu dovozu se délilo mezi
zbylych 27 stati?3, pricemz tyto jednotlivé dovozy neprekrocily 2 % celkového dovozu.

V roce 2015 byla velka ¢ast dovoz(i uskuteénéna z Ukrajiny (3 953,7 tun), coz predstavovalo
cca 74 % celkového dovozu biopotravin. Z Ukrajiny je dovazeno zejména mrazené a jinak zpracované
ovoce. Dal$im vyznamnym dovozcem biopotravin byla Cina (7 % celkového objemu dovozu), ze které
byly dovezeny pfedevSim obiloviny a lusténiny. Nasledovaly dovozy biopotravin z Turecka (4 %),
Sri Lanky (4 %), Japonska (3 %) a Indie (2 %). V grafu 17 je dale zobrazena kategorie ,ostatni zemé

23 QOstatni staty s podilem mensim neZ 2 % na celkovém dovozu (2014): Argentina, Australie, Azerbajdzan,
Bélorusko, Bosna a Hercegovina, Cina, Egypt, Ekvador, Francie, Chile, Indie, Japonsko, JAR, Kanada,
Kolumbie, Kosovo, Mexiko, Novy Zéland, Paraguay, Peru, Salvador, Spojené arabské emiraty, Svycarsko,
Tchaj-wan, Thajsko, Turecko, USA.
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méné nez 2 %", ktera zahrnuje dovozy ze zbylych 23 zemi?4, z nichz se uskutecnily jednotlivé dovozy
podilejici se na celkovém objemu dovozu méné nez 2 %.

2014 2015
2% 6% . 6% = Ukrajina
3% N o 2%
= Filipiny 3% «Cina
4%
= Ukrajina o, Turecko
\ Indonésie ; = Sri Lanka
= Sri Lanka = Japonsko
Indie

= Ostatni zemé
méné nez 2%
= Ostatni zemé
méné nez 2%

Graf 16 Objem dovozu biopotravin ze tretich zemi, 2014 a 2015
Zdroj: Kontrolni organizace (ABCERT, Biokont, KEZ, Bureau Veritas); zpracoval: UZEI 2016

Rozdéleni importovanych biopotravin podle klasifikace vyrobkt (CPA) v letech 2007-2015 uvadi
tabulka 26. V roce 2015 doSlo k vyraznému poklesu dovazenych biopotraviny v kategoriich ,Rostlinné
a zivocisné oleje a tuky“ a ,Zpracované a konzervované ovoce a zelenina“. Divodem bylo snizeni
dovozl ze zemi, ze kterych jsou dovazeny typické bioprodukty zastoupené v téchto dvou kategoriich
(konkrétné se mezirocné snizil dovoz kokosového oleje z Filipin o 12 521 tun a mrazeného a jinak
zpracovaného ovoce z Ukrajiny o 6 058 tun). | pfes vyrazny pokles dovozu v ramci téchto dvou kategorii,
tvofi kategorie ,Zpracované a konzervované ovoce a zelenina®, do které patfi ovocné a zeleninové stavy
a ostatni zpracovana a konzervovana zelenina a ovoce v€etné ofechd, nejvyznamnéjsi ¢ast dovozl dle
klasifikace CPA (cca 76 %). Hlavni dovozni produkt v této kategorii pfedstavovalo zmrazené a susené
ovoce, kterého bylo nejvice dovezeno z Ukrajiny. Kategorie ,Rostlinné a Zivo€isné oleje a tuky” pak
predstavovala pouze cca 3,7 % z celkového objemu dovezenych biopotravin a zahrnovala zejména
import kokosového oleje ze Sri Lanky a v mensi mife z Filipin.

Druhy nejvétsi objem dovozl byl uskuteénén v kategorii ,Obiloviny, lu§téniny a olejnata semena“,
a predstavoval 12,2 % vSech dovozl (v absolutnim vyjadfeni se jedna o 653,2 tun). Dovezena byla
zejména pohanka, mungo a séja z Ciny; &ogka, bulgur a cizrna z Turecka a jahly a pohanka z Ukrajiny.

Kategorie ,Ostatni potravinafské vyrobky* zahrnuje podkategorii cukr; kakao, Cokoladu
a cukrovinky; kavu a ¢aj; kofeni a aromatické vytazky; hotové pokrmy a ostatni potravinarské vyrobky.
Dovoz zboZi z této kategorie pfedstavoval vroce 2015 téméfF 5 % celkového objemu dovezenych
bioproduktd. Nejvice dovozu biopotravin se uskuteénilo u podkategorie ,cukr® (celkem 95,2 tun)
a podkategorie ,kofeni a aromatické vytazky“, ktera zahrnuje ocet, hotové oméacky, smési s obsahem
kofeni, hof¢ici, samotné koreni, stl a byliny (celkem v této podkategorii dovezeno 88,4 tun). Nejvice
cukru bylo dovezeno z Kanady (javorovy cukr) a nejvétSim dovozcem kofeni a bylin byl Egypt. V rdmci
dal$i podkategorie ,kéava a ¢aj* je do CR dovazen &aj zejména z Japonska a Jihoafrické republiky, dale
také z Indie a Sri Lanky. Kava je pak dovazena z Brazilie a Ugandy. V podkategorii ,hotovych pokrmu*
dominovalo Japonsko, které je od roku 2007 vyhradnim dovozcem instantnich polévek Miso. Vyjimkou

24 Qstatni staty s podilem mensim nez 2 % na celkovém dovozu (2015): Bosna a Hercegovina, Kanada, Chile,
Egypt, MQxiko, Novy Zévland, Paraguay, Peru, Jizni Afrika, USA, Filipiny, Brazilie, Ekvador, Taiwan, Indonésie,
Albanie, Azerbajdzan, Svycarsko, Australie, Kolumbie, Kosova, Uganda, Rusko.
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byl rok 2009, kdy 90 % hotovych vyrobk(i dovezlo do CR Turecko a jednalo se o plnéné vinné listy
Dolmas. Ostatni potravinové dopliky jako napf. tablety z fas Chlorella ¢i Spirulina a prasek z mladého
jeémene je dovazen predevsim z Ciny a maca prasek z Peru.

Prvni tfi nejvice zastoupené kategorie dovozu dle klasifikace CPA (,Zpracované a konzervované
ovoce a zelenina®, ,Obiloviny, lusténiny a olejnatda semena“ a ,Ostatni potravinarské vyrobky)
predstavuji dohromady 93,5 % dovezenych biopotravin. Dovoz v ostatnich kategoriich CPA je
reprezentovan méné nez 5 %. Dovoz bioproduktll z kategorii ,Zpracované a konzervované maso
a vyrobky z masa®, ,Zpracované a konzervované ryby, korysi a mékkysi“ a ,MIé&né vyrobky a zmrzlina*
v roce 2015 neprobéhl vibec.

V kategorii ,Mlynskych a Skrobarenskych vyrobk(“ je zafazena ryze, mouka &i Skrob. V porovnani
srokem 2014 doslo ke zvySeni dovezeného mnozstvi biopotravin v této kategorii, a to témér
devitinasobné. Hlavnim dovoznim produktem v této kategorii byl Kuzu $krob importovany z Japonska.

Kategorie ,Pekarské, cukrafskeé a jiné moucéné vyrobky“ zahrnuje pekaiské a cukrarské vyrobky
(trvanlivé nebo Cerstvé) a téstoviny. V roce 2015 bylo v této kategorii dovezeno celkem 2,2 tuny
bioproduktd, a to zejména ze Svycarska (susenky s jablky) a Kanady (t&stoviny). V roce 2014 se dovozy
v ramci této kategorie neuskutecnily vibec.

Posledni zastoupenou kategorii dovoz( dle klasifikace CPA jsou ,Napoje“, které v roce 2015
predstavovaly pouze 0,01 % celkového objemu dovozu a byly reprezentovany dovozem vina z vinnych
hroznl z Chile (0,6 t).
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Tab. 26 Dovoz biopotravin ze tretich zemi dle klasifikace vyrobkda CPA v letech 2007-2015 (tuny)

Kategorie 2007 | 2008 | 2009* | 2010 | 2011* | 2012t | 2013 2014 2015 2(‘3/01)5

Zpracované

a konzervované maso 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

a vyrobky z masa

Zpracované

a konzervované ryby, 0,4 0,3 0,6 4.4 5,1 55 5,2 9,4 0,0 0,0

korySi a mékkysi

Zpracované

a konzervované ovoce | 5o6 | o0 | 692,0 | 12000 | 14780 | 20150 | 110970 | 109927 | 40785 | 76,3

a zelenina

Rostlinné a Zivocisné

oleje a tuky 2,1 0,0 7.4 7,7 12,4 9,0 66,2 | 12589,9 198,5 3,7

Mié€né vyrobky a

zmrzlina 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Mlynské a Skrob.

vyrobky 235 | 117.6 | 150,55 66,7 53,4 51,3 57,5 17,7 1481 2,8

Pekarské, cukrarské a

jiné mouéné vyrobky 96,8 | 586| 508 55,2 97,2 | 1430 4,7 0,0 22| o004

Ostatni potrav.

vyrobky 1185 | 1079 | 96,6 1427 | 2381 | 2107 177,9 | 10554 262,0 4,9

Obiloviny, lusténiny

a olejnata semena 6250 | 2650 | 3150 459,0 | 4940 | 380,0 | 12332,0 432,2 6532 | 122

Népoje 5.9 9.3 2.4 17,6 0,0 0.0 0,0 0.0 06| o001
2)

Celen 1401 | 1160 | 1316 1935 | 2378 | 2815 23740 25098 5343 | 100,0

DData z let 2009, 2011 a 2012 se li$i od dat uvedenych ve Zpravé o trhu s biopotravinami zvefejnéné v breznu

2014 z ddvodu dopinéni dovozd, které byly uskute¢nény bez dovozniho zmocnéni.

2 Z davodu zaokrouhlovani nemusi tdaj ,celkem“ korespondovat s uvadénymi vysledky za jednotlivé kategorie

Zdroj: Kontrolni organizace (ABCERT, Biokont, KEZ, Bueau Veritas); zpracoval: UZEI 2016
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ay
7 Zaver
Vysledky uvedené v této zpravé vychazeji z udaji ziskanych z dotaznikového Setfeni mezi
vyrobci a distributory biopotravin registrovanymi na MZe k 31. 12. 2015 v ramci vyzkumu trhu
biopotravin v CR, ktery je od roku 2009 provadén na Ustavu zemédélské ekonomiky a informaci (UZEI)

z povéfeni MZe. Zprava byla rozsifena o analyzu prodejd biopotravin v MR od spoleénosti Nielsen
a dale o analyzu nabidky biopotravin v MR dle etfeni Cenového Biomonitoru Green marketing.

Ze ziskanych udaji vyplyva, ze po vyrazném narlstu trhu biopotravin v letech 2005 az 2008
a stagnaci v letech 2009 a 2010 okolo 1,6 mid. K&, doslo v roce 2015 jiz patym rokem k oZiveni trhu.
Domaci spotfeba biopotravin €inila 2,25 mld. K¢ a vzrostla meziro€né o vice nez 11,4 %, cozZ je nejvyssi
hodnota rdstu od roku 2008. Podobné dynamicky (a témeér totozny) rust potvrzuji i Udaje prevzaté
od spoleénosti Nielsen, které vykazuiji 11% nar(ist prodeji biopotravin v roce 2015 u vybranych MR.
Podil biopotravin na celkové spotfebé potravin a napoju €inil 0,81 % a pramérna ro¢ni spotfeba vzrostla
na 213 K¢ na obyvatele. Stejny trend byl zaznamenan také v Evropé, kde doslo k meziro€nimu narlstu
prodeju biopotravin 0 13 %.

Z celkové spotieby biopotravin €inil obrat v maloobchodé 1 842 mil. KE. K dynamickému navyseni
obratu doslo ve vefejném stravovani (0 24 % na 73 mil. KE) a v ramci pfimého prodeje (0 16,5 %
na 158 mil. K&) a e-shopu (o téméF 152,9 % na 175 mil. K&). Po pficteni exportu ve vysi 1,48 mid. K&
pak celkovy obrat realizovany &eskymi subjekty Cinil v roce 2015 pfiblizné 3,73 mld. KE. Nejvice
biopotravin ¢esti spotfebitelé nakoupili v maloobchodnich fetézcich (46,2 % a 1040 mil. KC¢).
Na druhém misté pak prostfednictvim drogerii (14,7 %, tj. 330 mil. K&) a prodejen zdravé vyzivy (14,3 %,
tj. 321 mil. K&). Biopotraviny z dovozu tvofily 39 % maloobchodniho obratu, pfi€emz z poloviny je dovoz
realizovan pfimo fetézci a z druhé poloviny registrovanymi distributory.

Pro dalSi roky je ocekavan dalsi rast spotfeby v rozmezi 5 az 10 %. Pfispét by k tomu mélo jednak
pokracdujici ozZiveni na trhu biopotravin v ostatnich statech EU, tak silici trend zajmu spotfebitell o lokalni
a Cerstvé produkty, které jsou ¢asto vyrabény v biokvalité, spoleéné s rozvojem novych forem pfimého
prodeje v podobé farmarskych trhi, systému bedynek &i nové se rozsifujiciho internetového nakupovani
potravin (v€etné biopotravin).

Krozvoji EZ vsouCasné dobé pfispivd velkou mérou MZe, které podporuje nékolik
marketingovych aktivit a projektu cilenych na propagaci faremniho zpracovani a pfimého prodeje
ze dvora. Nové byla zvySena podpora kampané ,Zafi — mésic biopotravin a ekologického zemédélstvi®,
v ramci které se podafilo nato€it 6 kratkych filmd o ekologickém zemédélstvi a produkci biopotravin
v CR.

K rozvoji ekologického zemédélstvi a vyroby biopotravin pfispé&je i pokralujici podpora statu
ve formé dotaci na ekologicky obhospodafované plochy a bodové zvyhodnéni pro vyrobce biopotravin
v ramci nového Programu rozvoje venkova na obdobi 2014-2020. V prabéhu roku 2017 bude spusténa
také velka narodni osvétova kampan propagujici biopotraviny. Soucasti této kampané bude zaclenéni
Ceského a evropského znaceni biopotravin mezi znacky Klasa a Regionalni potravina. Nasledné budou
spolecné propagovany jako jakostni potraviny, kterym muize spotfebitel divéfovat.

VSechny tyto aktivity sméfuji k napinéni cile stanoveného pro oblast spotfeby biopotravin
a rozvoje trhu (tj. dosazeni 3% podilu biopotravin na celkové spotiebé& potravin a napoji v CR do roku
2020), jez patfi mezi hlavni priority Akéniho planu CR pro rozvoj EZ v letech 2016-2020, ktery dne
20. 11. 2015 schvalila viadda svym usnesenim &. 938/2015.
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Na zavér je pripojeno podékovani vSem oslovenym vyrobcim a distributorim, ktefi
vyplnili dotaznik a poskytli tak UZEI cenné informace, které pfispély k vytvofeni uceleného
prehledu o trhu s biopotravinami v CR.
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Priloha 1: Tridéni kategorii potravin

Tab. 27 Mezinarodni klasifikace vyrobku ,,CPA“

C VYROBKY A SLUZBY ZPRACOVATELSKEHO PRUMYSLU
10 Potravinarskeé vyrobky
10.1 Zpracované a konzervované maso a vyrobky z masa

10.11 | Zpracované a konzervované maso (kromé dribeziho)

10.12 | Zpracované a konzervované dribezi maso

10.13 | Vyrobky z masa

10.2 Zpracované a konzervované ryby, korysi a mékkysi
10.20 | Zpracované a konzervované ryby, korysi a mékkysi
10.3 Zpracované a konzervované ovoce a zelenina

10.31 | Zpracované a konzervované brambory

10.32 | Ovocné a zeleninové Stavy

10.39 | Ostatni zpracované a konzervované ovoce a zelenina

10.4 Rostlinné a Zivoc¢isné oleje a tuky

10.41 | Oleje a tuky

10.42 | Margarin a podobné jedlé tuky

10.5 Mlécné vyrobky a zmrzlina

10.51 | MIé€né vyrobky

10.52 | Zmrzlina

10.6 Mlynské a Skrobarenské vyrobky

10.61 | Mlynské vyrobky

10.62 | Skrobarenské vyrobky

10.7 Pekarské, cukrarské a jiné moucéné vyrobky

10.71 | Pekafské a cukrafské vyrobky, kromé trvanlivych

10.72 | Suchary a suSenky; trvanlivé pekafské a cukrarské vyrobky

10.73 | Makarony, nudle, kuskus a podobné mouc¢né vyrobky

10.8 Ostatni ,,zpracované“ potravinarské vyrobky

10.81 | Cukr

10.82 | Kakao, ¢okolada a cukrovinky

10.83 | Kava a ¢aj, zpracované

10.84 | Kofeni a aromatické vytazky

10.85 | Hotové pokrmy

10.86 | Homogenizované potravinafské pfipravky a dietni potraviny

10.89 | Ostatni potravinarské vyrobky jinde neuvedené

10.9 Pramyslova krmiva

10.91 | Primyslova krmiva pro hospodaiska zvitata

10.92 | Pramyslova krmiva pro zvifata v zajmovém chovu

11 Napoje

11.01 | Destilované alkoholické napoje

11.02 | Vino z vinnych hroznu

11.03 | Jable¢né vino a jina ovocna vina

11.04 | Ostatni nedestilované kvasené napoje

11.05 | Pivo

11.06 | Slad

11.07 | Mineralni vody a nealkoholické napoje

Zdroj: CSU - https://www.czso.cz/csu/czso/klasifikace-produkce-cz-cpa-
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Tab. 28 Hlavni kategorie biopotravin vyuzité v dotaznikovém Setieni

HLAVNi KATEGORIE BIOPOTRAVIN

1 Maso

hovézi maso

vepfové maso

skopové / kozi maso

dribezi maso

ryby

maso ostatni
2 Masné vyrobky
3 Ovoce a zelenina

Cerstva/balena zelenina

Cerstvé/balené ovoce

zpracovana/konzervovana zelenina (v¢. brambor)

Zpracované/konzervované ovoce a ofechy (v¢. dzemd)

ovocné a zeleninové stavy

4 Oleje a tuky vé. margarinu

5 Mléko a mlé&né vyrobky

miéko

maslo

syry a tvaroh

jogurt

ostatni (vé. zmrzliny)

6 Mlynské a Skrobarenské vyrobky

mlynské vyrobky (ryZze, mouky, smési, krupice, cerealie)

Skrobarenské vyrobky

7 Pekarské, cukrarskeé a jiné mouc€né vyrobky

Cerstvé vyrobKy (chléb, pecivo)

trvanlivé vyrobky (suchary, susenky, pernik)

teéstoviny

8 Ostatni zpracované potraviny

lusténiny

vejce

med

cukr

kakao, cokolada a cukrovinky

kava a caj

koreni a aromatické vytaZzky (ocet, omacky, smési koreni, hor¢ice)

hotové pokrmy (v¢. détské vyZivy)

ostatni zpracované biopotraviny jinde neuvedené

9 Napoje

nealkoholické napoje (jinde neuvedené)

vino

pivo

ostatni alkoholické napoje

Zdroj: Statistické Setfeni UZEI 2016
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