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Struktura studie dle objednavky

1.

Prehled pozadavkii a pravidel tykajicich se oznaCovani biopotravin vyplyvajicich
z legislativy k ekologickému zeméd¢lstvi
a. Stavajici pravidla (predpisy CR)
b. Stavajici pravidla vcetné pravidel pro oznacovani planovanych od poloviny
roku 2010 (ptedpisy EU)

Mozné varianty oznacovani biopotravin s ohledem na odli$né znaceni pro biopotraviny
z lokalnich surovin uplatiiované ve vybranych zemich (cca 4 zemé: Rakousko, Svycarsko,
1-2 spolkové zemé Némecka, Finsko) véetné piehledu pravidel pro stanoveni pavodu (tj.
pravidel pro urceni ,,lokalnich* biopotravin)

Prehled navrhi na zménu pravidel oznaCovani biopotravin od jednotlivych zajmovych
skupin ekologického sektoru v CR (PRO-BIO, PK-biosekce, EPOS, kontrolni organizace,
Ceska technologicka platforma pro ekologické zeméd¢lstvi)

Detailni ptiklad uplatnéni odlisného znaceni biopotravin z lokalnich surovin véetn€ popisu
pouzitych argumentid nutnych / vhodnych pro schvaleni ze strany EU (Rakousko a
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Zptsob certifikace a zplisob kontroly a dohledavani ptivodu surovin (jakym zptisobem je
provadéna kontrola napliiovani napi. 70 procent ptivodu z lokalni produkce v ostatnich
zemich)

Navrh nejvhodnéjsi varianty zohlednujici lokalni produkci pro pfedloZeni do novely
zékona o EZ.



Souhrn hlavnich zjisténi (vice detailnich informaci viz. jednotlivé kapitoly)

V ramci kapitoly 1)

Narodni ani evropska legislativa k EZ nestanovuje detailni pravidla pro zptsoby narodniho
oznacovani ekologickych produktl (at’ uz log privatnich nebo statnich) z pohledu procesniho,
tedy jakou formu maji loga mit, pfisnost dalSich pozadavkt “nadstandardu‘, zpusob jejich
uplatiiovéani (zda dobrovolné nebo povinné ¢i zda za uplatu nebo zdarma). Pouze nesmi byt
Vv rozporu se zakladnimi pravidly v téchto nafizenich.

Obecné ale plati, ze pokud je uplatnéno statni, piip. staitem / EU podporové logo (v nasem
pfipad¢ navic jesté povinné), je Z pohledu evropské komise velmi dulezité, aby kazdé jina
zemé méla volny piistup k jeho uziti (tj. nesmi byt omezovano fungovani vnitiniho trhu mezi
¢lenskymi staty, tj. musi byt zachovany rovné podminky.)

Zavedeni a podpora dalSich narodnich znaéek (véetn€ znalek odkazujicich na puvod) je
povolena, vétSinou viak ze soukromych finanénich zdroju.

Z pohledu propagace_neni obecné povoleno propagovat produkty na zakladé odkazu na
jejich piivod a Cerpat na takovouto kampan (logo) statni anebo EU prostiedky. (,,The EU does
not allow restraining competition by favouring domestic products, whereby public funding
cannot be used for supporting such labels which emphasise domestic origin.*).

,,Pokud jde o odkaz na puvod produktii, povolila Komise na nékolik let urcité druhy podpory
na reklamu zemédeélskych produktii; zkusenost nicméné ukdzala, ze reklamni kampané jsou
velice casto zaméreny na podporu toho, aby domdci spotiebitelé davali prednost produktiim
ze svého clenského statu, diky cemuz se podpora s nimi spojend stava neslucitelnou se
Smlouvou.* |,V ramci propagace by tedy mély byt vSechny ekologické produkty spliujici
zdkladni pozadavky Narizeni rady o EZ propagovany stejné. “

Nicméné v ramci pravidel erpani EU prostiedkll na propagacni a reklamni kampané (viz.
Cast — legislativa) je uvedeno, Ze odkaz na puvod (pokud je propagovan) muze byt uveden,
avSak vzdy jen jako doplnék sdéleni. Hlavnim zaméfenim kampané musi byt podpora
ekologické produkce obecné.
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Pro CR to znamena4, Ze statni logo “biozebru” musime ponechat p¥istupné pro viechny
ostatni Clenské stiaty a jejich ekologické produkty spliiujici zakladni pravidla EZ.
MiiZzeme vSak zavést nové l0go s odkazem na piivod (variantu Kk statnimu logu nebo
privatni). Nasledna propagace tohoto nového loga v§ak nebude mozZna ze statnich nebo
EU prostiredku (pfip. jen ve velmi omezeném rozsahu).

Ur¢itym feSenim zddraznéni piivodu v ramci oznac¢ovani je poZzadavek uvadét zemi puvodu
V ramci oznacovani u nového navrhu EU legislativy (R 834/2007 ¢lanek 24 c)). Navrhované
podminky jsou celkem striktni, kdy pii uvedeni ptivodu musi vSechny (=98%) slozky
zemédelského puvodu pochazet z dané oblasti (tj. musi byt v dané oblasti vypestovany /
chovany). Tato povinnost se vSak vztahuje pouze na balené ekologické potraviny
vyprodukované ve Spolecenstvi. U ostatnich (tj. nebalenych produktii nebo jakychkoli
biopotravin dovezenych ze tietich zemi) je uziti loga i odkazu na ptivod dobrovolné. Je tieba
pfipomenout, Ze o této podmince se stale jednd a neni nic tedy definitivné odsouhlaseno.




V ramci kapitoly 2) byly popsany mozné varianty oznacovani biopotravin s ohledem na

odli$né znaceni pro biopotraviny z lokalnich surovin.

Existujici varianty:

Zemé/ region | Vlastnictvi | Uziti loga Zpoplatnéni | Podminky
loga uziti loga
AT privatni dobrovolné | smlouva ano dodate¢né
CH privatni dobrovolné | smlouva ano dodatec¢né
DE statni dobrovolné | bez smlouvy | ne zakladni
regionalni DE | statni dobrovolné | smlouva ano dodatecné
FI statni dobrovolné | bez smlouvy | ne zakladni
FI (s oznagenim | privatni dobrovolné | smlouva ano dodatecné
puvodu)
DK statni dobrovolné | bez smlouvy | ne zakladni
CZ statni povinné bez smlouvy | ne zakladni

a) logo je statni (CZ, DE, FI, DK) x soukromé (AT, CH, FI)
e pokud je logo statni (pak je poskytovano zdarma a pro vSechny, ktefi splni zakladni
pozadavky, tj. EU a narodni ptedpisy pro EZ)
e pokud je soukromé (je poskytovano na zakladé smlouvy o uzivani loga / licence, je
nutno plnit dodate¢né standardy / ustanoveni smlouvy a jeho uZiti je zpoplatnéno)

Urc¢itou vyjimkou jsou regionalni loga v Némecku, kdy jde o povolenou nadstavbu nad
statni logo, tzv. doplnéni oznaceni regiondlniho ptivodu. Zde jde sice o logo stale statni,
ale jeho modifikace vyzaduje uplatnéni smluvniho vztahu s uzivatelem (poskytnuti
licence), coz nasledné umoziuje jednak stanovit dodatecné pozadavky pro uzivani loga i
jeho zpoplatnéni.

U Finska existuje statni logo. Logo uplatitujici odkaz na ptivod je vSak soukromé svazove.

b) logo je povinné (jen CZ) x dobrovolné (AT, DE, CH, FI, DK)
Tim, Ze je logo statni, nemusi platit podminky, Ze je jeho wuziti povinné. Vsechny
zkoumané zemé, kromé CR, maji pouzivani loga dobrovolné.

c) logo oznacujici ekologické produkty domaciho pivodu
Tato loga jsou uplatnéna v zemich jako Rakousko, Némecko (ptipad regionalnich log),
Svycarsko a Finsko.
Ve vSech téchto zemich je toto logo poskytovano na dobrovolné bazi po uzavieni smlouvy
(nejcastéji licencni) s poskytovatelem loga, pii podmince plnéni dodate¢nych podminek a
za uplatu.
Pouze ve Finsku neni toto logo poskytovéano variantné i pro ostatni (dovezené) ekologické
produkty. Jde totiz o soukromé logo svazu, spravované a podporované pouze timto
svazem. Toto neni proti pravidlim Spolecenstvi, jelikoZ ve Finsku existuje statni logo,
které je dostupné vsem ekologickym produktiim a toto je také stdtem propagovano.

Formy odliseni loga s oznacenim piivodu:

- jina barva loga (AT)

doplnéni vlajky / znaku (CH, regiony DE)

doplnéni textu (,,Austria®“ AT, Suisse CH, ,,aus Hessen* DE)
samostatné logo (FI)



Podminky uplatnéné ve zkoumanych zemich p¥i uZiti loga s oznacenim pivodu:
- uzemédelskych komodit - 100% plivod z dané zemé / regionu (AT, regiony DE, FI)

- u zpracovanych vyrobku - uréity podil zeméd¢€lskych slozek (surovin) mize pochazet
Z jiné oblasti (do 30% AT, do 10% regiony DE a CH, do 25% FI)

- u zpracovanych vyrobkll — hlavni slozky zpracované potraviny vzdy musi pochézet
100% z dané zem¢ / regionu (AT, regiony DE, CH, FI)

- u restauracnich zafizeni — jednotlivé slozky zemédélskych produkti musi pochazeji
zcela (100%) z daného regionu (region M-V DE)

- oznacit Ize pouze ekologické vyrobky vyrobené v dané zemi / regionu, tj. asponi
posledni faze vyroby probihala na uzemi dané zemé/regionu a kontrola byla provedena
doméci kontrolni organizaci (DK, AT, CH)

- pravo oznacit ekologické vyrobky logem nemé dovozce, ale pouze piijemce v dané
zemi, pokud ma uzavienu smlouvu o uzivani loga (CH)

- VSude, kde je to jen mozné, je tieba doplnit i zemi plivodu anebo minimalné slovo
,,dovoz* (CH).

V ramci kapitoly 3) byly shromazdény navrhy na zménu Zakona o EZ tykajici se zmény
oznatovani, a to od tif organizaci: Potraviniiské komory CR vramci jeji sekce pro
biopotraviny, PRO-BIO Svazu ekologickych zemédélet, Sumperk a PRO-BIO, obchodni
spole¢nosti S 1.0., Staré Mésto pod Snéznikem.

Vsechny tii spolenosti souhlasi s potiebou oznacovani biopotravin domaciho ptivodu. Lisi se
v$ak pohled na zpusob provedeni.

PK CR a PRO-BIO Svaz navrhuji pouziti stivajicitho loga nové (od 1.7.2010) jen pro
potraviny domaciho ptivodu (tj. jen pro ty, které splni limit 70%, resp. 80% surovin domaciho
pivodu). Ostatni biopotraviny by tedy mohly nést od tohoto okamziku jen povinné logo EU.

PRO-BIO, obchodni spolecnost trva na zachovani stavajicich pravidel, tedy, ze logo ,,zebra“
by mélo i nadale byt pouZitelné pro vSechny bioprodukty a biopotraviny. Navrh na zpiisob
znaceni biopotravin jen domaciho ptivodu neni uveden.

Slabé stranky téchto navrhii 7 pohledu ziskanych informaci:
a) statni logo, navic povinné ze Zakona o EZ, neni mozné omezit jen na biopotraviny
domaéciho plivodu (bylo by povaZzovéano za omezeni vnitiniho trhu)
b) navrhovany limit neni v souladu s nové navrhovanym systémem uréovani puvodu
v novém EU natizeni (70%, resp. 80% versus 98%)
€) chybi jasna definice toho, co se mysli surovinou domaciho puvodu, zda jde o suroviny
v CR vypéstované a nebo pouze vyrobené.

Kapitola 4 studie se vénuje pouzitym argumenttim k zavedeni odliSného znaceni biopotravin
Z lokalnich surovin.

Vzhledem k tomu, ze ve vSech zkoumanych zemich bylo logo oznacujici ekologické produkty
domadciho ptivodu zavedeno vzdy jako variantni k logu pro veskerou produkci, neexistovaly
vyrazné bariéry pro jeho zavedeni. Navic Rakousko a Némecko umoziuji pouziti loga
s odkazem na ptivod 1 jinym zemim / regioniim / 1Izemnim oblastem (tj. zméni se pouze barva,
resp. se pfida vlajka a dale text oznacujici oblast piivodu).



Mezi hlavnimi argumenty k prosazeni log s odkazem na ptivod byly zminény tyto:

- zvySeni davéry spotiebiteld vzhledem k transparentnimu ptivodu v oblasti zemédélské
vyroby, zpracovani i prodeje

- zdlraznéni vyhody zaméteni se na co nejkratsi a transparentni vyrobni cesty

- posileni regionalni identity (tj.zvySeni odbytu regionélni bioproduktl / biopotravin a
soucasné posileni povédomi o regionalni produkci)

- pomoci mistnim ekologickym podnikliim v dalSim rozvoji a zvysit odbyt jejich
bioproduktli / biopotravin

- poukézat na ,,BIO* produkci z dané zemé

Z pohledu propagace (financované z vetejnych zdroji) je nutné vzdy zaméfit kampan na
obecnou podporu osvéty o EZ a podporu spotieby biopotravin. V ramci budovani davéry
spotiebiteld mohou byt propagovana také loga (s pfednostnim postavenim loga EU), vzdy
vSak plati obecnd zasada, ze loga propagovana za statni finance musi byt oteviena vSem
producentim v rdmci EU, pfip. aspon v podobé¢ urcité varianty.

V ramci kapitoly 5 jsou popsany zplsoby kontroly a dohledavani piivodu surovin, a to na
prikladu tii zemi: Rakouska, spolkové zeme Hesensko a Svycarska.

Ve vSech zkoumanych zemich je detailni postup kontroly pivodu surovin ponechavén na
kontrolnich organizacich, které mohou byt piipadné¢ navic kontrolovany poskytovatelem
licence k logu nebo jim delegovanou organizaci (tzv. supervize). Kontrola pak zahrnuje jak
dodrzovani zékladnich pravidel EZ a déle specialnich standard vyplyvajicich ze smlouvy,
tak také transparentniho ptivodu.

Pro sledovani dodrzovani ustanoveni o pivodu musi uzivatelé loga vést zdznamy o pfijmu
surovin a o vydeji zboZi. Zaznamy a Ucetni evidence musi byt kompletni a pfesna pro vSechny
vyrobni faze, od vyroby po dopravu, skladovani, baleni a oznaovani u velkoobchodnika az
po maloobchodni prodej. Obecné plati pravidlo, Ze sam uzivatel oznaceni musi na vlastni
zodpovédnost zavést pottebna opatieni, aby rucil za to, Ze nedojde k zddnému nepitipustnému
pouziti oznaceni. Plati zdkladni zasada, Ze kaZdy vyrobek musi byt dohledatelny zpét
k prvnimu producentovi.

Kapitola 6 piinasi vlastni navrh zpracovatele studie na nejvhodnéj$i variantu oznacovani
zohlednujici lokalni produkci.

Z provedené analyzy vychdzi jako pouzitelné dvé varianty:

a) variantni provedeni soucasného statniho loga zvlast pro bioprodukty a biopotraviny
Z domacich surovin,

b) povinné doplnéni zem¢ ptivodu u vSech bioprodukti a biopotravin.

Kromé vySe uvedenych variant by stidlo za zvazeni pfipadné omezeni ,recertifikace, tedy
piidélovani Ceského loga vyrobkiim, které jsou zcela vyrobeny v zahrani¢i.

Ad a)

Tento navrh bude pravdépodobné vyzadovat delsi Cas na realizaci souvisejici jednak
s grafickym navrhem loga, tak i s nastavenim potfenych administrativnich procest (tj. urceni
spravce loga, nastaveni podminek uzivani loga — povinné a zdarma x dobrovolné a za
poplatek, proces kontroly a certifikace...).



Otazkou vSak ziistava nastaveni podminky domdciho pivodu:
Dle ziskanych informaci a pravidel uplatnénych v jinych zemich Ize doporucit néasledujici:

- u zemédélskych komodit vzdy trvat na tom, aby zcela (100%) pochazely z CR

- u zpracovanych vyrobkl bude tieba ptevzit pravdépodobné nastavenou hranici 98% z
EU nafizeni (pokud bude podminka skute¢né takto piijata),

- pfitom trvat na tom, aby hlavni / zékladni slozky vyrabéné biopotraviny pochazely
zcela (100%) z CR (tj. zamezeni michani mléka v ramci vyroby jogurtli nebo obili
V ramci vyroby peciva apod.)

Pozn.: Vzhledem Kk existujicimu pravidlu tolerance az 30% dovezenych surovin, jednd
V soucasnosti Rakousko s EK o budouci uprave. Navrh ze strany Rakouska je, Ze stavajict
logo ziistane v platnosti a podminka 100% podilu surovin z Rakouska se pouZije pouze na
zakladni / hlavni slozku / slozky biopotraviny. Zatim cekaji na vyjadreni komise.

Ad b)

Tento navrh Ize provést v kratkém case. Snahou je doplnit soucasna pravidla o povinné
uvadéni zemé pavodu, resp. oblasti ptivodu (napi. Ceska republika, Turecko, EU, mimo
EU apod.). Jednd se o uvedeni zem¢ nebo oblasti, ve které¢ byla surovina vypéstovana
nikoli vyrobena.

Tento pozadavek bude &asteéné splnén po piijeti EU nafizeni. Casteéné proto, ze EU
nafizeni se totiZ tyka pouze zabalenych biopotravin vyrobenych v rdmci Spolecenstvi.
Cilem tedy je, doplnit vSude, kde je to jen mozné, zemi ptivodu anebo minimalné slovo

»dovoz®, a to navic mimo povinnou formu oznacovani dle EU. Navic by se tedy na jiném
misté obalu uvadéla jesté i zeme pivodu ve standardnim formatu.



1. Prehled pozadavkii a pravidel tykajicich se oznacovani biopotravin
vyplyvajicich z legislativy k ekologickému zemédélstvi

a. Stavajici pravidla (pfedpisy CR) - vice viz. Piilohy.

V CR jsou pravidla oznatovani bioproduktii, biopotravin a ostatnich bioprodukti
stanovena v Zakoné 242/2000 Sb., o ekologickém zeméd¢lstvi a jeho provadéci vyhlasce
MZe ¢.16/2006 Sb.

Podminkou ziskdni prdva na uzivani loga je splnéni zakladnich administrativnich
pozadavki zakona jako: registrace subjektu do systému EZ, uzaviena smlouva s kontrolni
organizaci, provedena kazdoro¢ni inspekce, ukoncené prechodné obdobi a podand zadost
o vydani certifikdtu na konkrétni bioprodukt / biopotravinu a dale samoziejme dodrzovani
pravidel ¢eského zékona a evropského natizeni k EZ.

Zakon 242/2000 Sb. uklada povinnost oznacovat vSechny bioprodukty, biopotraviny,
krmiva a osiva. Tedy mame logo statni, povinné, poskytované zdarma po splnéni
zakladnich pravidel (tj. ¢eského zakona a EU piedpist k EZ). Logo je dostupné jak pro
domaci, tak dovezené bioprodukty / biopotraviny pokud splituji zdkladni pravidla pro EZ.

Dle zékona je tfeba produkt oznacit:

- logem BIO, piipadné jinym vhodnym zptisobem (napi. skot v pruvodni dokumentaci
slovem ,,bio* (vSechna loga mohou byt pouzita pouze ve shodé s certifikatem kontrolni
organizace, v barevné nebo cernobilé verzi — vzor dan ve Vyhldsce)

- a kédem kontrolni organizace (tj. CZ-BIO-KEZ-01, CZ-BIO-ABCERT-02, CZ-
BIOKONT-03).

- zatim dobrovoln¢ i logem SpoleCenstvi (navrhovano je nové logo EU, jehoz povinné
uzivani vstoupi v platnost k 1.7.2010)

Pozn.: Neni stanovena povinnost uvadet zemi pitvodu (dobrovolny udaj).

b. Stavajici pravidla vcetné pravidel pro oznacovani planovanych od poloviny
roku 2010 (ptedpisy EU) - vice viz. Piilohy.

Pravidla pro vyrobce biopotravin

Podrobné pozadavky tykajici se zpracovani potravin lze nalézt v ¢lanku 19 a 23 nafizeni
834/2007 a v ¢lancich 26, 27, 31 a 35, jakoz i v piiloze ¢. 8 nafizeni Komise 889/2008.

Podle nového natizeni musi byt ekologické produkty vyrdbény ,prevainé ze sloZek
zemédélského puvodu“ (95%+) s vyjimkou vody a soli.

Clanek 27, odst. 2 stanovuje novy systém vypoétu procentniho podilu zemédélskych
sloZek, tj. definuje, které slozky musi byt zapocCitdny jako zemédélské a které naopak
nikoli. Hlavni zménou je to, Ze nékteré povolené ptidatné latky (viz. ¢lanek 27, odst. 1) jiz
nejsou oznaceny souhrnné za ,,nezemédélske slozky*. Piidatné latky, které jsou ve sloupci
,kod“ v pfiloze ¢. 8 oznaceny hvézdickou, se nové povazuji za slozky zemédé€lského
puvodu. To umoziuje jejich ekologickou certifikaci jako ekologicky produkt a zapocitani
do podilu.

Seznam povolenych slozek zemédé€lského plvodu, které nepochazeji z ekologického
zemédé€lstvi je uveden v ptiloze €. 9. Jejich podil na slozeni biopotraviny miize dosahnout
maximalné 5%. Tyto slozky jsou povoleny z divodu omezené dostupnosti v biokvalitg.



Novy kalkulacni vzorec k oznacovani zpracovanych produktii uréuje pravidla znaceni:
e  ekologicky* pro 95%+,
e seznam slozek pro méné nez ,,95% ",
o “wyrobeno z* pro produkty obsahujici ryby zvérinu.

Priklad vypoctu:

ekologicka celozrnna psenicna mouka 60%*, voda 32%, ekologicka slunecnicova
semena 3%%, kvasnice 2%, sul 2%, lecitin 0,8%, kyselina citronova 0,2%, enzymy.
Vypocet:

slozky, které musi byt zapocitany jsou: mouka, slunecnicova semena, lecitin.
slozky, které nemusi byt zapocitany jsou: voda, kvasnice, sul, kyselina citronova.
pridatné latky (Cinidla): enzymy se nezohlednuji.

Pouze lecitin je konvencni sloZkou, coz predstavuje 1,25% (= 0,8/(60+3+0,8)). Tedy
98,7% zemédélskych slozek je ekologickych. Vyrobek spliiuje podminky 95%+ a miize
byt uveden na trh jako ekologicky vyrobek.

Oznacovani biopotravin

Clanek 23 iika, ze slova ,.ekologicky™ a ,,biologicky”, v&etné jejich predpon ,.cko™ a
,bi0%“, lze pouzivat pouze na obalu surovin, potravin, krmiv a osiv pochazejicich
z ekologického zemédélstvi. Biopotravina musi obsahovat minimalné 95%
hmotnostnich sloZek (surovin) zemédélského puvodu pochazejicich z ekologického
zemédélstvi.

U potravin, které obsahuji jen nékteré sloZky pochazejici z ekologického zemédélstvi

(tj. tyto ¢inni méné nez 95%), lze na tyto sloZky na obalu vyrobku upozornit, a to

dvéma zpulsoby:

a) predponou bio u sloZzek z ekologického zeméd¢€lstvi (napt. biomléko),

b) oznacenim téchto slozek pochazejicich z ekologického zeméd¢lstvi hvézdi¢kou spolu
s informaci, Zze hvézdickou jsou oznaceny pravé a pouze bio-slozky.

Oznaceni u tohoto nového ,,slozkového pravidla® musi obsahovat Ciselny kéd kontrolni

organizace a musi byt uveden procentni podil ekologické slozky ve vztahu ke vSem

zemédé€lskym slozkam. Nesmi byt pouZito logo a oznaceni pivodu.

Priklad ,, slozkového pravidla “:

Neslazené ovesné kolacky
Slozeni: ekologické ovesné viocky™ (29%), palmovy tuk, celozrnnd mouka, plnotucné
mléko, kukuricny skrob, sladovy vytazek, morska siil, kyprici ¢inidlo, koreni.

*29,6% slozek zemédelského piivodu pochazi z ekologického zemédélstvi.

Ekologické slozky v neekologickém produktu mohou byt oznaceny jako ekologicke, pokud
bude uveden cely seznam slozek.



Clanek 24 uvadi povinné udaje, které se musi na biopotraviné uvadét:

a)

b)

¢iselny kod kontrolni organizace (tj. CZ-BIO-KEZ-01, CZ-BIO-ABCERT-02 a CZ-
BIOKONT-03)

Predpisem je nove definovana forma kodu kontrolnich organizaci, kdy pribyl vyraz
odkazujici na ekologicky zpiisob produkce — povinné bude od 1.7.2010 (#. misto

logo EU — prozatim dobrovolné, od 1.7.2010 se stane povinnou soucasti oznacovani
vSech balenych biopotravin (u biopotravin dovezenych ze tfetich zemi zlistava pouziti
loga dobrovolné)

Povinné oznaceni logem EU se vztahuje jen na balené ekologické potraviny
vyprodukované ve Spolecenstvi. ' pripadé nebalenych ekologickych potravin |
bioproduktit vyprodukovanych ve Spolecenstvi nebo jakychkoliv ekologickych potravin
dovezenych ze tretich zem je uziti loga EU dobrovolné / nepovinné.

oznaceni pivodu biopotraviny — tj. informace, odkud pochdzeji pouzité¢ zemé&d¢elské
suroviny se stane povinnou od 1.7.2010. Mozn¢ varianty jsou:

“zemédelské produkce EU%,

»zemedélska produkce mimo EU®,

»zemeédelska produkce EU / mimo EU*

,.zem&délska produkce dany stat“ (napi. zemédélska produkce CR).

Vyraz ,,zemédélska produkce EU“ nebo ,,zemédélska produkce dany stat lze
pouzit pouze, pokud vSechny (= 98%) slozky zemédélského ptivodu pochazeji
Z této oblasti. Pouze 2% surovin zemédélského piivodu smi pochizet z jiné
oblasti.

Pivod surovin je definovan jako misto, kde byly zemédeélské suroviny vyprodukovany
(1j. vypéstovany / chovany).

Clanek 25 iika, ze kromé loga EU a ostatnich povinnych udaji, lze i nadale p¥i
oznafovani biopotravin pouzivat také vnitrostatni a soukroma loga, coz
vV podminkach CR znamend pouziti ndrodniho loga pro biopotraviny ,,biozebru*.

Clanek 62 uklada pravidla pro oznafovani produktii z piechodného obdobi. tyto
produkty nelze oznaovat ani logem pro biopotraviny ani oznaéenim puvodu. Produkt
z ptechodného obdobi se oznaci pouze slovné vyrazem ,, produkt z ptechodné¢ho obdobi*
a ¢iselnym kodem piislusné kontrolni organizace.
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c. Pravidla pro propagacni a informac¢ni podporu (doplnéno navic)
- vice viz. Ptilohy

cl) Informacni a propagacni opatieni na podporu zemédélskych produktii (SZP)
(Opatreni provadené v ramci opatieni spolecnych organizaci trhu a zemédeélské jakosti a zdravi)

V ramci SpoleCenstvi plati potfeba vytvorit jednotnou a soudrZznou informacni a
propagaéni politiku tykajici se zemédélskych produktl, aniz by vSak byla propagovana
spoti‘eba urcitého produktu z divodu jeho puvodu.

Podporu Ize Cerpat na informacni kampané, zejména o pravni Gpravé Spole€enstvi tykajici
se chranénych oznaceni piivodu, chranénych zemépisnych oznaceni, zarucenych tradic¢nich
specialit a ekologickych produktu, jakoz i dal$i pravni upravé SpoleCenstvi tykajici se
kvality a oznacovani zemédé€lskych produkti a potravin etiketou a grafickych symbolt
stanovenych platnymi pravnimi pfedpisy Spolecenstvi.

Charakter informacnich a propagac¢nich sdéleni musi spliovat nasledujici podminky:

e sdéleni zalozeno na skute¢nych vlastnostech doty¢ného produktu nebo jeho znacich,

e odkaz na piivod produktii musi byt druhorady ve srovnani s hlavnim poselstvim
kampané (Oznaceni puvodu produktu se vsak mize objevit v rdamci urcitého
informacniho nebo propagacniho opatieni, jedna-li se o oznaceni ucinéné v souladu s
pravaimi predpisy Spolecenstvi),

e zminka ohledné¢ U¢inkd konzumace dotéenych produkti na zdravi musi byt zaloZena na
obecné uznanych védeckych udajich (tj. musi byt prijata prislusnym vnitrostatnim
orgdnem v oblasti verejného zdravi).

Propagacni a reklamni kampané se tedy musi zamérovat na ekologickou produkci obecné
(pravni upravu / jakost...) a pokud odkazuji na piivod, tak jen jako doplnék sdéleni.

Podpory poskytované v jakékoli formé clenskym statem nebo ze statnich prostredku, které
narusuji nebo mohou narusit hospodarskou soutéz tim, ze zvyhodnuji urcité podniky nebo
urcita odvétvi vyroby, jsou zakdzany, pokud ovliviiuji obchod mezi clenskymi staty (¢l. 87
odst. 1 Smlouvy o ES). V rdmci propagace by tedy mély byt vsechny ekologické produkty
splnujict zakladni pozadavky Narizeni rady o EZ propagovany stejné.

c2) Podpora informacnich a propagacnich ¢innosti tykajici se produktit v ramci
programii jakosti potravin (PRV)
(jedna se o opatieni 133, které nebylo v CR implementovano)

Podpora informacnich a propagacnich aktivit se tykd jen produkti pochazejicich z programi
jakosti potravin (tedy reklamni kampan je vyhrazena pro jakostni produkty definované
programy jakosti SpoleCenstvi nebo pro vnitrostatni a regionalni znamky jakosti). Opatieni
(133 Informacni a propagacni ¢innosti) vychazi z ¢lanku 33 Natizeni rady (ES) ¢. 1698/2005
a definice programi jakosti Spolecenstvi z ¢lanku 32.
Programy jakosti Spolecenstvi zahrnuji:

a) ekologické zemédélstvi;

b) zarucené tradi¢ni speciality;

C) chranéné zemépisné oznaceni a oznaceni pivodu zemédelskych produkti a potravin;

d) vina s chranénym oznaéenim zemépisného ptivodu.
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Aby byl program jakosti potravin zptsobily pro podporu musi spliiovat tato kritéria:

a) zvlastnost konecného produktu (zvidstni viastnosti véetne vyrobniho procesu | kvalitu
konecného produktu, ktera vyznamné prekracuje normy tykajici se verejneho zdravi,
zdravi zvirat a rostlin, dobrych Zivotnich podminek zvirat nebo ochrany z. p.);

b) programy zahrnuji zavazné specifikace produktu, které ovétuje nezavisly kontrolni
organ;

C) program je oteviceny vS§em producentiim;

d) programy jsou transparentni a zajisti iplné zpétné vysledovani produkti;

e) programy odpovidaji soucasnym a predvidatelnym piileZitostem na trhu.

Pro podporu jsou zpusobilé pouze informacni, propagac¢ni a reklamni ¢innosti na vnitinim
trhu. Takové Cinnosti nepodnécuji spotiebitele ke koupi produktu kvili jeho konkrétnimu
puvodu (vyjimkou jsou programy bodi c) a d)). Pivod produktu v§ak miiZe byt vyznacen
za predpokladu, Ze zminka o ptivodu je ve vztahu k hlavnimu sdéleni podiadna.

V pripad¢é vnitrostatnich nebo regionalnich znamek jakosti miiZe byt piivod produktu
zminén jako vedlejSi zprava. (Pri posuzovani toho, zda je piivod skutecné vedlejsi zpravou,
vezme Komise v uvahu celkovy vyznam textu a/nebo symbolu, vcetné obrazkii a celkového
provedeni, pokud jde o puvod a vyznam textu a/nebo symbolu odkazujiciho na jediné reklamni
prodejni misto, tj. cast reklamni zpravy, ktera se netyka piivodu,).
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2. Mozné varianty oznacovani biopotravin s ohledem na odliSné znaceni
pro biopotraviny z lokalnich surovin uplatiiované ve vybranych zemich
véetné pirehledu pravidel pro stanoveni ptivodu

2.1. Rakousko
Weby: www.ama.at; www.ama-marketing.at

Zidkladni informace: Jedna z vedoucich zemi v ekologickém sektoru. V roce 2008 dosahl
podil ekologické pudy 13,8% z.p. (tj. 383 756 ha) a ekologicky hospodaftilo 20 102 farem.
Obchod s biopotravinami vzrostl 0 6% v roce 2008 a dosahl 914 mil. EUR (4. 5,3%
celkového obchodu s potravinami).

V Rakousku pusobila fada asociaci a svazi, pticemz v nich bylo organizovano cca 70%
ekofarmari (napt. vroce 2004 to bylo 11 svazi sdruZzenych pod dvémi zastfeSujicimi
organizacemi ,,ARGE Bio-Landbau® a ,,0elG®). Pfi¢emz nejvétSim svazem bylo ,,Bio Ernte
Austria®, ktery sdruZzoval téméf 87% vsech ekofarmaiii ve svazech.

Od roku 2003 (na popud Ministerstva zem&d€lstvi) doslo k celkové rekonstrukci a vznikla
jedna zastfeSujici organizace ,,.BIO AUSTRIA®, kterd sdruzuje vSechny pfedchozi ekologické
svazy. Tyto svazy maji vlastni loga a standardy pro jejich ziskani (viz. pfiloha), které jdou nad
ramec zakladniho EU nafizeni k EZ. V soucasné dob& BIO Austria sdruzuje 13 000
ekofarmari, coz predstavuje 70% vsech rakouskych ekofarmara.

Inspekce je v Rakousku provadéna sedmi kontrolnimi organizacemi (viz. ptiloha), tj. Austria
Bio Garantie, BIKO Tirol, BIOS, Lacon, LVA, SGS a SLK), z nichz nejvétsi je Austria Bio
Garantie ABG, kterd kontroluje vice jak 50% rakouskych ekofarem.

Certifikace je provadéna svazy nebo piimo kontrolnimi organizacemi pro jejich svazova loga
a dale soukromou spole¢nosti AMA Marketing s.r.o. (Agrarmarkt Austria Marketing GmbH)
pro logo ,,Austria Bio-Zeichen“ (Rakouské ekologické logo).

AMA Marketing s.r.o0. je dcefinou spolecnosti statni organizace AMA (Agrarmarkt Austria =
organizace pro rakousky zeméd¢lsky trh, ktera funguje obdobné jako u nas SZIF).

AMA Marketing s.r.0. zastfeSuje 2 zakladni ¢innosti, a to kontrolu jakosti véetné pridélovani
log a marketing téchto jakostnich produktl (tedy 1 bioproduktl a biopotravin).

Logo ,,Austria Bio-Zeichen“_je logem privatnim. Logo bylo schvaleno Ministerstvem
zemé&dé€lstvi v roce 1994 kjasnému oznaceni ekologickych produkti a spole¢nost AMA
Marketing s.r.o. byla povéfena jeho spravou. Pro jeho ziskani je tfeba uzaviit licencni
smlouvu s AMou a dale plnit zédkladni pravidla EZ (natizeni EU a narodnich piedpisti OLK
A8 = kapitola A8 rakouského kodexu pro potraviny ,,Codex Alimentarius Austriacus®) a
AMA Marketing standardt. Uziti loga je dobrovolné, tedy zajemce o oznaCeni svych
bioproduktti / biopotravin musi pozadat o udéleni licence uziti loga a zaregistrovat se. (Pozn.:
V soucasné dobé ma licenci na uzivani tohoto loga 170 vyrobcu a vice jak 1 100 vyrobki nese
toto logo. Z priizkumu vyslo, ze 28% lidi logo umi popsat a pres 65% jej rozeznd, pokud je jim
logo ukdzdno viz. priloha)

Uzivani loga je zpoplatnéno, ale poplatek se hradi pouze jednou pfi prvni registraci a je fixni
ve vys§i 1000 EUR. (Pozn.: Uvazuji vSak o zavedeni vice diferenciovaného rocniho poplatku,
ktery v soucasné dobé plati pro ostatni loga spravovana touto spolecnosti. Poplatky jsou
zavislé na obratu prodeje, poctu zaméstnancii a poctu provozoven — vice viz. priloha.)
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Plnéni kritérii podle standardi AMA Marketing je kontrolovano opravnénou nezavislou
inspekéni organizaci. Tedy AMA Marketing deleguje tuto pravomoc na inspek¢ni organizaci,
a to dle vypracovaného ,,Navodu®. Vzhledem k pozadavku kontroly pivodu surovin zvysuji
kontrolni organizace poplatek za kontrolu, av§ak minimalné v rozsahu 10-15 EUR.

Pti kontrole je zkuSebni obdobi rizné dlouhé dle konkrétniho vyrobku / stupné zpracovani a
odviji se od analyzy rizik. Kontrolni zprava se sepisuje mezi kontrolni organizaci, AMou a
uzivatelem licence. Nejvétsi dil kontrol v ramci AMA Marketing certifikace se soustiedi na
vyrobce (napt. jatky...), minimdlné¢ na ekofarmy. U ekofarem probihd pouze kontrola
vybérova.

Kontrola probihd u vSech subjektd minimalné¢ jednou ro¢n€. Logo smi byt uzivano pouze
spolu s kontrolnim ¢islem pfidélenym AMou a dale kodem kontrolni organizace.

Logo ma dvé varianty:

a) ,,Austria Bio-Zeichen“ = oznacuje ekologické produkty doméaciho ptivodu.
Toto logo mohou ziskat ekologické produkty, které jsou vyrobeny se surovin, které 100%
pochazeji z Rakouska pokud mohou byt v Rakousku vypéstovany. Podil slozek, které neni
mozné v Rakousku vyrobit avSak nikdy nesmi ptekrocit 30%. (Napi. u bananového
jogurtu musi ekologické mléko pochazet 100% z Rakouska, zatimco ekologické banany,
které tvoti jen 7% slozek produktu, mohou pochazet z jiné zemg.)

Dle znéni smérnice: ,,Za region puvodu uvedeny ve znacce (napf.
Rakousko) je povazovan takovy region, ze kterého pochazeji vSechny
zemédé€lské suroviny urcujici hodnotu ozna¢ovaného vyrobku.

Pro suroviny, které nejsou vyrabény v tomto regionu a suroviny, které
nejsou vyrabény v odpovidajici kvalité, plati u zpracovanych potravin
pfipustna toleranc¢ni oblast aZ jedna tfetina.*

Bio-znatku AMA s uvedenim ptivodu je mozné vyuzit i jinymi staty (napt. CR), regiony
(napt. Tyrolsko) nebo 1 homogennim Gzemim (napft. alpsky region, Evropskd unie) —
pouze se zméni barva a text oznacujici toto Uzemi. (Pozn.: Jestlize neni mozné pouzit
barvy zemé, je nutno pouzit bio-znacku AMA s uvedenim puvodu cernou/bilou a uvedenim
regionu puvodu).

b) ,,Bio-Zeichen* = oznacuje veskeré ekologické produkty bez uvedeni pivodu, které spliuji
pozadované zékladni pfedpisy.

K vyznamnému rozsifeni loga ,,Austria Bio-Zeichen* pfispélo:
a) spravcovstvi pres AMu (AMA Marketing GmbH je velmi znama organizace a navic
spravuje i znacku kvality AMA logo - obdoba nasi znacky Klasa)
b) uvedeni u znamych ekologickych vyrobku
C) rozpocet okolo 2 mil. EUR na propagaci (zejména reklama v denni tisku a TV)
d) akceptace loga souc¢asnymi ekologickymi svazy
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Moznosti propagace loga:

Dle platnych pravidel pro propagacni a informacni kampan¢ i Rakousko ¢erpa EU prostiedky
na propagaci — tato je ale prednostné zaméfena na propagaci ekologického zemédélstvi a
podpora znalosti loga je pouze okrajovou zalezitosti — proto lze tyto statni / EU finance takto
vyuZzivat.

Marketing je realizovan pfes soukromou organizaci AMA Marketing, s.r.o., ktera Cerpa na
propagaci 50% zdroji z EU a 50% zdroji soukromych. Tyto zdroje pochézeji zejména
Z fondu na marketing, do kterého_musi ptispivat vSichni ekologicti zemédélci povinné urc¢itou
ro¢ni ¢astku. Tento systém je ale velmi slozity, protoze nékteti zemédé€lci jsou osvobozeni
(napft. péstitelé obilnin), nékteti maji nizsi platby dle lokality, velikosti apod. Obecné se ale
plati bud’ z hektaru nebo produkce (napt. 1 litru miléka...). Tyto prostiedky vybira statni
organizace AMA a pierozd¢€luje je.

Piilohy AT:

AMA _cenik poplatku

AMA pravidla_cesky

AMA pravidla_Richtlinie_nemecky

AMA Vzor_smlouvy_Lizenzvertrag_nemecky

BIOznacky_ekologickych svazu

BIOznacky_kontrolnich organizaci

Zakon o EZ_Codexkapitel _A8_cesky

Zakon o EZ_Codexkapitel A8 nemecky

Znalosti znacek 2006 (Otdzka: Videéli jste nekdy nékterou z uvedenych znacek?)
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2.2. Svycarsko

Weby: http://www.bio-suisse.ch/en/thebudlabel.php

Zidkladni informace. Ke konci roku 2008 bylo dle Bio Suisse ekologicky obhospodafovano
celkem 121 000 hektart (tj. 11,4% z.p.) prostiednictvim 6 111 ekofarem. Z pohledu trhu tvoii
prodej bioproduktti 4,9% celkového prodeje potravin.

Hlavnim aktérem je zastieSujici asociace pro ekologické hnuti ,,Bio Suisse, soukroma
spolecnost, kterd dnes sdruzuje okolo 30 ¢lenskych organizaci (napf. i vyzkumnou organizaci
FiBL) a zhruba 90% ekologickych farmaiu (tj. cca 5 700 ekologickych farmart). Organizace
byla zalozena jiz v roce 1981, kdy ustanovila prvni standardy pro EZ a vytvofila vlastni logo
,poupe®. Bio Suisse piedstavuje dale:
- jednotné standardy pro ekologické zemédé€lstvi a zpracovani
- jednotné logo ,,poupé®, kdy produkce oznacena timto logem piedstavuje cca 60%
podil na $vycarském trhu (4. vice nez 800 vyrobcii a obchodnikii ma licenci od Bio
Suisse na uzivani tohoto loga)

Logo ,,poupe” je tedy soukromé a jeho uzivani dobrovolné. Firmy, které ziskaji opravnéni
pouzivat toto logo tzv. uZivatelé licence, musi spliiovat standardy Bio Suisse a jsou pravidelné
kontrolovani. Uzivani loga je zpoplatnéno. Kazdy produkt s timto logem musi soucasné nést
nazev uzivatele licence a certifikacni organizace. Toto zajistuje, Ze produkty s logem
pochazeji z kontrolovanych zdroji. Dodrzovani Bio Suisse standardli na farmé, u vyrobce
nebo obchodnika je pravidelné kontrolovano nezavislou inspek¢ni organizaci a to kazdoro¢né.
Ve Svycarsku jsou hlavnimi kontrolnimi organizacemi ,,Bio.inspecta (zalozena v roce 1998;
kontroluje cca 80% zemédélcti a dale i vyrobce a obchodniky), ,,Bio Test Agro®, ,,IMO
(Institut fiir Marktokologie)” a “SQS (Swiss Association for Quality and Management
Systems)”. Tyto provad¢ji jak inspekcni Cinnost, tak certifikace dle ptislusnych svazovych
standardu (tj. 1 pro Bio Suisse).

Logo ma dvé varianty:

O¢ a) BIO SUISSE poupé = oznacuje ekologické produkty vyrobené ve
L S

Svycarsku (tj. minimalné 90% surovin pochazi ze Svycarska)

BIOSUISSE
O b) BIO poup¢ = oznaCuje ekologické produkty, kdy vice jak 10%
BIO surovin pochédzi mimo Svycarsko

Hlavni nadstandardy oproti zakladnim pozadavkiim jsou zejména: celofaremni pfistup,

vytvoreni ploch pro ochranu biodiverzity a pfisnéjsi limity pro hnojeni anebo uziti médi.

Prilohy CH:

Bio Suisse_checklist_processor_trader ENG (inspekcni dotaznik 2009 vyrobce / obchodniky)
Bio Suisse_checklist_producer_ENG (inspekcni dotaznik 2009 pro zemédélce)

Bio Suisse_Standards ENG

Bio Suisse_Standardy_cesky

16


http://www.bio-suisse.ch/en/thebudlabel.php

2.3. Némecko

Weby: www.bio-siegel.de; www.oekolandbau.de; www.bmelv.de

Zakladni informace. Na konci roku 2008 hospodafilo ekologicky 19 813 podnikt na 907 786
hektarech zatazenych do EZ (tj. okolo 5,4% z.p.). Z pohledu prodeje se biopotraviny podilely
na celkové spotiebé potravin 5,4% (stav roku 2007).

V Némecku ptisobi fada svazi a vétSina zeméd¢€lct je v nich organizovana. Kromé svazii
Bioland a Demeter (nejvétsi a nejstarsi), zde ptsobi dalsi jako Naturland, Biokreis, ECOVIN,
Gia, Ecoland a Biopark. Od roku 2002 zde navic ptisobi jednotna zastfeSujici organizace pro
ekologicky sektor — Federace pro ekologicky potravinaiky primysl ,,BOLW*.

Ekologické zemédélstvi je v Némecku regulovano mimo EU natfizeni samostatnym Zakonem
o EZ (,,OLG%). (Tento zdkon specifikuje oblasti jako: oznamovaci povinnosti inspekcnich
organizaci, pravidla delegovani pravomoci z jednotlivych federdlnich zemi na soukromé
kontrolni organizace, ¢innosti sdruzené pod statni agenturu pro zemédelstvi a potravinarstvi;
pravidla pro stravovani a pravidla pokutovani — stanovuje az 1 rok vézeni nebo az 30 tis.
EUR pri poruseni pravidel znaceni).

Inspekce v Némecku je provadéna soukromymi inspekénimi organizacemi pod statnim
dohledem (tj. vzhledem Kk federalni struktute jde o 16 dozorujicich organt na turovni
federalnich zemi a 22 odsouhlasenych inspek¢nich organizaci). Tyto provadi inspekci jak u
farem, tak vyrobct a obchodnikil, a to minimélné 1x roc¢né.

= V Némecku je uplatiiovano logo ,.Bio-Siegel“, které je statni a bylo
Y, \ navrzeno vlddou z divodu nejasného oznacovani produkti
<z‘ o ‘:')ie‘;;_‘ ekologického zemédélstvi, a to jiz v roce 2001. Logo je chranéno
{ B 0 % patentovym Ufadem a vlastnikem je Ministerstvo zem&délstvi
(BMELV). (V soucasnosti je drzitelem licence na toto logo 3 355
firem oznacujicich vice jak 55 671 vyrobkii).

" 4 Uziti loga je dobrovolné. Logo lze tedy vyuzit i pro dovozové

produkty po splnéni zakladnich pravidel a ziskani licence k logu.

1 .;
G
%, nach yed
"ﬂ;‘t EG-Oko-Verordnung 47
X rrd
A

Vyhodou je, Ze toto logo je poskytovano zdarma a za minimalnich administrativnich
pozadavkt (EU pravidla nedovoluji u statnich log uplatnéni prisnéjsich poZadavkii /
nadstandardit nad zdkladni EU narizeni k EZ). Podminkou uzivani loga je tedy splnéni
zakladnich pozadavki: tj. nafizeni EU a pravidel némeckého zakona k EZ. Pravidla pro
oznacovani / uziti ,,Bio-Siegel” jsou navic stanovena v ,,zakon€ o oznacovani biopotravin“ a
jeho provadéci vyhlasce. Tato provadéci vyhlaska také jasné definuje moznost pridani
narodnich / regionalnich dopliikt k statnimu logu (tj. modifikace v podobé regionalnich log).

(Prilohy DE: Zdakon o oznacovani biopotravin (origindl i preklad), Provadeéci vyhlaska
K zdkonu o oznacovani (origindl i preklad), némecky Zakon k EZ (origindl i preklad).

Regionalni loga:

Kromé celonémeckého loga jsou nékterymi spolkovymi zemémi vyuzivany tzv. regiondlni
.Bio-Siegel“ loga, a to: Hessen, Baden-Wiirttemberg, Mecklenburg-Vorpommern a Bayern.
Dale navic existuje oblastni logo pro oblast Ryna (Bio-Siegel Rhon) zahrnujici vice
spolkovych zemi. Tato loga funguji jako nadstavba nad stdtni logo, avSak jsou vyzadovany
dalsi specifické regiondlni pozadavky. Cilem je zvySeni uvédomeéni spotiebitelti k regionalnim
produktim a posileni odbytu téchto bioproduktd.
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Pravidla pro uZivani loga — Prostfednictvim uzavieni smlouvy o uzivani loga od drzitele
licence ziska vyrobce bioproduktli / biopotravin pravo na oznaceni svych vyrobkil timto
logem. Za uzivani loga_se plati licen¢ni poplatek, ktery je ale spise symbolicky (napr. u loga
Mecklenburg-Vorpommern cinni 150 EUR rocné pro vyrobce / obchodniky a 50 EUR rocné
pro zemédeélce). Uzivatel si musi jednak zazadat o uzivani loga a dale plnit dodatecna kritéria.

Bio-Siegel Hessen
Ziizovatelem loga je spolkova zemé, spravcem loga je rovnym
/4 =¢ | dilem: Ministerstvo pro zivotni prostiedi, venkov a ochranu
B' o “¥ | spotiebitel Hesenska a marketingova spole¢nost MGH GUTES
AUS HESSEN GmbH.
wessen | (rozsiveni loga — dnes jej uziva 58 spolecnosti)

Podminka uZiti regionalniho loga:

- urostlinné vyroby musi vSechny produkty (100%) pochazet z daného regionu

- u ZivociSné vyroby musi zvifata také pochdzet 100% z daného regionu, pfi¢emz pii
zpracovani masa hovéziho, teleciho, jehnéciho a vepfového musi byt zvirata chovana v
daném regionu minimalné od jejich v€ku 6 mésict, u driibéze minimalné od 1 tydne.

- u zpracovanych produkti musi zemédélské suroviny pochazet z regionu (napi. mléko v
mlécnych produktech), ostatni ptisady mohou pochazet odjinud pokud spliuji pravidla
pro EZ. Maximalné do vySe 10% mutze zékladni zemé&d€lska surovina pochézet z jiné
oblasti, pokud tato neni v dostatecném mnozstvi v daném regionu dostupna.

Bio-Zeichen Baden-Wiirttemberg
Ziizovatelem loga je spolkova zemé, spravcem loga je Ministerium
E fiir Erndhrung und Léndlichen Raumes a uziveteli loga jsou svazy:
- Bioland Landesverband Baden-Wiirttemberg
- Demeter Baden-Wiirttemberg
ey - Ecoland
' - Marktgesellschaft der Naturland Betriebe
(rozsireni loga — dnes jej uziva 67 spolecnosti)
Podminka uZiti regionalniho loga:
- plati obdobné pravidla jako u Hesenska. Navic zde plati povinnost, kdy krmivo musi
pochézet z vlastni vyroby farmafe.

B10O-Zeichen Mecklenburg-Vorpommern

Ztizovatelem loga je spolkova zemé, spravcem je Ministerium fiir

Landwirtschaft, Umwelt und Verbraucherschutz Mecklenburg-

B'O Vorpommern (tj. MZe) a drzitelem loga je Landesamt fiir
- Landwirtschaft, Lebensmittelsicherheit und Fischerei (LALLF).

(rozsireni loga — dnes jej uzivad zatim je 9 spolecnosti)

Mecklenburg [/
Vorpommern

Podminka uziti regionalniho loga:

- plati obdobna pravidla jako u Hesenska.

- navic zde plati podminka pro restaura¢ni zafizeni, kde mohou byt jednotlivé slozky
zemédelskych produkti oznaceny znackou, pokud tyto slozky pochazeji zcela (100%) z
oblasti Mecklenburg-Vorpommern.

18



Piilohy DE:

Legislativa
Oko-Landbaugesetz_nemecky
Zakon o EZ_Oko-Landbaugesetz_ CZ
Oko-Kennzeichengesetz_nemecky
Zakon o ekoznackach_Oko-Kennzeichengesetz CZ
Oko-Kennzeichenverordnung_nemecky
Vyhlaska k ekoznackam_Oko-Kennzeichenverordnung_CZ
Hessen

Handbuch Biosiegel Hessen_nemecky
Prirucka pro logo Hessen_cesky

Mecklenburg-Vorpommern

Smlouva o uziti loga_MV_cesky

Smlouva o uziti loga_MV_nemecky (obsahujici):
Vzor_zadosti_Antrag_Biozeichen
Vzor_smlouvy_Zeichennutzungsvertrag
Vzor_certifikatu_Zertifikat
Priloha 1_format loga_Bio-Zeichen
Priloha 2_pravidla RV_Pflanzliche Produkte
Priloha 2.1_kontrola RV_Pflanzliche_Produkte
Priloha 3_ pravidla ZV_Tierische_Produkte
Priloha 3.1 _kontrola ZV_Tierische_Produkte
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2.4. Finsko

Weby: http://www.organic-europe.net/country reports/finland/default.asp

Zidkladni informace: Velikost ekologicky obhospodafované pudy je cca 150 000 ha (tj. 7%
z.p.) a pocet ekofarem vice jak 4 000 (pramérna velikost ekofarmy je 37 ha); podil prodeje
biopotravin na trhu je 0,8% a vétSina biopotravin je proddvana prostfednictvim supermarketd.

Hlavnim aktérem je Finska asociace pro ekologické zeméd€lstvi ,,Luomuliitto ry*, zalozena
jiz vroce 1985 a dnes fungujici jako zastfeSujici organizace pro vice jak 25 cClenskych
organizaci, coz predstavuje okolo 3 600 c¢lent (napt. ¢lenem je i Finskd biodynamicka
asociace). Tato asociace zavedla prvni inspekéni systém, prvni standardy a tedy vlastni
certifikaci (1986). V soucasné dob¢ jejich standardy zahrnuji vSechny oblasti EZ, ale vzdy je
zakladem nejprve inspekéni zprava od kontrolni organizace.

Od vstupu do EU (1995) je inspekce provadéna statni instituci kontrolujici bezpec¢nost
potravin Evira (The Finnish Food Safety Authority) pod Ministerstvem zeméd¢lstvi. Tato
instituce provadi také certifikaci a pridéluje statni logo ,,Luomu* (Kontrolovanad ekologicka
produkce). Kazdy kdo splni zakladni pozadavky (pfedpisy EU a narodni) ma pravo pouzivat
toto logo. Uzivani loga je dobrovolné a zdarma (stejné jako u vSech ostatnich log ve Finsku).

Navic jsou zde dva soukromé svazy (,,Luomuliitto ry“ a ,,Finska biodynamicka asociace®),
které certifikuji dle svych standardii a ptidéluji svoje loga. Zakladem splnéni jejich standarda
je vSak vzdy provedeni inspekce u statni instituce Evira.

A praveé asociace ,,Luomuliitto ry*“ ptidéluje svoje logo ..berusku®, k jehoz ziskani patii i
podminka ptivodu surovin z Finska. Podminkou uzivani loga je splnéni EU nafizeni k EZ a
navic standardd svazu jako napf-.:

- Clenstvi ve svazu

- produkce dle systému kvality fizeni (ISO 9001)

- organickd hnojiva smi byt pouzivdna pouze jako kompost
- krmiva musi 100% pochazet z Finska

- u zpracovanych biopotravin musi minimalng 75% slozek pochéazet wom
Z Finska, avSak u zakladnich slozek nebo jednoslozkovych vyrobki az
100% musi pochazet z Finska.

Pravdou ale je, ze toto logo neni ptili§ zavedené a uplatiiuje se zejména u zeleniny.

Luwomu-liiton farkastusmerkki

Kromé¢ ekologickych log, je podminka ptivodu surovin z Finska uplatiiovana také u narodniho
znaceni kvalitnich potravin.

Toto logo je piidélovano organizaci Finfood potravinam, které jsou
vyrobeny ve Finsku a navic z vétsi ¢asti ze surovin pochazejicich z Finska
(minimalné 75%). PfiCemz maso, ryby, vejce a mléko musi pochdzet z
Finska plné (100%).

Finfood je neziskova organizace. Rozpocet je tvofen jak z ptrispévki clent
asociace, tak i statni podpory z Ministerstva zemédélstvi. AvSak dcefinna
spolecnost Hyvdd Suomesta odpovédna za spravu loga je soukromou
spolecnosti a podpora loga je provadéna pouze ze soukromych prostredk.
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2.5. Dansko

Weby: http://pdir.fvm.dk/Organic_farming_.aspx?1D=6635
http://www.organic-europe.net/country _reports/denmark/default.asp

Zdkladni informace: V Dansku bylo ke konci roku 2008 obhospodatovano 166 738 hav EZ
prostfednictvim 2 682 ekofarem (coz je okolo 6,2% z.p. a jedna se o mirny pokles oproti roku
2002, kdy pocet farem dosahl 3 714 a plocha v EZ ptes 178 tis. ha).

V Dansku Vv soucasné dobé plisobi jedna zastfeSujici organizace ,,Danska asociace pro EZ“,
jejiz zakladajici organizace ,,Danska organizace pro EZ* vznikla jiz rokul981. Soucasné zde
pusobi také ,,.Biodynamicka asociace Demeter‘(zalozena v roce 1936). K vyznamnym krokim
vyvoje EZ pattilo zaloZeni ,,Organic Foods Council® v roce 1987, coz je platforma, jejiz cil je
posilovat, monitorovat a hodnotit piileZitosti vyvoje EZ (dnes jde 0 statni organizaci
sdruzujici statni i nestatni aktéry ekologického sektoru).

V Dansku je inspekce provddéna stitnimi institucemi. Ekologické farmy, vyrobci krmiv, osiv,
hnojiv a ostatnich nepotravinaiskych produktd jsou registrovani a kontrolovani danskym
ufadem ,,Danish Plant Directorate. Vyrobci potravin pak tfadem ,,Danish Veterinary and
Food Administration”.

&=

Danské logo (Cerveny @ symbol) bylo zavedeno v roce 1990. Jedna se o logo statni a je
V podstaté jediné vyuzivané (ze studii vychazi jeho znalost témét vSemi spotiebiteli a ma
vysokou divéru). Podminkou jeho ziskani je splnéni zdkladnich pozadavki, a to EU natizeni
k EZ a dale pravidel danského zakona k EZ. Logo je poskytovano zdarma po zaregistrovani.

Oznaceni logem navic znamen4d, Ze kontrola farmy, vyroby nebo distributora byla provedena
danskym utradem, tedy Ze posledni faze piipravy bioproduktu / biopotraviny probéhla na
uzemi Dénska a pod stitni danskou inspekci. Proto tedy lze logo udélit jen produktim
pochazejicich z Danska anebo dovezenym produktim v Dansku zpracovanym nebo aspoii
zabalenym. (Skutecnost, zZe inspekce je provadeéna v Dansku navic zdiiraziiuje i cervend barva
loga odpovidajici barvé danské viajky).
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3. Prehled navrhii na zménu pravidel oznacovani biopotravin od
jednotlivych zajmovych skupin ekologického sektoru v CR

V souvislosti s probihajici novelizaci ceského zdkona o ekologickém zeméd€lstvi
(¢.242/2000 Sb.) byly shromazdény navrhy od nasledujicich tfi organizaci:

= Potravinafska komora CR v ramci jeji sekce pro biopotraviny
= PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélct, Sumperk
=  PRO-BIO, obchodni spole¢nost s r.0., Staré¢ Mésto pod Snéznikem

Vzhledem K riiznorodym postojim ¢&lenti nové zalozené Ceské technologické platformy
pro ekologické zemédélstvi (CTPEZ) nebylo mozné zpracovat jednotny névrh za tuto
organizaci k dané problematice.

Fkhhhhkhkhkkkhkhkhkhirhhhhkhkkkhdhkhrhrrrhirhhkhhkhrhrrrhirhhhhhrrrririrhdhhhhihirrihidihhhhiiirix

Vsechny tii spolecnosti souhlasi s potfebou oznacovani biopotravin domaciho ptvodu.
Lisi se vSak pohled na zptisob provedeni.

PK CR a PRO-BIO Svaz navrhuji pouziti stavajiciho loga nové (od 1.7.2010) jen pro

potraviny domadciho plvodu (tj. jen pro ty, které splni limit 70%, resp. 80% surovin

domaciho piivodu). Ostatni biopotraviny by tedy mohly nést od tohoto okamziku jen
povinné logo EU. V tomto piipad¢ by mohly nastat nasledujici varianty:

- jen povinné logo EU s textem o puvodu ,,EU-zemédélska produkce® = dovezené
biopotraviny ze zemi EU nebo biopotraviny s vétSim podilem dovezenych surovin z
EU (nez je 70%, resp. 80%)

- povinné logo EU s textem o pivodu ,,CR-zemé&délska produkce” a soudasné eské
logo oznadujici biopotraviny domaciho ptivodu = biopotraviny vyrobené v CR (s
podilem surovin z CR vy3sim nez 98%)

- povinné logo EU s textem o ptuvodu ,,EU-zemédélska produkce a soucasné Ceské
logo oznadujici biopotraviny domaciho ptivodu = biopotraviny vyrobené v CR (s
podilem surovin z CR niz§im nez 98%, ale vy$§im nez 70%, resp. 80%) — tato
varianta by byla matouci a v nesouladu s navrhovanym novym uréenim pitvodu.

PRO-BIO, obchodni spole¢nost trva na zachovani stavajicich pravidel, tedy, ze logo
,»zebra® by mélo 1 nadéale byt pouZzitelné pro vSechny bioprodukty a biopotraviny. Navrh
na zpisob znaceni biopotravin jen domaciho ptiivodu neni uveden.

Slabé stranky téchto navrhii 7 pohledu ziskanych informaci:

a) statni logo, navic povinné ze Zakona o EZ, neni mozné omezit jen na biopotraviny
domaciho ptivodu (bylo by povazovéano za omezeni vnitiniho trhu)

b) navrhovany limit neni v souladu s nové navrhovanym systémem uréovani puvodu
v novém EU natizeni (70%, resp. 80% versus 98%)

C) chybi jasna definice toho, co se mysli surovinou domaciho ptivodu, zda jde o suroviny
v CR vypéstované a nebo pouze vyrobené.
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POTRAVINARSKA
KOMORA
CESKE REPUBLIKY

Stanovisko Sekce pro biopotraviny p¥i PK CR k novelizaci zikona & 242/2000 Sb.
o ekologickém zemédélstvi

Na svém fadném zasedani dne 3.10.2009 se ¢lenové Sekce pro biopotraviny pfi PK CR
rozhodli zaslat Ministerstvu zemé&délstvi CR své stanovisko k probihajici novelizaci
zékona ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zeméd¢lstvi, konkrétné k § 24 OznaCovani
biopotravin.

Stanovisko:
Potravinafskd komora CR Z4da Ministerstvo zemé&d¢lstvi, aby pfi novelizaci zdkona ¢.
242/2000 Sh. upravila ¢ast zakona tykajici se oznacovani biopotravin takto:

Oznacovani biopotravin

Biopotravinu, pfi jejiz vyrob& bylo pouZito vice nez 70 % hmotnosti nebo objemu
bioproduktt, ptidatnych latek®” a pomocnych latek® pochazejicich z Ceské republiky a
na kterou kontrolni organ vydal osvédceni o biopotravin€é, oznac¢i vyrobce biopotravin
mimo pozadavkl stanovenych zvlastnimi pravnimi pfedpisy32) také grafickym znakem
(§ 25 odst. 1) a identifikacnim koédem kontrolniho organu; nevylu€uje-li to nazev
biopotraviny, také slovem "bio".

Kromé toho zddame o zachovani stavajici podoby grafického znaku, kterym se oznacuji
bioprodukty a biopotraviny.
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PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélcin

WWW.pro-bio.cz

V Sumperku dne 9. 11. 2009

Véc: Stanovisko PRO-BIO Svazu ekologickych zemédélet k novelizaci zakona
¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi

Na z&klad® fadného hlasovéni ¢leni Rady PRO-BIO Svazu ekologickych zemédé€lcii
podavame na Ministerstvo zem&d&lstvi CR své stanovisko k probihajici novelizaci zékona ¢.
242/2000 Sb. o ekologickém zemé&dé&lstvi, konkrétné k § 23 Oznacovéni biopotravin.

Stanovisko:

PRO-BIO Svaz ekologickjch zeméd&lci 74d4 Ministerstvo zemédélstvi, aby pfi novelizaci
zdkona ¢&. 242/2000 Sb. upravila &ast zakona tykajici se oznacovéani biopotravin
takto:

§ 23
oznac¢ovani bioproduktu, biopotraviny
nebo ostatniho bioproduktu

(1) Bioprodukt, biopotravina a ostatni bioprodukt se ozna¢i v souladu s pfedpisy
Evropskych spoledenstvi18), véetné kodu povéfené osoby, se kterou osoba podnikajici v
ekologickém zem&dé&lstvi uzaviela smlouvu o kontrole a osvédcovani, a kterd provedla
posledni kontrolu. Bioprodukt, biopotravina a ostatni bioprodukt, ktery byl vyroben
minimalng z 80 % ze surovin vyrobenych na tizemi Ceské republiky se na obale oznadi také
grafickym znakem podle odstavce 2.

(2) Podobu grafického znaku, kterym se oznaéi bioprodukt, biopotravina a ostatni
bioprodukt, ktery byl vyroben minimélné z 80 % ze surovin vyrobenych na tGzemi Ceské
republiky, stanovi provadéci pravni predpis. Tento graficky znak smi byt uZivin pouze pro
tidely tohoto zdkona nebo pfedpisti Evropskych spolecenstvi1) a v souladu s nimi.

Komentar:

Jsme toho nézoru, ¥¢ by se biozebra mélarnadale (s uréitym piechodnym obdobim)
pouZivat k oznadovani biopotravin, pfi jejiz vyrobé bylo pouZito vice neZ 8o % hmotnosti
nebo objemu bioprodukti, pfidatnych-latek a pomocnych latek pochézejicich z Ceské
republiky a na kterou kontrolni orgdn vydal osvédéeni o biopotraviné. Tato zména by
souvisela s povinnym pouZivanim nového evropského loga od Cervence 2010. KaZzda
zabalena biopotravina bude tedy oznalena evropskym logem, a pokud bude pochéazet z
¢eskych bioproduktt také biozebrou. Jiz dlouho svaz PRO-BIO i ostatni aktéfi EZ volaji po
zdfiraznéni ptivodu éeskych biopotravin a zména vyznamu biozebry je vybornou prileZitosti
k naplnéni této snahy.. PomiZe te deskym faremnim bioproducentim i dceskym
spottebiteliim.

S pozdravem
Za svaz PRO-BIO
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IPIRO - BIO

Staré Mésto pod SnéZnikem

Stanovisko ke zméné zakona o ekologickém zemédélstvi tykajici se
oznacovani biopotravin

Zasilame Vam piipominky ke Stanovisku Sekce pro biopotraviny pfi PK CR k novelizaci
zakona ¢. 242/200 Sb. o ekologickém zeméd¢lstvi, ve kterém navrhuje Upravu zakona tykajici se
oznacovani biopotravin, kdy grafickym znakem BIO, tzv. ,,zebrou®, by mély byt znaceny pouze
biopotraviny, pfi jejichz vyrobé bylo pouzito vice nez 70 % surovin pochézejicich z CR.

PRO-BIO, obchodni spole¢nost s r.0., jako jeden z nejvétSich vyrobci a obchodniki,
S timto navrhem zésadné nesouhlasi a zastava stanovisko, aby i v novele zdkona byla ponechana
moznost oznacovat timto logem vsechny bioprodukty, biopotraviny a ostatni bioprodukty (osiva,
krmiva) certifikované v Ceské republice.

Nase spolecnost se zabyvd vyrobou biopotravin, bioosiv a biokrmiv a provozuje
velkoobchod s bioprodukty a biopotravinami (v nabidce mame v soucasné dobé cca 1000
polozek), v ramci kterého zasobuje jak obchodni fetézce, tak sit’ specializovanych prodejen. Pocet
polozek z dovozu piedstavuje 70 - 80 %. Od pocatku znacime veskeré nase zbozi ekologického
puvodu timto grafickym znakem.

Pro podporu naseho nesouhlasného stanoviska k danému navrhu k oznacovani biopotravin
uvadime nasledujici argumenty:

- Z hlediska marketingového se jedna o zasadni chybu, boii se to, co se zde pies 10 let
buduje. Po zavedeni novely by v CR bylo mozné dovozové biopotraviny oznagit pouze
evropskym logem, které bude pro spotiebitele absolutné neznamé, spotiebitel ztrati
orientaci a biopotraviny, jejich? produkce je v CR nedostupna, budou neprodejné.
V kone¢ném dusledku to povede k zuzeni sortimentu a celkovému zhrouceni trhu
s biopotravinami.

- NaSe spolecnost vramci prodejnich i mimoprodejnich c¢innosti dlouhodobé aktivné
propaguje ,,zebru“ a do jeji propagace jiz vynalozila zna¢ny objem finan¢nich prostredkt

- Veskeré bioprodukty a biopotraviny dovezené ze zahranici (i z EU) recertifikujeme prave
proto, abychom je mohli oznacit ,,zebrou®. Tato recertifikace pfedstavuje zvysené naklady
a administrativni zatéz.

- Nové zavedené znaCeni by znamenalo dal$i administrativni zatizeni jak z hlediska
provozniho, tak v oblasti kontroly.

- Existuje velké mnoZstvi surovin, které v CR vyprodukovat bud’ nelze, nebo ve snizené
kvalité¢ — lusténiny (Cocka, fazole, cizrna, s6ja), ryze, rizné druhy kofeni, ovoce, suSena
zelenina apod.

- Maéme dlouhodobé smluvni zavazky, zejména s obchodnimi fetézci, které¢ nezohlediuji
sezonnost nebo nedostatek produkce (napi. v sezéné 2007/2008 byl v CR nedostatek
zakladnich obilovin a do CR se musela dovaZzet i pSenice a Zito z Francie a Itélie).

- Nejblizsi produkéni ekologické zemédélce mame ve vzdalenosti 30 — 50 km, ale jsou

vvvvvv
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Od pocatku jsme vsadili na znacku BIO ,,zebru® pravé proto, ze jeji uzivani bylo upraveno
zdkonem, piedstavovala jednotné znaGeni biopotravin v CR a ziroven jistotu kontinuity
V jejim pokracovani. Povazujeme za ,,nemoralni“ po obdobi, kdy se v CR budoval a dosahl
urcité urovné trh s biopotravinami, ménit pravidla pro uzivani tohoto loga.

Samoziejme jsme zastanci oznacovani biopotravin s domacim piivodem surovin, ale musi
se transparentné budovat a nepodrazet dosazené uspéchy. Budovani loga a znacky je
dlouhodoby proces a jakékoliv zmény jej mohou ohrozit.

Ve Starém Méste€ 10.11.2009

Za PRO-BIO, obchodni spole¢nost s r.0.
Ing. Martin Hutat

Ing. Karel Matgj
Ing. Petr Travnicek
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4. Detailni priklad uplatnéni odliSného znaceni biopotravin z lokalnich
surovin v€etné popisu pouzitych argumentii nutnych / vhodnych pro
schvaleni ze strany EU

Detailni piiklady uplatnéni odlisSného znafeni biopotravin z lokalnich surovin jsou
uvedeny pro vybrané zemé jiz v Casti 2. ,,Mozné varianty oznacovani biopotravin...* této
studie. Tato cast se vénuje pouzitym argumentim k zavedeni takovéhoto oznacovani.

Priklady argumentu pouZzitych k prosazeni regionalnich log ve spolkovych zemich

Némecka:

- hlavni zdtraznovanou snahou je podpora odbytu potravin vyrobenych v ekologickém
zemédelstvi, tedy produktl vysoké jakosti (zlepsit trzni Sance pro biopotraviny) pii
zdiraznéni vSech jejich pozitiv (venkov, zivotni prostiedi, zdravi lidi..),

- snahou propagace regionalniho loga je navic pomoci mistnim ekologickym podniktim
v dal$im rozvoji a zpfistupnit jejich regionalni produkty na celonarodni odbytové trhy

- budovani divéry spotiebitell, kdy regiondlni logo je synonymem zajisténé jakosti
potravin a transparentniho ptivodu v oblasti zeméd¢€lské vyroby, zpracovani a prodeje

- zddraznéni vyhody uzivani regionalnich oznaéeni vzhledem k zaméteni se na co
nejkratsi a transparentni vyrobni cesty

- posileni regionalni identity (tj.zvySeni odbytu regionélni bioproduktt / biopotravin a
soucasné posileni povédomi o regionalni produkci)

- poukézat na ,,BIO* produkci z dané zemé

., Zemé Hesensko zavadi pro podporu odbytu biologicky vyrabénych potravin ochrannou
znamku kvality spolu s oznacenim puvodu téchto produktii. Konceptem zavedeni této
ochranné znamky na trh md byt dana do popredi vyroba, zpracovani a odbyt
zemédelskych bioproduktu. Uprednostiiovanym cilem pritom je zdsobovat spotriebitele
produkty z ekologického zemedélstvi ve smyslu cileného uspokojovani poptavky, a tim
spliiovat rostouci poptavku po téchto produktech. Pro zvySeni transparentnosti pro
spotiebitele musi byt tyto produkty vyrobeny, zpracovany a prodavany v ramci systému
zajistenti jakosti. Dodatecné je mozno uvadeét puvod produktii v podradné formé.

Priklady argumenti pouzitych k prosazeni loga v Rakousku:

Rakousko prezentuje velmi podobné argumenty. Vzhledem k tomu, Ze logo oznacujici
ekologické produkty doméciho ptivodu je pouze variantni k logu pro veSkerou produkci,
neexistovaly vyrazné bariéry pro jeho zavedeni.

Mimo to i toto logo oznacujici ekologické produkty domaciho plivodu je mozno vyuzit
ostatnimi regiony / staty. (napf. 1 Cesky subjekt si mize pozadat o logo s ovefenim
ptvodu, pak AMA Marketing s.r.o. pfipravi novy text a zmeéni barvu stavajiciho loga).

KEAIAIAIAAAAKAAAAIAAIAAAAAAAAEAAAIAAAAAAAAAIAArAIAAAAhdhdhErrrrrrhhhhkhkhiirrrihxhhhhiiiix

Z pohledu propagace je tieba pro ¢erpani finanénich prostredki (EU / statnich) na
propagaci dodrZovat pravidla Spolecenstvi a vSechny zkoumané zemé takto Cinni. Tedy
propagacni a informacni kampané jsou piednostné zamétreny na obecnou podporu osvéty
0 EZ a podporu spotieby biopotravin. V ramci budovani davéry spottebitelit mohou byt
propagovana také loga (s prednostnim postavenim loga EU), vzdy vSak plati obecna
zasada, ze loga propagovani za statni finance musi byt oteviena vSem producentiim
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vramci EU, pfip. aspon V podob¢ urité varianty (napr. logo Austria Bio-Zeichen je
otevieno i ceskym subjektiim — jen bude pouZita jina barva loga a zméni se text; obdobné
regiondalni loga v Nemecku maji moznost uplatnéni i pro regiony / zemé mimo Némecko,
jen se k logu prida jind viajecka apod.).

Dle legislativnich pravidel musi byt tyto kampan¢ zaméreny na:

e podporu spotieby produktt ekologického zeméd¢lstvi,

e rozsifeni znalosti spotfebitelit o oznacovani, véetné loga Spolecenstvi pouzivaného u
produkti ekologického zemédé¢lstvi,

e poskytovani uplnych informaci a zlepSeni vefejného povédomi o vyhodach
ekologického zemédélstvi, zejména pokud jde o ochranu Zivotniho prostfedi, dobré
zivotni podminky zvitat, udrzovani ptirodniho prostfedi a rozvoj venkovskych
regiond,

e poskytovani uplnych informaci o obsahu a fungovani reZimu SpoleCenstvi o
ekologickém zpisobu produkece,

e podporu piechodu jednotlivych producenti a zpracovatelti a seskupeni producenti,
zpracovateli nebo maloobchodniki, kteti neprovozuji ekologické zemédélstvi, na
tento zpiisob produkce a déale podporu prodeje produkti ekologického zemédé€lstvi ze
strany maloobchodnikd, seskupeni maloobchodniki a provozovateli restauraci.
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5. Zpisob certifikace a zpiisob kontroly a dohleddvani pivodu surovin
(jakym zpusobem je provadéna kontrola napliiovani napr. 70 procent
puvodu z lokalni produkce v ostatnich zemich)

Ve vsech zkoumanych zemich je detailni postup kontroly ptivodu surovin ponechdvan na
kontrolnich organizacich, které mohou byt ptipadné navic kontrolovany poskytovatelem
licence k logu nebo jim delegovanou organizaci (tzv. supervize).

Kontrola pak zahrnuje jak dodrzovani zakladnich pravidel EZ a déle specialnich standardt
(tj. napt. svazu Bio Suisse nebo doplitkovych standardi plynoucich z licen¢ni smlouvy o
uzivani konkrétniho loga — pfipad regiondlnich log v Némecku), tak také transparentniho

puvodu.

Pro sledovani dodrzovani ustanoveni o piivodu musi uzivatel¢ loga vést zaznamy o piijmu
surovin a o vydeji zbozi. Zaznamy a Ucetni evidence musi byt kompletni a pfesnd pro
vSechny vyrobni faze, od vyroby po dopravu, skladovéani, baleni a oznafovani u
velkoobchodnika az po maloobchodni prode;.

Obecné plati pravidlo, Zze sdm uzivatel oznaceni musi na vlastni zodpovédnost zavést
potfebnd opatfeni, aby rucil za to, ze nedojde k Zddnému neptipustnému pouziti oznaceni.
Plati zakladni zéasada, ze kaZzdy vyrobek musi byt dohledatelny zpét k prvnimu
producentovi.

Kromé poplatku kontrolnim organizacim (ktery se v ptipad€ kontroly pivodu zvysuje, ale
vétsSinou jen mirng, jelikoz nejde o vyrazny nariist objemu prace), je noveé uplatinovan
navic poplatek ,licencni za propijceni loga (ten muize byt jednordzovy — pt. Rakouska
nebo vétiinou kazdoroéni — pi. Némecka a Svycarska).

Kazdy zemédélec, vyrobce a distributor musi mit tedy uzavienu smlouvu s kontrolni
organizaci a navic licen¢ni sSmlouvu s poskytovatelem oznaceni.
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5.1. Austria Bio-Zeichen (rakousky priklad)

Spole¢nost Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH. (dale jen zkracené AMA Marketing)
vlastni n€kolik znacek jakosti potravin (i konvenc¢nich) vcetné bio-znacek AMA. Pravidla
uziti bio-znacek jsou dana jednak Smérnici pro udéleni prav k uziti bio-znacek AMA
(schvalovdna Spolkovym ministerstvem zemédélstvi, lesnictvi, ochrany Zivotniho prostfedi a
vodohospodafstvi) a dale ptimo v licen¢ni smlouvé.

Ob¢ varianty bio-znacky AMA (1j.s uvedenim nebo bez uvedeni ptivodu) jsou udélovany pro
celou potravinu a neslouzi k vyhradnimu oznaeni pfisad. Bio-znacky AMA mohou byt
pouzivany pouze ve spojeni s kontrolnim ¢islem udélenym spole¢nosti AMA-Marketing.

Bio-znacka AMA je udélovana potravinam, jejichz vyrobni zptsob odpovida: smérnicim
Rakouské knihy potravin (Kodex, kapitola A8), EU nafizeni o EZ a vSem ostatnim pravni
ustanovenim platnym v Rakousku tykajicim se kvality potravin.

Zakladnim ptedpokladem pro ziskani a pouzivani bio-znatky AMA je déle to, aby vyrobek
(potravina) nebyl(a) geneticky modifikovan(a). (Pozornost je vyhradné zamérena na konecny
vyrobek, tedy prislusné kontroly se provadeji vyhradné u koncového produktu. Za timto
ucelem je nutno vybirat produkty podle planu namatkovych zkousek a produkty predavat
akreditovanym laboratorim). Posudky jako dikaz dodrzovani této definice musi byt zalozen
na kontrolnim systému, ktery zahrnuje cely vyrobni fetézec. Musi je podat na jedné strané
kontrolni organizace, na druhé stran¢ ma spole¢nost AMA Marketing pravo pii uzavieni
licen¢ni smlouvy jednou za rok sama zadat vypracovani posudku na néklady nabyvatele
licence.

MoZnosti pouZiti bio-znacek AMA:

Jestlize zeméd¢€lsky podnik zazada pro své vyrobky o bio-znacku AMA, pak neni dovoleno,
aby soucasn¢ vedl také konvenéni provozni odvétvi.

U vyrobnich podniki je v zdsadé dovoleno oznacovat pouze potraviny, které jsou schvéaleny
spole¢nosti AMA Marketing.

U distribu¢nich firem plati povinnost podat diikaz o tom, Ze veskeré produkty, které maji vést
bio-znacku AMA, odpovidaji pfedpisim této smérnice a licen¢ni smlouvy. Az nasledné je
udéleno pravo k uzivani bio-znacek AMA. Firma opravnéna k prodeji nesmi vést bio-znacky
AMA na prospektech, fakturach a ostatnich podkladech takovym zpiisobem, aby vznikl
dojem, Ze znacka byla udé€lena ji samotné, s vyjimkou piipadu, kdy je pro své produkty
skute¢né sama opravnéna vést bio-znacky AMA.

Pravidla ur€eni pivodu jsou specifikovana:
a) Vtzv. ,Navodu pro kontrolni organizace zpracovaném organizaci AMA Marketing,
ale pouze v obecné roviné
b) v inspekeénich pravidlech jednotlivych kontrolnich organizaci (kontrola tokd, vstupti a
vystupil je soucasti bézné inspekce...)
€) Vramci kazdoro¢niho Skoleni inspektorit AMou dle zkusenosti z praxe

Pro urcovani ptivodu plati tyto zakladni pravidla:
a) V piipadé jedné / totozné slozky produktu musi tato byt ze 100% domaciho pivodu
(tedy nelze smichat mléko domaci a dovozové v piipadé sezonniho nedostatku
suroviny)
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b)

c)

d)

tolerance 30% ekologickych slozek ze zahrani¢i se nevztahuje na hlavni slozky
produktu (mléko v jogurtech, obili v peCivu apod.) Plati povinnost se ve spornych
bodech vzdy poradit s kontaktnim ufednikem.

pavod slozek nepochazejicich z domaci produkce (tj. limit do 30%) je posuzovan dle
mista jejich vypéstovani (tedy pokud se do jogurtu ptidava dzem, ktery byl sice
vyroben v dané zemi, ale surovinou jsou dovozové banany, pak tato slozky je
povazovana za pochazejici ze zahrani¢i) — uZivd se pravidlo ,,kde bylo sklizeno*
podminka, Ze do 30% slozek produktu mize pochazet ze zahranici, se vztahuje pouze
na slozky / suroviny, které nelze bud’ v dané zemi vypéstovat nebo se prokdze jejich
nedostatek (bud’ z pohledu mnozstvi nebo kvality).

Zde je vSak toto prokdzani pomnechdno na zodpovédnosti vyrobce, ktery musi toto
tvrzeni pfi inspekci dolozit (tj. mit potvrzeni od obchodnich organizaci, ze dana
surovina skutecné nebyla dostupna).
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5.2. Bio-Siegel HESSEN (némecky priklad)

Rozhodujici vyhodou oznaceni Bio-Siegel HESSEN je to, ze se kompletni kontrola jak
dodrzovani specialnich standardd, tak také transparentniho pivodu provadi prostiednictvim
soukromych kontrolnich organizaci. Této kontrole se musi podiidit vSichni zucastnéni od
vyroby pies upravu, zpracovani az po prodej.

Nabyvatel licence, uzivatel oznaceni, zeméd¢€lské podniky, sdruzeni vyrobci a podniky
potravinaiského primyslu, které se podileji na vyrobé nebo upravé a zpracovani, se musi
podrobit nezavislé kontrole, prostiednictvim které je zaruCeno dodrzovani predepsanych
standardd a moznost transparentnosti ptvodu, i kdyz tyto subjekty samy oznaceni neuzivaji.
Pro sledovdni dodrzovani ustanoveni o pivodu musi uzivatelé oznafeni vést zaznamy o
pfijmu surovin a o vydeji zboZi. Ze zaznamu o piijmu surovin musi byt ziejmy puvod
produktu a podil, ktery byl vytvoten podle kvalitativnich a vyrobnich ustanoveni pro oznaceni
Bio-Siegel — HESSEN. (#zn. kontrolni organizace musi namdtkové zkontrolovat dodrzovani
ustanoveni o piivodu a vyrobé v ramci podnikové kontroly srovnanim zdznamii o prijmu
surovin a vydeji zboZi s potvrzenimi na dodacich listech, prip. fakturdch).

Kontrolni organizace vystavi nasledné osvéd¢ené organizaci certifikat, viz. formulaf.

Certifikat o provadéni systému zajisténi jakosti pro oznaceni Bio-Siegel HESSEN

Podniku:

je kontrolnim organem, ktery je povétfen provadénim systému zajisténi jakosti,

na rok

potvrzeno splnéni ustanoveni o kvalité a plivodu pro nasledujici vyrobky:

Existuji v podstaté ctyii smluvni strany:

a) poskytovatel licence (povéiena marketingova spole¢nost) — navrhuje pravidla pro uzivani
oznaceni, vytvaii ptirucku, zajiStuje aktualizaci systému, udéluje pravo k uzivani
oznaceni nabyvatelim licence prostfednictvim licencni smlouvy a je opravnén pozadovat
nahradu za poskytnuti licen¢nich prav, kontroluje dodrZzovani ustanoveni licen¢nich smluv
a smluv o uZivani oznaCeni — vétSinou prostiednictvim odsouhlasenych kontrolnich
organizaci)

Ustanoveni o kontrole:

e Poskytovatel licence si vyhrazuje pravo provadét mezi nabyvatelem licence a
uzivatelem oznaceni kontroly v misté s ohledem na smluvni udélovani oznaceni.

e Poskytovatel licence si vyhrazuje pravo kontrolovat u nabyvatele licence jim smluvné
udélena prava na uzivani oznaceni.

e Poskytovatel licence je zejména opravnén kdykoliv u nabyvatele licence a u uZivatelil
oznaceni uplatiovat své pravo kontroly. Prdvo kontroly mize byt uplatiovano jak
poskytovatelem licence, tak také mistem nebo osobou jim povéienou.
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b)

d)

nabyvatel licence (napt. sdruzeni vyrobci, svazy..) — obdrzel na zakladé licen¢ni smlouvy
pravo na uzivani znacky a déle pravo na dalsi pfedavani této znacky pisemnou smlouvou
dal zeméd¢lskym a potravinaiskym podnikim (tj. uZivatelim oznaceni). Nabyvatelem
licence se muze stat pouze ten, kdo miize zarucit sledovani, popt. v ptipad¢ vlastniho
uzivani dodrzovani ustanoveni platnych pro uzivani tohoto oznaceni.

Prava a povinnosti nabyvatele licence:

¢ Neprodlené informuje poskytovatele licence o uzavirani a vypovidani smluv o uzivani
oznaceni. Kromé toho zasild poskytovateli licence vzdy k 31. lednu nésledujiciho roku
kompletni aktualizovany seznam vSech smluv o uzivani oznaceni s nim uzavienych
spolu se stavem ke konci predchazejiciho roku.

e Muze od uzivatele oznaceni pozadovat ndhradu za ucelem zaplaceni nakladi jemu
vzniklych v ramci licenéni smlouvy nebo v souvislosti se smlouvami o uzivani
oznaceni.

e Zavazuje se kontrolovat dodrzovani smluv o uzivani oznaeni uzavienych z jeho
strany.

Ustanoveni o kontrole:

e Nabyvatel licence ucini na vlastni zodpovédnost potfebna opatieni, aby rucil za to, ze
ze strany uzivatele oznaceni nedojde k Zadnému neptipustnému pouZiti oznaceni.

e Nabyvatel licence se zavazuje provérit jim poskytnutd prava o uzivani oznaceni
vzhledem ke smluvnimu pouziti oznaceni.

e Nabyvatel licence se zavazuje, ze si nechd kazdy rok od uzivateli oznaceni stejné jako
od zemédélskych podnikt, od kterych odebiral suroviny, piedlozit jeho osvédceni
kontrolni organizaci. Tato osvéd¢eni uschova u sebe.

uZzivatel oznaceni (tj. samotny nabyvatel licence nebo podniky potravinaiského pramyslu,
které samy vyhradné uzivaji oznac¢eni vii¢i koncovému spotiebiteli)

Prdva a povinnosti uzivatele licence:

e Piedklada kazdoro¢né do 31.ledna nabyvateli licence osvédceni o provedené kontrole
vcetné vysledku kontroly.

o Predklada kazdoro¢né do 31.ledna nabyvateli licence seznam, ze kterého bude ziejmé
pfijaté mnozstvi a mnozstvi zpracovanych produkti z néj vyrobenych se vztahem
k uplynulému roku.

e Pokud neni moZzno dodrzet zvlasStni kvalitu, transparentni piivod a kratké prepravni
cesty z diavodu mimofadnych okolnosti, neprodlené to sdéli Kontrolni organizaci a
nabyvateli licence. Po dohod¢ s nabyvatelem licence je pak nutno obratem
rozhodnout, zda je mozno vyrobek/vyrobky v ramci oznac¢eni Bio-Siegel — HESSEN
uvést na trh.

Ustanoveni o kontrole:
e UzZivatel oznaceni ucini na vlastni zodpové&dnost potifebna opatieni, aby rucil za to, Ze
nedojde k zadnému nepiipustnému pouziti oznaceni.

ostatni vyrobci

Prava a povinnosti uzivatele licence:
e Vyrobce se zavazuje k dodrzovani ukoll obsazenych v ustanovenich.
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Pokud neni mozno dodrzet zvlastni kvalitu, transparentni plivod a kratké prepravni
cesty z davodu mimofadnych okolnosti, neprodlené to sdéli Kontrolni organizaci a
uzivateli oznaceni, kterym dodava. Po dohod¢ s uzivatelem oznaceni a kontrolni
organizaci je pak nutno obratem rozhodnout, zda je mozno vyrobek/vyrobky v ramci
oznaceni Bio-Siegel — HESSEN uvést na trh.

Kontrolni organ se v ramci Bio-Siegel — HESSEN zavazuje:

piimérené skolit a dale vzdélavat své pracovniky ve vztahu k systému zajisténi jakosti
a ustanoveni znaceni Bio-Siegel — HESSEN,

po uspesné kontrole pisemné potvrzovat kontrolnimu podniku shodu s ustanovenimi,
zachovavat mlcenlivost o vSech ziskanych informacich a poskytovat informace pouze
ufadu dohlizejiciho na pribéh kontrol nebo jen po dohodé s podnikem,

po uspeésné kontrole vyhotovovat podniku pisemné potvrzeni a toto potvrzeni zasilat
také nabyvateli licence a spole¢nosti MGH GUTES AUS HESSEN GmbH.

Naklady:

Rozséhla ohlasenéd kontrola podniku bude provedena jednou ro¢né. Néklady se fidi
podle ceniku a nese je podnik.

Specialni tkony a dodate¢né kontroly je nutno navic uhradit.

Podnik nemtize vici kontrolnimu organu s vyjimkou piipadu hrubé osobni nedbalosti
nebo poruSeni piikazu ml€enlivosti uplatiiovat Zddné naroky na ruceni.

Smluvni zajisténi:

Subjekt musi mit s kontrolni organizaci uzavienu smlouvu.

K vypovézeni této smlouvy muze dojit pisemné za dodrzeni tfimési¢ni vypovédni
lhiity ke konci ptislusného roku a je nutno jej oznamit MGH GUTES AUS HESSEN
GmbH. Jinak se tato smlouva prodluzuje vzdy o dal$i rok za obdobnych podminek.
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5.3. Logo Bio Suisse (Svycarsky priklad)

Kazdy zemédé€lec, vyrobce a distributor musi projit inspekci a naslednou certifikaci dle
standardl Bio Suisse (tj. musi mit uzavienou smlouvu s inspekéni a certifikacni organizaci,
ktera ma pravo certifikovat dle standardi Bio Suisse a soucasné je akreditovana odpovédnou
Svycarskou instituci (METAS)).
Dale je povinen uzaviit smlouvu s Bio Suisse, ktera zaruCuje ochranu uZiti loga (stanovuje
pravidla oznaCovani a uziti loga).
Existuji dva smluvni vztahy:

a) producentska smlouva (smlouva se zemédélcem)

b) licen¢ni smlouva (smlouva s vyrobcem nebo distributorem, piip. zemédélcem, pokud

dosahne urcitého obratu z prodeje produktii oznacenych logem)

Producentskd smlouva zavazuje zemédélce platit svazu Clensky poplatek a marketingovy
ptispévek (stanoven fixn¢). Licen¢ni smlouva zavazuje navic k platbé licen¢niho poplatku,
ktery je kazdorocné aktualizovan a existuji rozdilné poplatky pro faremni vyrobce, véelate,
ptimy prodej, sektor zpracovani masa, velkoobchody, stravovani ...)

Vysledkem uzavieni smlouvy s Bio Suisse je jednak pravo oznacovat produkty logem a dale
pravo pouzivat informace o dodrzovani standardt Bio Suisse v propaga¢nich materialech.

Standardy Bio Suisse zahrnuji fadu dodate¢nych pozadavku, které je tieba také kontrolovat
jako jsou napt.: piisné&jsi pravidla pti ochran¢ rostlin, specifické pozadavky na nakup krmiva,
slozeni krmiva, nakup zvitat, pozadavek ptrechodu celé farmy na EZ véetné povinného
Skoleni, véetné poti‘eby kontroly pivodu surovin aj.

V oblasti zpracovani a marketingu ma Bio Suisse zpracovana vlastni detailni pravidla pro
jednotlivé skupiny potravin, a to: mléko a mlé¢né vyrobky; maso a masné vyrobky; ovoce a
zelenina; vceli produkty; obili a obilné produkty; alkoholické ndpoje a vinny ocet; zivocisné
tuky a oleje; vejce a vaje¢né produkty; kofeni, bujony, omacky...; gastronomie; krmiv a
vstupy oznacené logem ,,moZno pouzit v EZ*.

Dovoz ekologickych produktii s narokem na uZiti loga

Dovezené produkty (jak suroviny tak zpracované potraviny), které maji nést logo, musi

spliiovat nasledujici pozadavky:

- produkty musi byt vyprodukovany v souladu s témito standardy (pfipadné standardy
rovnocennymi). PfiéemZ koncovy vyrobce nebo kontrolni organizace musi byt schvalena
svazem Bio Suisse.

- dovoz je proveden pouze obchodnikem, ktery ma platnou licen¢ni smlouvu s Bio Suisse

- Bio Suisse poskytne logo na produkty, které byly dovezeny po zemi nebo po vodé (nikdy
pro leteckou dopravu). Vyjimky pro konkrétni ptipady musi byt stanoveny komisi LCI

- musi byt splnény pozadavky Svycarského zakona pro EZ

- musi byt dana ptfednost dovozu produktii ze sousednich zemi

Pokud jsou vySe uvedené pozadavky splnény a tok produktli Ize jednoznacné vystopovat zpét
k certifikovanému producentovi, pak drzitel dovozni licence bude dostavat povoleni zvlast
pro kazdou dodévku a mtize dovezené produkty oznacit logem Bio Suisse. Toto schvaleni
vSak nedava pravo zahrani¢nimu dovozci oznacovat toto dovezené zbozi logem Bio Suisse,
znaceni miize provadét pouze domaci piijemce — ¢len Bio Suisse.

appruved Zahrani¢ni vyrobce musi oznacit transportované zbozi textem

by BIO SUISSE ,»odsouhlaseno svazem Bio Suisse®.
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Navic Bio Suisse omezuje moZnost znaceni logem pro zahrani¢ni vyrobce, pokud domaci
nabidka je dostacujici a dale pokud je vyrobek vyroben zcela v zahranici (tj. veSkera
vyroba provedena zahranici).

Oznacovani:

Podminkou oznacovani produkti logem Bio Suisse je uzavieni smlouvy se svazem a
dodrzovani téchto standardll a déle instrukci pod ndzvem ,,Pozadavky na oznacovani produktii
a uziti oznaeni v reklamnich materialech®.

Graficka forma loga musi byt subjektem vzdy pfedem zasldna na Bio Suisse ke kontrole.
Organizacni vybor Bio Suisse mize navic stanovit pravidla, které dal§i znacky mohou byt
pouzivany spole¢né s logem Bio Suisse.

Pozadované informace o zpracovani a vlastnostech produktu:

Hlavni metody zpracovani, adresa vyrobce, udaj o spole¢nosti uvadéjici produkt do prodeje a
oznaceni kontrolni organizace jsou informace, které musi byt uvedeny na produktech
oznacenych logem Bio Suisse. VSude, kde je to jen moZné, je tieba doplnit i zemi pavodu
anebo minimalné slovo ,,dovoz*.

Inspekce a certifikace
VSechny farmy a podniky, které maji uzavienou smlouvu s Bio Suisse, jsou pravidelné
kontrolovany k prokazani dodrzovani pozadavki téchto standardd.

Inspekce zemedelcu

Inspekce je provadéna minimaln€ 1x ro¢né a zahrnuje kontrolu celého podniku vcetné vSech
produktti zpracovanych na farmé.

Farmy musi vést zdznamy o nakoupenych vstupech a zplsobu jejich uziti (tj. hnojivech,
krmivech, prostfedcich na ochranu rostlin aj.). Prosttedky a latky zakazané v EZ se nesmi na
farmé vyskytovat. Farmy soucasné€ zpracovavajici / distribuujici produkty musi vést zdznamy
o produkci a detailni zdznamy o nakupu a prodeji.

Inspekce vyrobcu
Inspekce je provadéna minimélné 1x roc¢né, a to ve vhodny cas. Inspekce kontroluje
dodrzovani téchto standardil a navic podminek stanovenych v licen¢ni smlouve.
Drzitel licence musi prokézat dodrZzovani standardi Bio Suisse. Zdznamy a Gcetni evidence
musi byt kompletni a presnd pro vSechny vyrobni faze, od vyroby po dopravu, skladovani,
baleni a oznacovani u velkoobchodnika aZ po maloobchodni prode;.
Zaznamy musi zahrnovat:
- (Cislo série, datum, mnoZzstvi, pfijaté suroviny, zpracované, uskladnéné a distribuované
- udaje o dodavatelich potvrzujici, ze produkty skute¢né pochazely z EZ
- vyrobni postupy (recepty) véetné vycisleni vyrobnich ztrat
- ndkres toku materiali
- metody a ptipravky k €iSténi a desinfekci linky

Plati zakladni zasada, ze kazdy vyrobek musi byt dohledatelny zpét k prvnimu
producentovi. V ptipad¢ zpracovani slozek ekologickych i neekologickych, musi byt vedeny
jasné zdznamy umoznujici jejich identifikaci.

Drzitel licence musi uchovavat vzorek z kazdé vyrobni davky, a to po dobu, kdy je vyrobek
Vv prodeji. Vyjimky miZze stanovit Bio Suisse. Navic mlZe Bio Suisse, prostfednictvim
inspek¢nich organizaci, odebrat vzorky sam a tyto uschovat jako nezavisla organizace.
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6. Navrh nejvhodnéjsi varianty zohlediiujici lokalni produkei pro

piredloZeni do novely zakona o EZ.

Z provedené analyzy vychazi dvé varianty pouzitelné pro oznacovani domaciho ptivodu:

c) variantni provedeni soucasného statniho loga zvlast pro bioprodukty a biopotraviny
Z domacich surovin,

d) povinné doplnéni zemé& ptivodu u vSech bioprodukti a biopotravin.

Kromé vySe uvedenych variant by stalo za zvazeni ptipadné omezeni ,,recertifikace®, tedy
pridélovani ¢eského loga vyrobkim, které jsou zcela vyrobeny v zahraniéi (tj. ani posledni
faze vyroby neprobiha na uzemi CR).

Ad a)
Tento navrh bude pravdépodobné vyzadovat del§i ¢as na realizaci souvisejici jednak
s grafickym navrhem loga, tak i s nastavenim potfenych administrativnich procest.

Z pohledu grafické upravy je vhodné provést odliSeni jak textem, tak graficky, a to
nejlépe doplnénim narodni vlajky. (Pozn.: Doplneni pouze textu — napr. ,,ceské bio*
nemusi byt dostacujici a srozumitelné spotiebiteliim. Toto ukazuje piiklad Svycarska,
které drive pouzivalo u loga pro bioprodukty a biopotraviny domdciho piivodu pouze
doplitkovy text , Suisse“. Zhruba pred rokem doplnili logo i ndarodni vlajkou, protoze
puivodni sdéleni nebylo pro spotrebitele uplné jasné.)

Pouziti barevného odliSeni neni v podminkach CR idedlni, protoZe jiz nyni je jak barevna,
tak Cernobild verze loga pouzivana. Dokonce ¢ernobilé verze je vitana zejména drobnymi
vyrobci s ohledem na néklady spojené s tiskem etiket.

Z pohledu administrativy je tieba vyfesit zejména:

e vlastnictvi loga (pfedpoklada se statni),

e spravce loga (?-idealné organizace orientovana na marketing s ur¢itymi zdroji na jeho
propagaci, muze byt i MZe),

e zpusob pouziti (pokud povinny — mélo by byt logo poskytovano zdarma a za
minimalnich dodate¢nych podminek x pokud dobrovolny — mél by spravce loga
minimalné zpracovat vzor smlouvy, systém evidence, cenik a podminky uzivani loga),

e proces kontroly a certifikace (pfedpoklada se prostiednictvim stavajicich kontrolnich
organizaci po vypracovani jednotné metodiky, Skoleni a upravé ceniku).

Otazkou zustava stanoveni podminky pro moZnost oznaceni vyrobku domdciho pivodu:
Dle ziskanych informaci a pravidel uplatnénych v jinych zemich Ize doporucit nasledujici:

- u zemé&ddlskych komodit vzdy trvat na tom, aby zcela (100%) pochazely z CR

- u zpracovanych vyrobkl bude tfeba ptevzit pravdépodobné nastavenou hranici 98% z
EU natizeni (pokud bude podminka skutecné takto ptijata),

- pfitom trvat na tom, aby hlavni sloZky zpracované potraviny vzdy pochazely zcela
(100%) z CR (tj. zamezeni michani mléka v ramci vyroby jogurtii nebo obili v ramci
vyroby peciva apod.)

Pozn.: V zemich, kde je dnes zavedena varianta ozna¢ovani domaciho puvodu a jiz je

uplatiiovan urcity minimalni limit slozek, které musi pochazet z dané zemé (tj. 70% AT,

90% regiony DE a CH, 75% FI), tyto zem¢ aktualn¢ jednaji s EK na moznostech dalsiho

postupu. Dle informaci z Rakouska je jejich navrh nésledujici: zachovat variantu loga
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pro ozna¢enim domaciho plivodu a zachovat stale i 30% toleranci. Zduraznit ale
podminku, ze hlavni / pievladajici slozka / slozky pro vyrobu biopotraviny musi pochazet
ze 100% z Rakouska. Jejich snahou je vyjednat moznost uplatnéni podminky EU pouze na
hlavni slozku vyrobku. Zatim ¢ekaji na vyjadifeni komise.

Ad b)
Tento navrh 1ze provést v kratkém case.

Snahou je doplnit soucasna pravidla o povinné uvadéni zeme ptivodu, resp. oblasti ptivodu
(napt. Ceska republika, Turecko, EU, mimo EU apod.). Jedna se o uvedeni zemé nebo
oblasti, ve které byla surovina vypéstovana nikoli vyrobena.

Tento pozadavek by byl caste¢né splnén od 1.7.2010, pokud bude EU natizeni o EZ
pfijato beze zmény v tomto bodé. Caste¢né proto, ze EU nafizeni se totiz tyka pouze
zabalenych biopotravin (nikoliv bioprodukti) a dale je tato podminka uvadéni piivodu
pouze dobrovolnd pro dovozy ze tfetich zemi.

Cilem tedy je, doplnit vSude, kde je to jen mozné, zemi puivodu anebo minimalné slovo
,dovoz*, a to navic mimo povinnou formu oznacovani dle EU.

EU navrhované znaceni balenych biopotravin pak bude vypadat zhruba takto:

povinné logo EU

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

kod kontrolni organizace

CZ-BIO-KEZ-01

CZ - zemédélska produkce oznaceni puvodu

Dal$i mozné varianty jsou: EU - zemé&dé€lska produkce, mimo EU — zeméd¢lska produkce,
EU / mimo EU — zemédé¢lska produkce a konkrétni stat — zemédélska produkce.

Navic by se tedy na jiném misté obalu uvadéla jesté i zemé ptvodu ve standardnim
formatu: ,,Zemé puvodu: Ceska republika“
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Priloha - LEGISLATIVA

1.

Stavajici pravidla (piedpisy CR)

Zakon €. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi
Vyhlaska Ministerstva zeméd¢lstvi ¢. 16/2006 Sb., kterou se provadéji neéktera
ustanoveni zdkona o ekologickém zemédélstvi

Stavajici pravidla véetné pravidel pro oznacovani planovanych od poloviny roku
2010 (predpisy EU)

Natizeni rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych
produktti a o zruseni natizeni (EHS) ¢. 2092/91

Natizeni komise (ES) ¢. 889/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla k natizeni
Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a ozna¢ovani ekologickych produktu,
pokud jde o ekologickou produkei, oznaovani a kontrolu

Pravidla pro propagacni a informaéni podporu (doplnéno navic)
cl Informacni a propagacni opatieni na podporu zemédélskych produktii (SZP)

c2

(Opatieni provadené v ramci opatieni spolecnych organizaci trhu a zemédélské
Jjakosti a zdravi)

Natizeni rady (ES) €. 3/2008 o informacnich a propagacnich opatienich na podporu
zemédé€lskych produktii na vnitinim trhu a ve tfetich zemich

Natizeni komise (ES) ¢. 501/2008, kterym se stanovi provadéci pravidla k nafizeni
Rady (ES) €. 3/2008 o informacnich a propagacnich opatienich na podporu
zemédé@lskych produktii na vnitinim trhu a ve tfetich zemich

Podpora informacnich a propagacénich &innosti tykajici se produktit v ramci
programii jakosti potravin (PRV)

(jednd se o opatient 133, které nebylo v CR implementovino)

Nafizeni rady (ES) C 1698/2005 o podpoie pro rozvoj venkova z Evropského
zemédelského fondu pro rozvoj venkova

Nafizeni komise (ES) €. 1974/2006, kterym se stanovi podrobna pravidla pro pouZiti
nafizeni Rady (ES) ¢. 1698/2005 o podpote pro rozvoj venkova z Evropského
zemé&délského fondu pro rozvoj venkova

Pokyny spolecenstvi ke statni podpote v odvétvich zemédélstvi a lesnictvi na obdobi
2007-2013, (2006/C 319/01)
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A) Piedpisy k EZ v CR

Uplné znéni zakona & 242/2000 Sb., o ekologickém zemé&délstvi a 0 zméné zikona &. 368/1992
Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdéjSich predpisi, jak vyplyva ze zmén provedenych

zakonem ¢. 320/2002 Sb.a zakonem ¢&. 553/2005 Sb.

HLAVA IV

OSVEDCOVANI A OZNACOVANI BIOPRODUKTU, BIOPOTRAVINY A OSTATNIHO

1)

)

©)

1)

(2)

BIOPRODUKTU

§ 20 a 21
zruseny

§ 22
Osvédceni o piivodu bioproduktu, biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu

Osvédéeni o ptvodu bioproduktu, biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu vyda povérena
osoba v souladu s CSN EN 45011 na Zadost do 30 dni ode dne provedeni kontroly, u
rostlinnych produkti péstovanych na orné pidé a rostlinnych produktd z trvalych kultur
nejpozdéji do sklizné dané plodiny, a to nejméné na 1 kalendaini rok, nejdéle vSak na 15
mésict, pokud osoba podnikajici v ekologickém zemédélstvi splnila pozadavky tohoto zakona a
predpisit Evropskych spolecenstvi. Tato osvédCeni je osoba podnikajici v ekologickém
zemédeélstvi povinna uchovévat po dobu 5 let.

Odepieni vydani osvédceni musi byt pisemné a odivodnéné a musi byt vydano do 30 dnti ode
dne provedené kontroly, u rostlinnych produktii nejpozdéji do sklizné dané plodiny; original
osvédceni o plvodu bioproduktu, biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu pfeda povérena
osoba osob¢ podnikajici v ekologickém zemedélstvi.

Seznam zemi a jejich inspekénich organt, jejichZz osvédCeni podle odstavce 1 se uznava za
rovnocenné s osvéd¢éenim podle tohoto zakona a ptedpisi Evropskych spolecenstvi, je
zvetejnovan Evropskou komisi zpisobem umoziujicim dalkovy pfistup.

§ 23
Oznacovani bioproduktu, biopotraviny nebo ostatniho bioproduktu

Bioprodukt, biopotravina a ostatni bioprodukt se oznaci v souladu s piedpisy Evropskych
spoleCenstvi, vcetné kodu poveérené osoby, se kterou osoba podnikajici v ekologickém
zemédelstvi uzaviela smlouvu o kontrole a osvédcovani, a kterd provedla posledni kontrolu.
Bioprodukt, biopotravina a ostatni bioprodukt se na obale oznaci také grafickym znakem podle
odstavce 2.

Podobu grafického znaku, kterym se oznaci bioprodukt, biopotravina a ostatni bioprodukt,
stanovi provadéci pravni predpis. Tento graficky znak smi byt uzivan pouze pro tcely tohoto
zakona nebo predpisi Evropskych spoleCenstvi a v souladu s nimi.

Zakon uklada oznacovat vsechny bioprodukty, biopotraviny, krmiva a osiva. Produkt se oznaci na
obale logem BIO v souladu s odst. 1, pripadné jinym vhodnym zpiisobem. Napriklad zastavovy skot
bude pri prodeji oznacen v privodni dokumentaci slovem BIO a kodem kontrolni organizace (napr.
CZ-Bio-KEZ-01, CZ-Bio-ABCERT-02, CZ-BIOKONT-03).

§ 24 az27
zruseny

B R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R AR R R R R R AR R R R R R R R R
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Vyhlaska Ministerstva zemédélstvi ¢. 16/2006 Sb.,
kterou se provadéji néktera ustanoveni zakona o ekologickém zemédélstvi

§ 6
Graficky znak
(K § 23 odst. 2 zakona)
Graficky znak, kterym se oznaci bioprodukt, biopotravina a ostatni bioprodukt, je uveden v ptiloze
¢.2.

Priloha €. 2 k vyhlasce €. 16/2006 Sb.

Graficky znak, kterym se oznac¢i bioprodukt, biopotravina a ostatni bioprodukt
Znacka — popis barev a pisma

Cernobila verze

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Barevna verze

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

PO UZITE Pi SMO : AvantGarGotltcTEECon

SPECIFIKACE POUZITYCH BAREV PRO OFSET :
tmavé zelena barva: PANTONE GREEN 100 % (CMYK: 100/0/100/0)
svétle zelena barva: PANTONE ¢. 361 — A, (CMYK: 25/0/25/0)

P RO APLIKACI FOLII :
tmaveé zelena: PMF série 500 ¢. 572
svétle zelend: PMF série 500 ¢. 574
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B) Piredpisy k EZ v EU v¢. pravidel pro oznacovani planovanych od poloviny roku 2010

20)

NARIZENI RADY (ES) ¢. 834/2007 ze dne 28. Eervna 2007,
o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produkti
a o zruSeni narizeni (EHS) ¢. 2092/91

Zpracované potraviny by mély byt oznaceny jako ekologické pouze tehdy, pokud jsou vsechny
nebo témer vSechny slozky zemedélského puvodu ekologické. Zvlastni pravidla oznacovani by
vSak méla byt stanovena pro zpracované potraviny, které obsahuji zeméd¢lské slozky, jez nelze
ziskat ekologickym zptisobem, jak je tomu v pfipadé produkti lovu a rybolovu. Kromé toho by
v z4jmu informovani spotiebitele, transparentnosti na trhu a podpory vyuzivani ekologicky
ziskanych slozek mélo byt rovnéz umoznéno za urcitych podminek odkazovat na ekologickou
produkci v seznamu slozek.

(24) S cilem zjednat spotiebitelim na celém trhu Spolecenstvi jasnost by u vsech balenych

ekologickych potravin vyprodukovanych ve Spole¢enstvi mélo byt povinné oznaceni logem EU.
Jinak by mélo byt mozné nepovinné pouzit logo EU v pripadé nebalenych ekologickych
potravin vyprodukovanych ve Spolecenstvi nebo jakychkoliv ekologickych potravin dovezenych
ze tfetich zemi.

(25) Povazuje se nicméné za vhodné omezit uzivani loga EU na produkty, které obsahuji vyhradné

nebo téméi vyhradné ekologické slozky, aby spotiebitelé nebyli uvadéni v omyl, pokud jde o
ekologicky charakter celého produktu. Nemélo by proto byt povoleno je uzivat pii oznacovani
produktd z obdobi pfechodu nebo zpracovanych potravin, ve kterych je ekologickych mén¢ nez
95 % slozek zemédélského ptivodu.

(26) Logo EU by v zadném piipadé nemélo branit souCasnému uzivani vnitrostatnich nebo

soukromych oznaceni.

(27) S cilem piedejit klamavym praktikam a jakémukoliv pfipadnému omylu spotiebitelti, pokud jde

o to, zda produkt pochazi ¢i nepochazi ze SpoleCenstvi, méli by byt spotfebitelé dale pii kazdém
uziti loga EU informovéani o misté, kde byly vyprodukovany zemédélské suroviny, zZ nichz se
produkt sklada.

(28) Pravidla Spolecenstvi by méla podporovat harmonizované pojeti ekologické produkce. Piislusné

1.

organy, kontrolni organy a kontrolni subjekty by se mély zdrzet jakéhokoli jednani, jez by
mohlo vytvaret piekazky volného pohybu vyhovujicich produkti, které byly schvaleny organem
nebo subjektem jiného Clenského statu. Zejména by nemély ukladat zadné dodate¢né kontroly
nebo finan¢ni zatéze.

HLAVA IV
OZNACOVANI
Clanek 23
PouZivani vyrazu odkazujicich na ekologickou produkci

Pro ucely tohoto nafizeni se ma za to, Zze produkt oznacen vyrazy odkazujicimi na ekologickou
produkcei, pokud se v jeho oznaeni, propagacnim materialu nebo obchodnich dokumentech on
sam, jeho slozky nebo krmné suroviny popisuji vyrazy, které naznacuji kupujicimu, ze produkt,
jeho slozky nebo krmné suroviny byly ziskany v souladu s pravidly stanovenymi v tomto nafizeni.
Zejména vyrazy uvedené na seznamu v piiloze a jejich odvozeniny nebo zdrobnéliny jako ,,bio* a
,»eko mohou byt samostatné nebo v kombinaci pouzivany kdekoli ve Spolecenstvi a v kterémkoli
jazyce SpoleCenstvi pii ozna¢ovani a propagaci produktu, ktery spliiuje pozadavky tohoto natizeni
nebo pozadavky z n¢j plynouci.
Pfi oznaCovani a propagaci zivych nebo nezpracovanych zemédé€lskych produktli se mohou

pouzivat vyrazy odkazujici na ekologickou produkci, pouze pokud byly navic vSechny slozky
daného produktu rovnéz ziskany v souladu s pozadavky stanovenymi v tomto nafizeni.

Vyrazy uvedené v odstavci 1 se nesmi pouzivat nikde ve Spolecenstvi a v zadném jazyce
Spolecenstvi pii oznaCovani, propagaci ¢i v obchodnich dokladech produktu, ktery nespliiuje
pozadavky tohoto nafizeni, s vyjimkou ptipadi, kdy se nevztahuji na zemédélské produkty uréené
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ke spotiebé jako potraviny nebo krmivo nebo kdy zjevné nesouviseji s ekologickou produkei.
Kromé toho se pfi oznacovani a propagaci nesmi pouzit zddné vyrazy, v€etné vyrazi pouzitych v
ochrannych znadmkach, ani postupy, které by mohly uvést spotiebitele nebo uzivatele v omyl tim,
Ze by naznacovaly, Ze produkt nebo jeho slozky splituji pozadavky tohoto nafizeni.

3. Vyrazy uvedené v odstavci 1 se nesmi pouzit pro produkt, o kterém musi byt podle predpist
Spolecenstvi pfi oznacovani nebo propagaci uvadéno, ze obsahuje GMO, Ze jeho slozkami jsou
GMO nebo Ze je ziskan z GMO.

4. Pokud jde o zpracované potraviny, mohou byt vyrazy uvedené v odstavci 1 pouzity
a) v obchodnim oznaceni, za podminky, ze:

i) zpracovana potravina spliuje ustanoveni ¢lanku 19 (7. Obecnd pravidla produkce
zpracovanych potravin),
ii) alespon 95 % hmotnostnich jeho slozek zemédélského puivody je ekologickych;

b) pouze v seznamu slozek, a to za podminky, Ze je potravina v souladu ¢l. 19 odst. 1, ¢1. 19 odst.
2 pism. a), b) a d);

c) v seznamu slozek a ve stejném zorném poli jako obchodni oznaceni, za podminky, Ze:
i) hlavni slozkou je produkt lovu nebo rybolovu,
ii) obsahuje jiné sloZky zemédé€lského ptivodu, které jsou vSechny ekologické,

iii) potravina je v souladu €l. 19 odst. 1, ¢l. 19 odst. 2 pism. a), b) a d).

V seznamu slozek je uvedeno, které slozky jsou ekologické.

V ptipadé¢, kdy se pouziji pismena b) a ¢) tohoto odstavce, se mohou odkazy na ekologicky zplsob
produkce objevit pouze ve spojeni s ekologickymi slozkami a seznam slozek obsahuje informaci o
celkovém procentualnim podilu ekologickych slozek v celkovému mnozstvi slozek zemédélského
puvodu.

Vyrazy a informace o procentudlnim podilu podle pfedchoziho pododstavce jsou vyznaceny ve stejné
barve, ve stejné velikosti a stejnym druhem pisma jako ostatni oznaCeni v seznamu slozek.

5. Clenské staty piijmou opatieni nezbytna k zajisténi souladu s timto ¢lankem.

6. Komise miize postupem podle ¢l. 37 odst. 2 upravit seznam vyrazii uvedenych v ptiloze.

Clanek 24
Povinné udaje
1. Pouziji-li se vyrazy uvedené v ¢l. 23 odst. 1:

a) na oznaceni je uveden rovnéz €iselny kod uvedeny v €l. 27 odst. 10 kontrolniho organu nebo
kontrolniho subjektu, jemuz podléha hospodaisky subjekt, ktery provedl posledni fazi
produkce nebo piipravy;

b) pokud jde o balené potraviny, je na obalu uvedeno rovnéz logo Spolecenstvi uvedené v ¢l. 25
odst. 1;

c) je-li pouzito logo Spolecenstvi, je se ve stejném zorném poli jako toto logo oznaceno rovnéz
misto, kde byly vyprodukovany zemédelské suroviny, z nichz se produkt sklada, a to podle
situace v nasledujici podobé:

o zemedélska produkce EU, byla-li zeméd¢lska surovina vyprodukovana v EU,
o zemédélska produkce mimo EU*, byla-li zemédé€lska surovina vyprodukovana ve tfetich
zemich,
o zemédélska produkce EU / mimo EU“, byla-li ¢ast zemédélskych surovin
vyprodukovéna ve SpoleCenstvi a Cast ve tfeti zemi.
Uvedeny vyraz ,,EU* nebo ,,mimo EU* lze nahradit ¢i doplnit nazvem zeme v pripade, ze v této zemi
byly vyprodukovany vSechny zeméd¢€lské suroviny, z nichz se produkt sklada.

43



Pro ucely uvadéni vyrazu ,,EU“ a ,,mimo EU* 1ze pominout slozky malé hmotnosti za predpokladu, ze
celkové mnozstvi vynechanych slozek nepiekroci 2 % celkové hmotnosti surovin zemédélského
puvodu.

Uvedeny vyraz ,,EU*“ a ,mimo EU* nesmi byt uveden za pouziti vyrazné¢jsi barvy, velikosti a stylu
pisma nez obchodni oznaceni produktu.

U produktti dovezenych z tietich zemi je pouziti loga SpoleCenstvi podle ¢l. 25 odst. 1 a uvedeni udaje
o ptvodu podle prvniho pododstavce dobrovolné. Je-li v§ak logo Spolecenstvi podle ¢l. 25 odst. 1 na
oznaceni uvedeno, musi byt na oznaceni uveden rovnéz udaj o ptivodu podle prvniho pododstavce.

2. Udaje uvedené v odstavci 1 se vyzna¢i na napadném misté tak, aby byly dobie viditelné, jasnd
Citelné a nedaly se odstranit.

3. Komise postupem podle ¢l. 37 odst. 2 stanovi zvlastni kritéria tykajici se zplsobu obchodni
upravy, slozeni a velikosti oznaceni uvedenych v odst. 1 pism. a) a c).

(Ustanoveni ¢l. 24 odst. 1 pism. b) a ¢) se vSak pouziji ode dne 1. cervence 2010.)

Clanek 25
Loga ekologické produkce
1. Logo Spolecenstvi oznacujici ekologickou produkci smi byt pouzito v oznaCovani, obchodni
uprave a propagaci produktil, jez splituji pozadavky stanovené timto natrizenim.

Logo Spolecenstvi se nepouzije v ptipadé produktii a potravin z obdobi prechodu uvedenych v ¢l.
23 odst. 4 pism. b) a ¢).

2. Vnitrostatni a soukroma loga smi byt pouZita v oznaCovani, obchodni upravé a propagaci
produktt, jez spliuji pozadavky stanovené timto natizenim.

3. Komise postupem podle ¢l. 37 odst. 2 stanovi zvlastni kritéria tykajici se obchodni Upravy,
slozeni, velikosti a vzhledu loga SpoleCenstvi.

Clanek 26
Zvlastni pozadavky na oznacovani
Komise postupem podle ¢l. 37 odst. 2 stanovi zvlastni pozadavky na oznaCovani a slozeni, které se
vztahuji na:
a) ekologické krmivo;
b) produkty rostlinného ptivodu z obdobi piechodu;
¢) vegetativni rozmnozovaci material a osiva pro péstitelské ucely.

B o A R R R AR AR R R R R AR R R R R AR A R R R R A R R R R R R R R R AR R S R R R R R R R R R R R

Uplné znéni NARIZENI KOMI SE (ES) &. 889/2008 ze dne 5. zaii 2008, kterym se stanovi
provadéci pravidla k narizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani
ekologickych produkti, pokud jde o ekologickou produkci, 0zna¢ovani a kontrolu

HLAVA I
OZNACOVANI
KAPITOLA 1
Logo Spolecenstvi

Clanek 57
Logo Spolecenstvi
V souladu s ¢l. 25 odst. 3 natizeni (ES) ¢. 834/2007 se logo Spolecenstvi fidi vzorem uvedenym v
priloze XI tohoto nafizeni. Logo Spolecenstvi se pouziva v souladu s technickymi pravidly reprodukce
stanovenymi v pfiloze XI tohoto nafizeni.
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Clanek 58
Podminky pouZivani ¢iselného kodu a mista ptiivodu
1. Oznaceni ¢iselnym kodem kontrolniho orgénu nebo subjektu podle ¢l. 24 odst. 1 pism. a) natizeni
(ES) ¢. 834/2007
a) zacina zkratkou oznacujici ¢lensky stat nebo tieti zemi podle mezinarodni normy pro dvoumistné
kody zemi ISO 3166 (Kody pro ndazvy zemi a jejich soucdsti);
b) obsahuje vyraz, ktery v souladu s ¢l. 23 odst. 1 nafizeni (ES) ¢. 834/2007 odkazuje na ekologicky
zpusob produkce;
c) obsahuje referencni €islo, které piidéli ptislusny organ, a
d) umisténo bezprostifedné pod logem Spolecenstvi, pokud se toto logo v oznaceni pouziva.

2.V souladu s €l. 24 odst. 1 pism. ¢) nafizeni (ES)¢. 834/2007 je oznaceni mista, kde byly
vyprodukovany zemédelské suroviny, z nichZ se produkt sklada, umisténo bezprostiedné pod ciselnym
kédem podle odstavee 1. (Cldanek 58 se pouzije ode dne 1. cervence 2010.

KAPITOLA 2
Zvlastni poZadavky na oznacovani krmiv
XXX
KAPITOLA 3
Ostatni zvlastni poZadavky na oznacovdni
Clanek 62
Produkty rostlinného ptivodu z obdobi pi‘echodu
Produkty rostlinného ptivodu z obdobi prechodu lze oznacovat jako ,,produkt z ptechodného obdobi*
pokud:
a) bylo dodrzeno obdobi ptechodu trvajici pfinejmensim dvanact mésicti pied sklizni;
b) toto oznaceni nepouziva barvu, velikost ¢i typ pisma, které jsou vyraznéjsi nez obchodni oznaceni
produktu, pficemz vSechna pismena celého oznaceni museji mit stejnou velikost;
c) produkt obsahuje pouze jednu rostlinnou slozku zemédélského pivodu;
d) je toto oznaceni spojeno s Ciselnym kodem kontrolniho subjektu nebo organu podle ¢1. 27 odst.10
naftizeni 834/ 2007.

Piechodna a zdvéreCna ustanoveni
Clanek 95
Prechodna opatieni
8. Po prechodné obdobi, které konci dne 1. Cervence 2010, smeji hospodarské subjekty nadale pti
oznacovani pouzivat ustanoveni podle natfizeni (EHS) ¢. 2092/91 pro:

i) systém pro vypocet procentualniho podilu ekologickych slozek potravin,
ii) Ciselny kod a/nebo nazev kontrolniho subjektu nebo organu podle nafizeni (EHS) ¢. 2092/91.

9. Zasoby produkti vyrobenych, zabalenych a oznacenych piede dnem 1. ledna 2009 v souladu s
nafizenim (EHS) ¢. 2092/ 91 mohou byt uvadény na trh s odkazem na ekologickou produkci az do
vycerpani zasob.

10. Obalovy material v souladu s nafizenim (EHS) ¢. 2092/91 1ze nadale pouzivat pro produkty
oznacené pii uvadéni na trh vyrazy odkazujicimi na ekologickou produkci do dne 1. ledna 2012 v
pripade, ze jinak produkt splnuje pozadavky natizeni (ES) ¢. 834/2007.

PRILOHA XI - Logo Spoleéenstvi podle ¢lanku 57
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C1) Informacni a propagacni opati‘eni na podporu zemédélskych produkti (SZP)
(Opatieni provadeéné v ramci opatieni spolecnych organizaci trhu a zemédélské jakosti a zdravi)

NARIZENI RADY (ES) ¢&. 3/2008
ze dne 17. prosince 2007
o informacnich a propagacnich opatienich na podporu zemédélskych produktii na vnitfnim
trhu a ve tfetich zemich

(2) Na zaklad¢ ziskanych zkuSenosti, predpokladaného vyvoje na trzich uvnitf i vné¢ Spolecenstvi i
novych souvislosti mezinarodniho obchodu je tfeba na vnitinim trhu a ve tietich zemich vytvorit
jednotnou a soudrznou informacni a propagacni politiku tykajici se zeméd¢€lskych produktt a metod
jejich produkce, jakoz i potravinatskych vyrobkl vyrobenych ze zemédélskych produktii, aniz by vSak
byla propagovana spotieba urcitého produktu z divodu jeho plivodu.

Clanek 1
Pifedmét a oblast ptisobnosti
1. Z rozpocétu SpoleCenstvi mohou byt za podminek stanovenych timto nafizenim zcela nebo zcasti
financovana informacni a propagacni opatieni, kterd se tykaji zemédélskych produktti a metod jejich
produkce, jakoz i potravinatskych vyrobki vyrobenych ze zemédélskych produktl, uskuteciiovana na
vnitinim trhu a ve tfetich zemich a uvedena v ¢lanku 2.

Tato opatieni jsou provadéna v ramci informac¢niho a propagacniho programu.

2. Opatteni podle odstavce 1 nejsou zamétena na urcité obchodni znacky ani nenabadaji ke spotfebé
produktu z diivodu jeho ptivodu. Toto ustanoveni v§ak nevylucuje uvadéni ptivodu produktu, na ktery
se vztahuje opatfeni podle clanku 2, jestlize jde o oznaceni v rdmci pravidel Spolecenstvi.

Cldnek 2
Informacni a propagacni opatieni

1. Opatfeni podle ¢l. 1 odst. 1 jsou:

a) styk s vefejnosti, propagace a reklama, zejména zduraznujici podstatné znaky a vyhody produktt
Spolegenstvi, zvlasté s ohledem na jakost, bezpe¢nost potravin, zvlastni metody produkce,
vyzivovou a zdravotni hodnotu, oznacovani etiketou, dobré zivotni podminky zvifat a Setrnost k
zivotnimu prostiedi;

b) informaéni kampané, zejména o pravni Upravé Spolefenstvi tykajici se chranénych oznadeni
puvodu, chranénych zemépisnych oznaeni, zaruCenych tradi¢nich specialit a ekologickych
produktt, jakoz i dal$i pravni Upravé SpoleCenstvi tykajici se kvality a oznaCovani zemédélskych
produktll a potravin etiketou a grafickych symbolli stanovenych platnymi pravnimi pfedpisy
Spolecenstvi;

c) informaéni kampané, zejména o pravni upravé Spolecenstvi tykajici se jakostnich vin stanovenych
péstitelskych oblasti (jakostni vina s. 0.), vin se zemépisnym oznacenim a lihovin se zemepisnym
oznacenim nebo vyhrazenym tradi¢nim oznacenim;

d) studie vyhodnocujici vysledky propagacnich a informaénich opatieni.

2. Na vnitinim trhu mohou mit opatfeni podle ¢l. 1 odst. 1 podobu ucasti na vnitrostatnich a
evropskych akcich, veletrzich nebo vystavach, prostfednictvim vystavnich stanki zaméfenych na
zlepSeni vnimani produktti Spolecenstvi.

3. Ve tfetich zemich mohou mit opatieni podle ¢l. 1 odst. 1 rovnéZz nasledujici podobu:

a) informa¢ni kampané v ramci systému Spoleéenstvi pro stolni vina;

b) ucast na mezinarodnich akcich, veletrzich a vystavach, zvlasté prostiednictvim vystavnich stankt
zaméefenych na zlepSeni vnimani produkti Spolecenstvi;

c) studie o novych trzich potiebné pro rozsifovani odbytu;

d) obchodni navstévy na vysoké trovni.
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Clanek 3
Dotcena odvétvi a produkty

1. Odvétvi a produkty, na né€z se mohou vztahovat opatfeni uvedena v ¢l. 1 odst. 1 a urena k
uskutec¢néni na vnitinim trhu, se stanovi s ptihlédnutim k témto kritériim:

a) pfrilezitost zdraznit u pfislusného produktu jakost, charakteristické znaky, zvlastni metody
produkce, vyzivovou a zdravotni hodnotu, bezpecnost potravin, ohled na dobré Zivotni podminky
zvitat a Setrnost k Zivotnimu prostfedi prostfednictvim tematickych kampani ¢i kampani
zaméfenych na urcité cilové skupiny;

b) zavedeni systému oznacovani etiketou pro informovani spotiebiteli a systému pro zjistovani
puvodu a kontrolu produkti;

C) potieba odstranéni zvlastnich nebo kratkodobych obtizi v uréitém odvétvi;

d) pfrilezitost informovat o vyznamu pravni Upravy SpolecCenstvi tykajici se chranénych oznaceni
puvodu, chranénych zemépisnych oznaceni, zaruCenych tradi¢nich specialit a ekologickych
produkti;

e) pfilezitost informovat o vyznamu pravni Gpravy Spolecenstvi tykajici se jakostnich vin s. o., vin se
zemépisnym oznacenim a lihovin se zemépisnym oznacenim nebo s vyhrazenym tradi¢nim
oznacenim.

2. Produkty, na néz se mohou vztahovat opatfeni uvedena v ¢l. 1 odst. 1 a urCena k uskutecnéni ve
tretich zemich, jsou predevs§im

a) produkty uréené pro piimou spotiebu nebo pro zpracovani, pro které existuji vyvozni moznosti
nebo nova odbytiste ve tietich zemich, zejména pokud se nepozaduji vyvozni nahrady;

b) typické nebo jakostni produkty s vysokou pfidanou hodnotou.

*hkkkhkhhkhkhkkhhhkhkhhkkhhhkhkhkhhkhhhkhkhhhhkikhhhhirhhkhhhhkikhkhkhhihhkhhrhhkhkhhhihhkhhhhhhhkhhihhkhhiiiikkx

NARIZENi KOMISE (ES) & 501/2008
ze dne 5. ¢ervna 2008,
kterym se stanovi provadéci pravidla k narizeni Rady (ES) €. 3/2008 o informacnich a
propagacnich opatienich na podporu zemédélskych produkti na vnitinim trhu a ve ti‘etich
zemich

Clanek 4
Charakteristika informacnich a propagacnich sdéleni SiFenych v ramci programii zaméienych
na vniti'ni trh
1. Aby byla dodrzena kritéria podle ¢l. 3 odst. 1 nafizeni (ES) ¢. 3/2008, musi byt informacni nebo
propagacni sd€leni uréené spotfebitelim a jinym cilenym subjektim v ramci programu (dale jen
,,sde€leni*) zaloZeno na skute¢nych vlastnostech doty¢ného produktu nebo jeho znacich.

2. Jakykoli odkaz na pivod produkti musi byt druhofady ve srovnani s hlavnim poselstvim
kampané. Oznaceni piivodu produktu se vsak muze objevit v ramci urcitého informac¢niho nebo
propagacniho opatfeni, jedna-li se o oznaceni uc¢inéné v souladu s pravnimi ptedpisy Spolecenstvi
nebo jde-li o typicky produkt nezbytny k dokresleni informacnich nebo propagacnich opatfeni.

3. Jakakoli zminka ohledn¢ G¢inki konzumace dotéenych produktii na zdravi obsazena ve sdélenich
musi byt zaloZena na obecné uznanych védeckych tdajich.

Sdéleni obsahujici zminku o takovych t¢incich musi byt piijata pfislusSnym vnitrostatnim organem v

oblasti vetejného zdravi.

Oborova nebo mezioborova organizace podle ¢l. 6 odst. 1 nafizeni (ES) ¢. 3/2008, ktera navrhuje

program, uchovava pro potieby dotéené¢ho Clenského statu a Komise seznam védeckych studii a

stanovisek vydanych schvalenymi védeckymi institucemi na nichz jsou zalozZena sdéleni programu,
ktera obsahuji zminku o G¢incich na zdravi.
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Cldnek 6
Cil opatfeni a orienta¢ni rozpocty
1. Seznam témat a produktii, na néz se mohou vztahovat opatfeni urcend k uskute¢néni na vnitinim
trhu v souladu s ¢l. 3 odst. 1 natizeni (ES) ¢. 3/2008, je uveden v ptiloze I ¢asti A tohoto nafizeni.

Aktualizuje se kazdé dva roky nejpozdéji do 31. biezna.

PRILOHA I
VNITRNI TRH
A. SEZNAM TEMAT A PRODUKTU
e Cerstvé ovoce a zelenina,
zpracované ovoce a zelenina,
pradny len,
zivé rostliny a produkty okrasného zahradnictvi,
olivovy olej a stolni olivy,
oleje ze semen,
mléko a mlé¢né vyrobky,
Cerstvé maso, v chlazeném nebo ve zmrazeném stavu, vyprodukované v souladu s rezimem
kvality Spolec¢enstvim nebo vnitrostatnim rezimem,
oznacovani vajec urcenych pro lidskou spotiebu,
e med a produkty vCelafstvi,
e jakostni vina vyprodukovana v urcité oblasti (jakostni vina s. 0.), stolni vina se zemépisnym

oznacenim,
e graficky symbol nejvzdalengjsich regionti jak stanoveno v pravnich ptedpisech pro
zemeédélstvi,

e chranéné oznaceni piivodu (CHOP), chranéné zemépisné oznaceni (CHZO) nebo zarucené
tradi¢ni speciality (ZTS) podle natizeni Rady (ES) ¢. 509/2006 (1) a (ES) ¢. 510/2006 (2) a
produkty zapsané v ramci téchto rezimd,

e ckologické zemédelstvi podle natizeni Rady (EHS) ¢. 2092/91 (3) a produkty zapsané podle
uvedeného nafizeni,

e drtibezi maso.

PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVi
1. Nastin situace
Produkty ekologického zemédélstvi dosahuji zna¢nych uspéchli zejména u méstskych obyvatel, ale
jejich podil na trhu je i nadale omezeny.
Znalosti spotiebitelll a jinych zG¢astnénych stran o zplsobu ekologické produkce se zlepsily, ale jsou
stale jesté nedostacujici.
V Evropském akénim planu pro potraviny pochazejici z ekologického zemédélstvi a pro ekologické
zemédelstvi, jsou informacni a propagacni opatieni povazovana za kli¢ovy faktor pro vyvoj poptavky
po produktech z ekologického zemédélstvi.
2. Cile
Je dulezité, aby se informacni a propagacni kampané nezamétovaly pouze na jeden produkt nebo
nékolik malo vybranych produktii, ale naopak na skupiny produkt nebo ekologicky zptisob produkce
pouzivany v jednom nebo vice regionech jednoho nebo vice clenskych statt.
Tyto kampané se musi zaméfit na:
e podporu spotieby produktti ekologického zeméd€lstvi,
e rozSifeni znalosti spotfebitelli o ozna¢ovani, véetné loga Spole¢enstvi pouzivaného u produkti
ekologického zemédelstvi,
e poskytovani uplnych informaci a zlepSeni vefejného poveédomi o vyhodéach ekologického
zemedélstvi, zejména pokud jde o ochranu zivotniho prostiedi, dobré zivotni podminky zvirat,
udrzovani ptirodniho prostiedi a rozvoj venkovskych regiond,
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poskytovani uplnych informaci o obsahu a fungovani rezimu SpoleCenstvi o ekologickém
zpusobu produkce,

podporu piechodu jednotlivych producenti a zpracovatelii a seskupeni producentt,
zpracovateli nebo maloobchodnikt, ktefi neprovozuji ekologické zemédé€lstvi, na tento
zpisob produkce a dale podporu prodeje produkti ekologického zemédélstvi ze strany
maloobchodnikt, seskupeni maloobchodnikti a provozovatelti restauraci.

3. Cilové skupiny

Spotrebitelé obecng, jakoz i seskupeni spotiebiteli a zvlastni podskupiny spotiebiteld,

osoby, které¢ vyznamné ovliviiuji vefejné minéni,

distributoii (velkododavatelé, velkoobchodni prodej, specializovany maloobchodni prode;,
dodavatelé jidel na objednavku, jidelny, restaurace),

ucitelé a skoly.

4. Hlavni poselstvi

Produkty ekologického zeméedélstvi jsou piirodni produkty ptizptisobené pro moderni zivot a
s pfijemnou chuti. Jejich zplisob produkce obzvlasté respektuje zivotni prostfedi a dobré
zivotni podminky zvifat. Ekologické zemedélstvi ptispiva k zajisténi rozmanitosti zemeédelské
produkce a udrzovani ptirodni krajiny,

na tyto produkty se vztahuji piisna pravidla tykajici se produkce a kontroly, véetné¢ dokonalé
vysledovatelnosti, s cilem ovéfit, ze pochazeji z hospodaistvi podléhajicich systému inspekei,
pouzivani pridavného jména ,.ekologicky* a jeho ekvivalenti v ostatnich jazycich pro
oznaceni potravin je chranéno zakonem. Logo Spolecenstvi, které je symbolem pro ekologické
produkty, se pouziva v ramci celého SpoleCenstvi a oznaduje, ze produkty spliuji piisna
kritéria Spolecenstvi v oblasti produkce a ze byly podrobeny piisnym kontrolam; informace o
logu Spolecenstvi mize byt doplnéna informacemi tykajicimi se log zavedenych ve ¢lenskych
statech,

je mozné zvyraznit ostatni aspekty jakosti dotcenych produkti (bezpecnost, vyzivovou
hodnotu, chut).

5. Hlavni nastroje

Elektronické nastroje (internetové stranky),

telefonické informacni linky,

komunikace se sdélovacimi prostfedky (specializovany tisk, Zensky tisk, kulinatské casopisy,
tisk z oblasti potravinaiského pramyslu),

kontakty se sdruzenimi spotfebiteli,

informace v mistech prodeje,

¢innost ve Skolach,

audiovizualni komunikaéni prostfedky (zejména cilené televizni spoty),

tisténd dokumentace (prospekty, brozurky, atd.),

ucast na veletrzich a vystavach,

informace a ¢innosti nebo vzdélavaci seminafe o fungovani rezimu v oblasti ekologickych
produktl a ekologické produkce.

6. Délka programi
Dvanact az tficet Sest mésicii. Upfednostni se viceleté programy, jejichz cile a strategie jsou v kazdé
fazi jasné stanoveny.
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C2) Podpora informacnich a propagacnich ¢innosti tykajici se produkti v ramci
programi jakosti potravin (PRYV)
(jedna se o opatreni 133, které nebylo v CR implementovano)

NARIZENI RADY (ES) C 1698/2005, ze dne 20. zaii 2005
o podpofe pro rozvoj venkova z Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova

29) Je tieba zlepsovat povédomi spotiebitelil o existenci a vlastnostech produktii vyprodukovanych v
ramci vySe uvedenych programt jakosti. Seskupeni producenti by méla byt podporovana, aby
informovala spotiebitele a propagovala produkty dodavané na zakladé programu jakosti
podporovanych ¢lenskymi staty v ramci jejich programti rozvoje venkova.

Osal
Zlepseni konkurenceschopnosti zemédélstvi a lesnictvi

Clanek 20
Podpora zaméiena na konkurenceschopnost zemédélstvi a lesnictvi se tyka:
¢) opatieni zaméfena na zlepSeni kvality zeméd¢lské produkce a produktd prostiednictvim:

i) pomoci zemédélctim ptizplsobit se naroénym normam zalozenym na pravnich predpisech
Spolecenstvi,

i) podpory zeméd¢lca, ktefi se ucastni programti jakosti potravin,

iii) podpory seskupeni producenti pro informaéni a propagacéni akce tykajici se produkti v ramci
programu jakosti potravin;

Clanek 32
Utast zemédélcii v programech jakosti potravin (dotace ndkladii na inspekcni éinnost)
1. Podpora podle ¢l1. 20 pism. ¢) bodu ii):

a) se vztahuje na zemédélské produkty urcené pouze pro lidskou spotiebu;

b) je urCena pro programy Spolecenstvi pro jakost potravin nebo pro programy uznané ¢lenskymi
staty, které splituji presna kritéria stanovena postupem podle ¢l. 90 odst. 2; programy, jejichz
jedinym ucéelem je zajistit vy$si uroven kontroly dodrzovani zavaznych norem zalozenych na
pravnich predpisech Spolecenstvi nebo vnitrostatnich pravnich pfedpisech, nejsou zptisobilé
pro podporu;

c) se poskytuje jako ro¢ni pobidkova platba, jejiZ tiroven se uréuje podle Grovné fixnich naklada
vyplyvajicich z u€asti v podporovanych programech, nejdéle na dobu 5 let.

2. Podpora je omezena maximalni ¢astkou stanovenou v ptiloze.

Clanek 33
Informacni a propagacni ¢innosti
Podpora podle ¢l. 20 pism. ¢) bodu iii) se tyka produktii, na néz se vztahuje podpora programt jakosti
podle ¢lanku 32. Podpora je omezena maximalni sazbou stanovenou v priloze (tj. vyse podpory pro
informacni a propagacni ¢innost je 70 % zpusobilych nakladl na akci).

B R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R R AR R R R R R AR R R R R R R R

NARIZENI KOMISE (ES) &. 1974/2006, ze dne 15. prosince 2006,
kterym se stanovi podrobna pravidla pro pouziti narizeni Rady (ES) ¢. 1698/2005 o podpote pro
rozvoj venkova z Evropského zemédélského fondu pro rozvej venkova (EZFRYV)

(Rovnez musi byt zajisten soulad s opatienimi provadénymi v ramci jinych nastrojii spolecné
zemedelské politiky, a zejména mezi opatienimi na podporu rozvoje venkova na jedné strané a
opatrenimi provdadenymi v ramci opatieni spolecnych organizaci trhu a zemédelskeé jakosti a zdravi na
strané druhé, tak jako mezi riiznymi opatienimi na podporu rozvoje venkova).
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(18) K zajisténi dopliikovosti mezi propaga¢nimi opatienimi uvedenymi v ¢lanku 33 nafizeni (ES) ¢&.

b)
c)
e)

1698/2005 a pravidly tykajicimi se informaénich a propagacnich opatieni uvedenymi v nafizeni
Rady (ES) ¢. 2826/2000 ze dne 19. prosince 2000 o informacnich a propagacnich opatienich pro
zem&délské produkty na vnitinim trhu by mély byt stanoveny podrobné pozadavky pro podporu
propagace kvalitnich produktt, zejména pokud jde o ptijemce a zpusobilé ¢innosti. Mimo to, aby
se zamezilo riziku dvojiho financovani, neméla by byt informacni a propagacni opatieni
podporovana podle nafizeni (ES) ¢. 2826/2000 zpusobila pro podporu rozvoje venkova.

Clinek 22
Programy jakosti Spolecenstvi uvedené v ¢l. 32 odst. 1 pism. b) natizeni (ES) ¢. 1698/2005 jsou
ty, jez jsou vytvoreny podle téchto nafizeni a ustanoveni:
a) nafizeni Rady (EHS) €. 2092/91 (7) — ekologické zemédeélstvi;
b) natizeni Rady (ES) ¢. 509/2006 (8) - zarucend tradicna specialita;
¢) natizeni Rady (ES) ¢. 510/2006 (9) — chranéné zemépisné oznaceni a oznaceni puvodu
zemedelskych produktit a potravin;
d) hlava VI natizeni Rady (ES) ¢. 1493/1999 (10) — ochrana oznacovani vina podle zemépisného
piivodu.

Aby byly zpusobilé pro podporu, musi programy jakosti potravin uznavané ¢lenskymi staty podle

¢l. 32 odst. 1 pism. b) natizeni (ES) ¢. 1698/2005 spliovat tato kritéria:

zvlastnost kone¢ného produktu podle téchto programi se odvozuje z podrobnych zavazkt pro

zemédelské metody, které zarucuji:

e zvlastni vlastnosti v¢etné vyrobniho procesu, nebo

e kvalitu kone¢ného produktu, kterd vyznamn¢ piekracuje normy pro obchodni komodity
tykajici se vefejného zdravi, zdravi zvitat a rostlin, dobrych zivotnich podminek zvifat nebo
ochrany zivotniho prostiedi;

programy zahrnuji zavazné specifikace produktu a soulad s t€émito specifikacemi ovéti nezavisly

kontrolni organ;

program je otevieny vSem producentiim;

programy jsou transparentni a zajisti tiplné zpétné vysledovani produkti;

programy odpovidaji souc¢asnym a predvidatelnym ptilezitostem na trhu.

Podporu lze zajistit zemédelctim, ktefi se G¢astni programu jakosti potravin pouze v piipadé, Ze
kvalita produktu nebo potraviny byla ifedné uznana podle nafizeni a ustanoveni uvedenych v
odstavci 1, nebo v programu jakosti potravin uznaném ¢lenskym statem podle odstavce 2.
Pokud jde o programy jakosti potravin uvedené v odst. 1 pism. b) a c), 1ze udélit podporu pouze
pokud se ty¢e produktt evidovanych v rejstiiku Spolecenstvi.

Clanek 23
Pro ucely ¢l. 20 pism. ¢) bodu iii) natfizeni (ES) ¢. 1698/2005 se ,,seskupenim producentii* rozumi
organizace jakékoli pravni formy, kterd seskupuje provozovatele aktivné se ucastnici programu
jakosti potravin podle ¢lanku 32 uvedeného nafizeni pro specificky zemédelsky produkt nebo
potravinu.
Profesni a nebo meziprofesni organizace zastupujici jedno nebo vice odvétvi nemohou byt
hodnoceny jako ,,seskupeni producentti.

Informacni a propagacni Cinnosti zpusobilé pro podporu podle c¢lanku 33 natfizeni (ES) ¢.
1698/2005 jsou ¢innostmi uréenymi k tomu, aby spotiebitele piimély koupit produkty nebo
potraviny spadajici do programu jakosti potravin zapojenych do programl pro rozvoj venkova
podle ¢lanku 32 uvedeného nafizeni.

Tyto Cinnosti pfitahnou pozornost ke specifickym rysim nebo vyhodam dotéenych produkti,
zejména k jakosti, specifickym metodam produkce, vysokym standardim dobrych Zivotnich
podminek zvitat a respektovani zivotniho prostfedi souvisejicich s dot€enym programem jakosti, a
mohou zahrnovat Sifeni védeckych a technickych znalosti o téchto produktech. Tyto Einnosti
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zahrnuji zejména organizaci veletrhll a vystav a ti¢ast na nich, dals$i podobné vztahy s verejnosti a
reklamu prostfednictvim riznych komunikacnich kanalti nebo na mistech prodeje.

Pro podporu podle ¢l. 20 pism. ¢) bodu iii) nafizeni (ES) ¢. 1698/2005 jsou zpusobilé pouze
informacni, propaga¢ni a reklamni c¢innosti na vnitinim trhu. Takové cinnosti nepodnécuji
spotrebitele ke koupi produktu kviili jeho konkrétnimu pivodu, kromée produktti v ramei programu
jakosti zavedeného natizenim (ES) ¢. 510/2006 a produktii podle natizeni (ES) ¢. 1493/1999.
Pivod produktu vsak muze byt vyznacen za piedpokladu, Ze zminka o pivodu je ve vztahu k
hlavnimu sdéleni podiadna.

Cinnosti zahrnujici propagaci obchodnich znaéek nejsou zptisobilé pro podporu.

Pokud se ¢innosti podle odstavce 2 tykaji produktu zahrnutého do programu jakosti potravin podle
¢l. 22 odst. 1 pism. a), b) nebo c), uvede se na informacnich, propagacnich a nebo reklamnich
materialech logo Spolecenstvi stanovené pro tyto programy.

Informacni a propagacni ¢innosti podporované podle natizeni (ES) ¢. 2826/2000, nemaji narok na
podporu podle ¢l. 20 pism. ¢) bodu iii) natizeni (ES) ¢. 1698/2005.

6. Clenské staty zajisti, aby viechny piedlohy informaénich, propagaénich a reklamnich materiali

navrzenych v souvislosti s podporovanou ¢innosti byly v souladu s pravnimi piedpisy
Spolecenstvi. Za timto Gcelem ptredlozi ptijemci podpory tyto navrhované materialy prislusSnému
organu ¢lenského statu.

R R R R R R R o R e R R R R R R R A R S R R R R R R R R R R R R R R A R AR R R S R R R R R R R AR R R R R AR R R R R S R R R S R R R R R S e

POKYNY SPOLECENSTVIi KE STATNi PODPORE V ODVETVICH ZEMEDELSTVI A

LESNICTVI NA OBDOBI 2007-2013
(2006/C 319/01)

VI.D. Podpora na reklamu zemédélskych produkti

VI1.D.1. Rozbor
(152) Pti stanovovani své budouci politiky zohlednila Komise zejména nize uvedena hlediska:

a)

»Reklama® ve smyslu této podkapitoly znamena jakékoli pocindni, které je urceno k nabadéani
hospodarskych subjekti nebo spotiebiteli, aby koupili pfislusny produkt. Zahrnuje veskery
material pfimo rozdélovany spotiebitelim za stejnym ucelem, vcetné reklamnich c¢innosti
zameéfenych na spotfebitele v misté prodeje;

b) Na druhé strané propagaéni ¢innosti vymezené jako Sifeni védeckych znalosti mezi vefejnosti,

c)

poradani obchodnich veletrhll nebo vystav a ucast na téchto a podobnych akcich urcenych pro
styk s vefejnosti, véetné spotiebitelskych prizkumt a prizkumt trhu nejsou povazovény za
reklamu; kdekoli jsou v téchto pokynech vydaje oznaéeny jako zpisobilé pro vefejnou podporu,
a to zejména vydaje uvedené v podkapitole IV.K., pouziji se ustanoveni ptislusné podkapitoly.
V této souvislosti se Cinnosti spojené s organizaci for na vyménu znalosti mezi podnikateli,
konkurenty, vystavami a veletrhy a s ucasti na nich, jakoz i ¢innosti spojené s popularizaci
védeckych znalosti a konkrétnich informaci o systémech jakosti nepovazuji za reklamu, nybrz
za technickou podporu;

Ustanoveni o obecnych informacich o piinosech potravinovych produkti (naptiklad ovoce),
které nejsou urceny k povzbuzeni zadkaznika ke koupi produktu, se nepovazuje za reklamu,
protoze nepiinasi vyhody pfimo producentim;

d) Od producenti a obchodnikil by se bézn¢ ocekavalo, ze ponesou naklady na reklamu sami jako

soucast svych béznych hospodarskych cinnosti; pokud se tedy podpora na reklamu
zemédelskych produkti nepovazuje za provozni podporu, ale za podporu slucitelnou s
spole¢nym trhem podle ¢1. 87 odst. 3 pism. ¢) Smlouvy, neméla by narusovat obchod v rozsahu,
ktery by byl proti spole¢nému z4jmu, a méla by usnadiiovat rozvoj urcitych hospodatskych
¢innosti nebo urcitych hospodaiskych oblasti;
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f)

9)

h)

)

k)

Ze stiednédobého a dlouhodobého hlediska ocenuji spotiebitelé produkty s trvale vysokou
jakosti; reklama rezimii kontroly jakosti, ktera se zaméfuje na dosahovani norem s trvale
vysokou jakosti pravdépodobné posili davéru spotiebitelt v zemédélskou produkci ve
Spolecenstvi, zvysi prijmy zemedélskych podnikii a tak podpofi rozvoj odvétvi jako celku;
jakostni produkty maji navic jasné specifické vlastnosti, které ostatni podobné produkty nemayji;
reklama na tyto vlastnosti nebude pro spotiebitele zavadéjici a pravdépodobné také piispéje k
rozvoji odvétvi; Z téchto divodia by podpora méla byt zaméfena na reklamni kampané ve
prospéch jakostnich produktti definovanych jako produkty spliujici kritéria stanovena v ¢lanku
32 nafizeni (ES) ¢. 1698/2005, namisto aby byla rozSifovana na zaklad¢ fady pozitivnich kritérii
jako v minulosti;

Pokud jde o odkaz na piivod produktii, povolila Komise na nékolik let urcité druhy
podpory na reklamu zemédélskych produkti; zkuSenost nicméné ukazala, Ze reklamni
kampané jsou velice ¢asto zaméieny na podporu toho, aby domaci spotiebitelé davali
pi‘ednost produktiim ze svého ¢lenského statu, diky ¢emuz se podpora s nimi spojena stava
neslucitelnou se Smlouvou;

Pokud ma vSak zemédé€lsky nebo jiny produkt nebo potravina urcité vlastnosti dané zemépisnym
puvodem produktu nebo potraviny, mohou producenti tohoto produktu nebo této potraviny
prostiednictvim pfislusnych orgénii dotéeného clenského statu pozédat o registraci chranéného
oznaceni puvodu (CHOP) nebo chranéného zemeépisného oznaceni (CHZO) na urovni
Spolecenstvi v souladu s ustanovenimi nafizeni Rady ¢. 510/2006 ze dne 20. biezna 2006 o
ochran¢ zemépisnych oznaceni a oznaceni pivodu zeméd€lskych produktii a potravin (49);
udéleni registrace znamend, Ze Spolecenstvi uznava existenci velmi uzkych souvislosti mezi
zvlastnimi vlastnostmi dotéeného produktu a jeho zemépisnym plivodem; V takovych pripadech
neni spolecny zajem v protikladu k poskytnuti podpory na reklamu, ktera zahrnuje odkaz na
puvod dotcene¢ho produktu, za piedpokladu, Zze tyto odkazy na plivod piesné¢ odpovidaji
odkaztim, které byly SpoleCenstvim zaregistrovany; obdobné motivy se uplatiuji i v ptipadé
jinych chranénych oznaceni piivodu, ktera jsou chranéna pravnimi predpisy Spolecenstvi, jako
napiiklad u vin produkovanych ve stanovenych péstitelskych oblastech v souladu s ¢lanky 54—
58 natizeni Rady (ES) ¢. 1493/1999 o spole¢né organizaci trhu s vinem (50);

V minulosti Komise uznavala vefejnou podporu zavadéni znamek jakosti; takova podpora
mohla byt opravnéna v pocatecni fazi pouzivani znamky; zkuSenosti ukazuji, ze podpora
spojena s reklamou na produkty se znamkami jakosti a s odkazem na pivod muZe byt
zachovana jak na domacim trhu, tak na trhu jinych ¢lenskych stati za predpokladu, Zze odkaz na
puvod predstavuje ve zpravé vedlejsi informaci, protoze tak se zabrani poruseni ¢lanku 28
Smilouvy;

Statni podpora pro reklamu spojend pfimo s produkty jedné nebo vice konkrétnich spolecnosti
predstavuje bezprostiedni riziko naruseni hospodaiské soutéze a neposkytuje trvalé ptinosy pro
rozvoj odvétvi jako celku; méla by byt proto zakazana.

Aby mohly byt reklamni kampané zptsobilé pro statni podporu, musi spliiovat obecna pravidla,
ktera se vztahuji na vSechny reklamni Cinnosti provadéné ve SpoleCenstvi. Jakakoli reklamni
kampan na potraviny financovana z vefejnych prostiedkii bude proto muset byt v souladu s
ustanovenimi ¢lanku 2 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2000/13/ES ze dne 20. biezna
2000 o sblizovani pravnich predpist ¢lenskych statd tykajicich se oznaovani potravin, jejich
obchodni upravy a souvisejici reklamy (51), jakoz 1 se zvlastnimi pravidly pro oznacovani
stanovenymi pro rizné produkty (napt. vino, mlécné vyrobky, vejce a dribez);

Jako ptimy pfijemce by dotcené odvétvi mélo pokryvat alesponn 50 % nakladi na reklamni
kampan;

Pokud je vSak reklama ve své podstaté obecna a piindsi prospéch celému zeméd€lskému
odvétvi, miize byt mira podpory az 100 %;
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m) Vzhledem k u¢inkim, které by rozsahla reklama mohla mit na hospodarskou soutéz ve
Spolecenstvi, je zfejmé nezbytné zavést pozadavek na predchéazejici oznameni reklamnich
¢innosti Komisi, vetné téch, na které se vztahuje stavajici rezim podpory;

n) Statni podpora na reklamu ve tietich zemich obvykle nepfedstavuje rizika pro fungovani
vnitfniho trhu. Mtze mit vSak i tak dopad na konkurenceschopnost podnikil, zejména pokud je
takova reklama pouzita ke Skod¢ podniki z jinych ¢lenskych statu;

0) Komise dosud ziskala pouze malou zkusSenost se statni podporou na reklamu ve tietich zemich.
Proto je obtizné vypracovat podrobnd kritéria posuzovani takové statni podpory. Regulacni
ramec natizeni Rady (ES) ¢. 2702/1999 ze dne 14. prosince 1999 o informacnich a propagacnich
opatfenich na podporu zemédélskych produktti ve tietich zemich (52) se vsak jevi jako nalezity
pramen pro posuzovani statni podpory na reklamu ve tfetich zemich.

IV.D.2. Politika

(153) Statni podpora na reklamni kampané ve Spolecenstvi se prohlasi za slucitelnou se Smlouvou,

bude-li spliovat tyto podminky:

a) Reklamni kampan je vyhrazena pro jakostni produkty definované jako produkty, které spliuji
kritéria stanovend podle ¢lanku 32 natfizeni (ES) ¢. 1698/ 2005 pro oznaeni uznavand ve
Spolecenstvi (chranéna oznaceni pivodu (CHOP), chranénd zemépisnd oznaceni (CHZO) nebo
jina oznaceni puivodi, kterd jsou chranéna pravnimi pfedpisy Spolecenstvi) nebo pro vnitrostatni a
regionalni znamky jakosti;

b) Reklamni kampan neni pifimo zaméfena na produkty jedné konkrétni spolecnosti nebo vice
konkrétnich spole¢nosti;

c) Reklamni kampan je v souladu s ustanovenimi ¢lanku 2 smérnice 2000/13/ES jakoz i piipadné se
stanovenymi zvlastnimi pravidly pro ozna¢ovani (viz bod 152j)).

(154) Pokud je reklamni kampaii zaméfena na oznaceni uznavana ve Spolecenstvi, odkaz na ptivod
produktd miize byt ucinén za predpokladu, ze odkaz piesné odpovida odkaziim registrovanym
Spolec¢enstvim.

(155) V pripadé vnitrostatnich nebo regionalnich znamek jakosti miize byt puvod produktu
zminén jako vedlejsi zprava. Pii posuzovani toho, zda je ptivod skutecné vedlejsi zpravou,
vezme Komise v tvahu celkovy vyznam textu a/nebo symbolu, véetné obrazkl a celkového
provedeni, pokud jde o plivod a vyznam textu a/nebo symbolu odkazujiciho na jediné reklamni
prodejni misto, tj. ¢ast reklamni zpravy, ktera se netyka pivodu.

(156) Mira piimé podpory nepiekroci 50 %. Pokud odvétvi pfispiva jakoukoliv formou do vyse
alespon 50 % nakladi, mtze byt mira podpory az 100 %.

(157) Statni podpora na reklamu do vySe 100 % se navic prohlasi za slucitelnou, pokud je ve své
podstaté obecna a pfinasi prospéch vSem producentim doty¢ného druhu produktu. Pti takové
reklam¢ se nemusi uvadét puvod produktu. Reklamu mohou provadét seskupeni producentt
nebo jiné organizace bez ohledu na jejich velikost.

(158) Reklamni ¢innosti s roénim rozpoctem piekracujicim 5 miliond EUR se oznamuji zvIast.

(159) Komise posoudi a povoli statni podporu na reklamu ve tietich zemich jakozto slucitelnou s ¢l.
87 odst. 3 pism. ¢) Smlouvy, pokud bude v souladu se zasadami nafizeni (ES) ¢. 2702/1999.
Komise vSak neprohlasi za slucitelnou statni podporu na reklamu, ktera:

a) je poskytnuta konkrétnim podniktim;

b) pfedstavuje riziko ohrozeni prodeje nebo ocernuje vyrobky z jinych ¢lenskych statu.
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