


Pojem a historie privatnich znacek

Vyroba pro jinou spolecnost, nabidka a
prodej pod obchodni znackou

Konec 19. stoleti v USA

Caj — 1.vyrobek pod znatkou prodejce, ne
vyrobce

Evropa — 70. léta 20. stoleti

CR — poprvé kolem r. 1995 — narlist od r.
2000

Podil na maloobchodnim trhu stale roste
V CR kolem 20% trhu — v EU kolem 30%
Pro¢ v CR nizéi nez v EU

Totoznost k obchodnim znackam — kratka
historie

PRIVATE LABEL




Nevyhody privatnich znacek z pohledu vyrobce

= \/lyrobce se vzda své identity ve prospech obchodnika
= \/lyrobce ztraci moznost vybudovat vlastni jméno

= Cesta budovani vlastni firmy X prioritou pouze obrat a
zamestnanost

= Riziko budouciho rozvoje - krach obchodnika

= Minimalni prostor pro inovaci a zvyseni kvality
= \/Se v rukou obchodnika

= Cenovou uroven urcuje obchodnik, ne vyrobce
= Vizualizace — obal — urcuje obchodnik

= Marketingova strategie v rukou obchodnik(

. Vgsoké naroky na presny dodavkovy cyklus — ¢as vyrobce ridi
obchodnik




Duvody pro vyrobu pod privatnimi znackami
* \lyrobce — zaruceny odbyt, efektivni vyuziti vyrobnich kapacit, snizeni
vyrobnich nakladu, specializace vyroby, sniZzeni nakladu na propagaci

e Zaruceny prodej v regionu — neplati lokalni bariéry — historickeé,
jazykové, nabozenské

* Odpadnou naklady na reklamu a design
* Urovné designu zajistuje prodejce, ne vyrobce
* Marketingové — strategickou oblast zajiStuje prodejce

* Rizika klamavé reklamy (vyroba ze 100% Cerstvého mléka) jde na vrub
prodejce, ne vyrobce



Déleni privatnich znacek

Dle kvality a ceny
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* Standardni — prijatelna kvalita X cena se
blizi vyrobni znacce

* Prémioveé — dulezity image znacky, vyssi
kvalita i cena

* Specializované — drazsi nez vyrobni znacky
(Bioprodukty, zdrava vyziva, kojenecka a
détska vyziva)




Déleni privatnich znacek

Podle nazvu

* |dentické s prodejcem — loajalita
k obchodnimu retézci

* Oznaceni ucelu — napt. BIO, Bez
alkoholu apod.
* Generické — nejnizsi kvalita a

cena — Coffee, Tea, Milk,
Chocolate apod.
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Libanon — Urovné privatnich znacek

1/ Ekonomicka — cena a design — zakaznici
vyhledavajici hlavné nizkou cenu

(HAPPY — patri retézci SPINNEYS)
2/Spotrebitelska — rozhoduje design — cena — SMOKED SALMON CUTS

stredni kvalita. Nejrozsirenejsi — podporuje U0 &ndo Ugalw
loajalitu ke znacce

(SPINNEYS, CARREFOUR)

3/ Kvalitativni — cena srovnatelna s vyrobnimi
znackami — sektor loajalnich zakazniku

(AL HASHEM, CASTANIA, DANIELS, ALRIFAI,
ANDALOUS, FAHED)

4/Premiova - vysSi cena nez u vyrobnich znacek — 200G E
soucasti retézcl — oznaceni DELI CORNER,
PREMIUM QUALITY — Daraz na atraktivitu baleni

Spinneys




Libanon - specifika

Mezinarodni retézce — Carrefour, Spinneys
Prevladaji rodinné firmy — private label na
zaCatku

Nakup v maloobchodu — spolecCenska
zalezitost (starSi generace)

Ve vyrobnim sektoru prevazuje malovyroba,
vykyvy v kvalité

Privatni znacky prevladaji u dovozovych
potravin

Import z CR — syr Eidam pod zna¢kou Fondel
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(vyroba Lacrum Velké Mezifici,a.s.)

Syr Akkawi — znacka Richland — vyroba
Mlékarna Olesnice




ZU Bejrut pfeda kontakty na zavedené
maloobchodni fetézce, které dovazi a prodavaji pod
svoji obchodni znackou

Dékuiji za pozornost
Kontakty: ) P

* Velvyslanectvi CR v Bejratu: www.mzv.cz/beirut
* Petr Sochor: petr sochor@mzv.cz

tel.. 00961 70 258 310

e Ministerstvo zemédélstvi CR: www.mze.cz
e Vladimira Kantorova: vladimira.kantorova@mze.cz
tel.: 00420 724 511 792
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