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SITUACEYV OBLASTI E-COMMERCEY USA

# TRZNIINFO
> 17,3 % prodeju na Grovni maloobchodu (veskeré zbozi) — 800 mlid. USD (2021)
2. misto za Cinou a pfed Japonskem na 3. misté
30 mld. USD v potravinach = 13 % prodeju
Rostouci trend umocnila pandemie covid-19 a prijaté restrikce
65 % nakupuijicich si alespon obcas objednava potraviny online, narust z 34 % pred covid-19

Alespon jednou tydné si objednava potraviny online 30 % zakazniku, pred covid-19 to bylo 20 %
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Online nakupy potravin u vékovych skupin: 78 % prislusniku generace Z, 88 % milenialu a 36 %
dospéle populace



ROZDELENI E-COMMERCE PLATFOREM

# INTERNETOVE OBCHODY + ZASILATELSKE SLUZBY - AMAZON, E-BAY ...

» Amazon = 40 % trhu e-commerce (celkem) a m azo n
v‘7

» Potraviny —Whole Foods, soukromi prodejci
» Dostupné ceské cukrovinky, zdrava vyziva

» Podpurna platforma pro malé firmy

# E-COMMERCE PLATFORMY RETEZCU
» Woalmart, Kroger, Giant Walmart

# PICK-UPAND DELIVERY SERVICES o .
» Instacart, Peapod, Drizzly, Door Dash ’ |nStQCOft

# B2C PLATFORMY SOUKROMYCH FIREM

» Primy prodej zakaznikum — vyrizovani objednavek a sklad v USA
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Nejvetsi hraci na
americkem trhu
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Walmart

Amazon Fresh + Whole
Foods

Kroger
Albertsons
Costco
Fred Mayer
Sam's Club

N\

E-COMMERCEYV OBLASTI MALOOBCHODNIHO
PRODEJE POTRAVIN

Typy produkti dle nakupi:

# Balené potraviny

# Cerstve ovoce a zelenina

# Snacks

# Mlecné produkty

# Maso a masné produkty

Druhy predavky zbozi:

# Mrazene potraviny
# Osobni vyzvednuti v prodejné

# Curb-side vyzvednuti (na zavolani

pred prodejnou)

# Dovoz domu / do prace



TIPY A POSTREHY
POZADAVKY N

NA PRODUKTY # E-commerce platformy do budoucna ceka rust
E-COMMERCE # Vybrat vhodnou platformu(y) vzhledem k zacileni produktu
Pro ceske exportery se
pouzitim e-commerce nijak # Vztah e-commerce a tradicniho maloobchodu
nemeni pozadavky na
rodukty. v’ r s s qe e~ s ,
Eegistra)c'e FDA. # Vyuzit stavajici distribucni kanaly
zpusobilost pro vyvoz,
oznaceni produktu atd. # Produktove zameéreni

# Potreba resit fulfillment, skladovani, reklamace
# Pozitivni zkusenost z nakupu je dulezita
# E-commerce jako jeden z kanalu prodeje

# Navazani na propagaci a marketing
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