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Udaje o projektu

» Cil projektu: Identifikovat kritické faktory uspéchu spoluprace mezi
podnikatelskymi subjekty v ceskem zemedeélsko-potravinarskem sektoru
smérujici ke kolaborativnimu rizeni trhu a zvysit tak implementacni pokrok
projektl evropského inovacniho partnerstvi v oblasti inovaci bez investice v
Programu rozvoje venkova. Projekt je zaméren konkrétné na:

» marketingové inovace (nové zpusoby prodeje nebo umisténi
vyrobku/sluzeb na trh, PR) a

» socialni inovace (kolektivni akce - napr. spolecné zpracovani/odbyt).
» Doba reseni projektu: 10/2023 - 12/2025
» Forma vyzkumu: kvalitativni vyzkum

» Aplikaéni garant projektu: Odbor Ridici organ PRV, Ministerstvo
zemedeélstvi




Hlavni vystupy projektu

» Metodika umoznujici Ridicimu orgadnu Programu rozvoje venkova
upravit pravidla a optimalizovat systém vyzev na podporu operacnich
skupin a projektu EIP zamérenych na inovace bez investice v ramci
Programu rozvoje venkova.

» Vysledky promitnuté do schvalenych strategickych a koncepcnich
dokumentu organu statni nebo verejné spravy.

» Workshop.




Kolaborativni rizeni trhu

» Kolaborativni rFizeni trhu (collaborative market driving) = kolektivni
strategie, pri niz podniky dusledné spolupracuji mezi sebou a s dalsimi
subjekty s cilem rozvijet trhy zpusobem, ktery zvysuje jejich celkovou
konkurenceschopnost (Jaworski et al., 2000).

» Kolaborativni rizeni trhu zvysuje pravdépodobnost zpenézeni
produkce, zmirnuje vykyvy cen, koncentruje vyjednavaci silu
producentu, prinasi Uspory na strané vstupu do vyroby a zefektiviuje
profesionalni poradenstvi.

» Vysledky vyzkumu umozni hloubéji porozumét bariéram
kooperativhiho chovani ¢eskych zemédélskych a potravinarskych
podnikul, zvysit miru spoluprace pri vytvareni a rizeni trhu, zrychlit
lmplementacm pokrok projektl evropského inovacniho partnerstv1
v CR a zvysit tim odolnost zemédeélsko-potravinarského sektoru, ktery
zabezpecuje zdroj vyzivy obyvatel CR.

Jaworski, B., Kohli, A. K., & Sahay, A. (2000). Market-Driven Versus Driving Markets. Journal of the Academy of Marketing
Science, 28(1), 45-54.




Marketingova inovace

> ,,Marketmgova inovace Je implementace nové marketingové metody
zahrnujici vyznamne zmeény v designu nebo baleni produktu, umisténi
produktu, propagaci produktu nebo cené“ (OECD/Eurostat, 2005, str. 49).

» Duraz je kladen na skutecnost, ze podnik musi aplikovat nové metody.
Nemél je aplikovat v minulosti. Musi byt soucasti nového pristupu
podniku. Do téchto marketingovych metod patri i zavedeni novych
prodejnich kanald.

» Marketingové metody vcetné reklamy, primy marketing, vystavy a
veletrhy, marketingovy vyzkum a dalsi aktivity spojené se vstupem na
noveé trhy.

» Cenove strategie a metody.
» Prodejni a poprodejni aktivity.

OECD/Eurostat. (2005). Oslo Manual GUIDELINES FOR COLLECTING AND INTERPRETING INNOVATION DATA. OECD Publishing.
https://doi.org/10.1787/9789264013100-en



about:blank

Priklad marketingove inovace

» Podnik: Rodinna pekarna se specializuje na vyrobu peciva a
cukrovinek.

» Tradicni pristup: Podnik dosud prodaval své vyrobky
predevsim mistnim zakaznikim a na farmarskych trzich.
Vétsina produktu byla klasického typu bez zvlastniho durazu
na specifické dietni pozadavky nebo ekologii.

» Marketingova inovace: Podnik se rozhodl diferencovat své
produkty na trhu prostrednictvim zavedeni nové produktoveée
rady bio peciva a ziskani certifikace ekologické produkce.



Priklad marketingove inovace

» Vyvoj novych produktu: Podnik zacal vyrabét pecivo a cukrovinky z ekologicky
pestovanych surovin, ktere splnuji prisne standardy bio certifikace. Nove produkty
zahrnovaly chleb, rohliky, kolace a susenky, ktere byly oznaceny jako bio produkty.

» Ziskani certifikace: Pekarna prosla procesem ziskani certifikace, coz umoznilo
oznacovat vyrobky oficialnimi bio znackami.

» Branding a obalovy design: Vytvoreni nové znacky produkti a moderniho
obaloveho designu, ktery zduraznoval ekologicke vyhody a prirodni slozeni
produktu. Obaly byly vyrobeny z recyklovatelnych materialu.

» Marketingova kampari: Spusteni marketingové kampané na socialnich mediich,
zameérené na propagaci novych bio produktu. Vyuziti influenceru a food blogeru,
kteri podporovali produkty a sdileli své pozitivni zkusenosti. Organizace
ochutnavek v mistnich obchodech a na farmarskych trzich, kde si zakaznici mohli
nové vyrobky vyzkouset.

» Distribucni kanaly: Rozsireni prodejni sité do bio obchodu a specializovanych
prodejen s ekologickymi produkty. Zavedeni e-shopu, ktery nabizel moznost
doruceni cerstveho bio peciva primo k zakaznikum.

» Vztahy se zakazniky: Aktivni komunikace se zakazniky prostrednictvim
newsletteru a socialnich médii, kde byly sdileny recepty, informace o ekologickych
vyhodach a pribéhy z vyroby. Nabidka vérnostniho programu pro pravidelné
zakazniky, kteri mohli ziskat slevy na nakupy.




Socialni inovace

» ,,Nové napady (produkty, sluzby a modely) k uspokojeni spolecenskych
potreb a vytvareni novych socialnich vztahu nebo spoluprace.
Predstavuje novou reakci na naléhavé socialni pozadavky, které
ovlivnuji proces socialnich interakci. Je zamérena na zlepseni lidské
pohody. Socialni inovace jsou inovace, které jsou socialni jak svymi
cili, tak prostredky. Jsou to inovace, které jsou dobré nejen pro
spolecnost ale také zvysit schopnost jednotlivcl jednat* (European
Commission, 2013, str. 7).

» ,,Socialni inovace se snazi prinést nova pusobiva reseni pro uspokojeni
spolecenskych potreb, jejichz vysledkem jsou nové socialni vztahy
(véetné prijemcu) dosazené prostrednictvim novych produktl, procesu
a modelu“ (OECD, 2016, str. 13).

European Commission. (2013). Guide to social Innovation.
https://data.europa.eu/doi/10.2776/72046

OECD. (2016). Social Innovation Policy Framework for Croatia.
http://www.oecd.org/south-east-europe/programme/Social_Innovation_Policy Framéwork_Croatia.



https://data.europa.eu/doi/10.2776/72046
http://www.oecd.org/south-east-europe/programme/Social_Innovation_Policy_Framework_Croatia.pdf

Priklady socialni inovace

» Zameéstnavani socialné znevyhodnénych skupin, socialni podnikani.
» Kolektivni odbyt napriklad prostrednictvim odbytovych druzstev.

» Vytvoreni znacky: Zalozeni jednotné znacky, ktera by reprezentovala vSechny
cleny sdruzeni a jejich produkty.

» Spolecny marketing a propagace: Organizace spolecnych marketingovych
kampani, ucast na veletrzich a vystavach, kde by prezentovali své produkty
pod Jednotnou znackou.

» Distribucni kanaly: Vytvoreni spolecného distribucniho systému, ktery by
usnadnil dopravu produktt od producentu k zakaznikdm. To by zahrnovalo také
spolupraci s mistnimi maloobchodniky a restauracnimi zarizenimi.

» Kvalitativni standardy: Zajisténi vysoke kvality produktu prostrednictvim
pravidelnych kontrol a certifikaci, které by zvysily divéru zakaznikd.




Kontakt
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