Marketing, odbyt, cenotvorba

Seminar v ramci projektu Zpracovani zemédélské produkce II.
¢. 21/013/0111d/542/000069
Farma MenSik 22.11.2022
Statek Netéchovice 23.11.2022
Biofarma Sasov 25.11.2022
Rodinna farma Bilkovi 2.12.2022
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Zpracovani zemedelske produkce

Marketing
Co je to ten marketing, tyka se meé to néjak?
...Je proces, zamereny na uspokojeni zakaznika.....

Ale jak to chapat?

Marketing tedy resi samotny vybér produktu a sluzeb, vytipovani vhodnych
zakazniku, jejich poznani a komunikaci s nimi. Jeho kolem je i budovat
znamost znacky které by zakaznici davali prednost pred konkurenci. Zastresuje
| samotny prodej a naslednou péci o zakazniky.

Zjednodusene

Zamyslete se nad 4 zakladnimi tématy

1.Konkurenéni vyhoda lokalnich potravin: uvédomeéni si, co prodavam
a kdo jsem

2.Poznani cilové skupiny a zjiSténi preferenci zakaznika

3.Moznosti prodeje regionalnich potravin, potencialu odbytu
4.Efektivni marketingova komunikace
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Zpracovani zemedelske produkce

Odbyt

Primy prode;

e nafarmé

e na (farmarskych) trzich
e Ve vilastnich prodejnach
e e-shop

Neprimy prodej

e velkoobchod

e mistni malé prodejny, ,zdrava vyziva“, fetézce

e jinde (restaurace, informacni centra, prodejny suvenyru)
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Zpracovani zemedelske produkce

Cenotvorba . ) ) )
NejCasteji se cena stanovuje l|?odle nakladu, podle poptavky na trhu nebo
muzete cenu urcit podle konkurence.

Stanoveni ceny podle naklada o o
o neﬂednodus& metoda, vyhodou je pfehlednost (seCtenim potfebnych
nakladl a marze dostaneme cenu).

Primé naklady

e material na vyrobu produktu

e obalové materialy

e sluzby spojené s vyrobou produktu apod. ] o

Je nutné si ujasnit, kolik vyrobku za dane obdobi (sezéna, mésic apod.)
dokazete vyrobit.

Neprimé naklady _ _

o veskere ostatni naklady spojené s chodem firmy ]

e vyrobni: pronajem stroju a jejich pojisteni, naklady na nutné opravy apod.

e sSpravni: p(rjonajem prostor, mzdy, internet, telefon, pohonné hmoty, postovne,
uvery apod.

o odby}{ové: napriklad expedice nebo reklama.
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Zpracovani zemedelske produkce

Osobni vzdaje, L S v . o

e vydelek musi pokryt vase osobni vydaje, at uz v podobe bxdlenl,éldla,
energii, pohonnych hmot, vydaju za koni¢ky, domaci mazli¢ky nebo
za dovolenou . . rr . « . o

e nezapomente na to, ze kazdy mesic musite jako OSVC platit socialni
a zdravotni pojisteni a take dan z prijmu.

V)’/ﬂoc':et ceny vyrobku a mesi¢éni mzd _ _

e k uvedenym nakladim a osobnim vy ajlt‘]m /e potfeba pfipocitat
rezervu, ktera by meéla cCinit alespon 10 % ) _

e po secCteni veSkerych nakladu, osobni vydaju a rezervy zjistite, jakou
minimalni Castku je nutné kazdy meésic vydelat

e marze by mela cca 25 %.

Co je to marze? _

e rozdil mezi nakupni a prodejni cenou produktu

e velmi Casto zamenuje se ziskem, to jsou penize, které ziskate po
zapocteni vSech nakladu!
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Zpracovani zemedelske produkce

Cenotvorba

Stanoveni ceny podle poptavky

e zde je nutné zjistit, kolik jsou lidé za dany vyrobek ochotni zaplatit

e idealni je stanovit co nejvyssi, avSak zakaznikem akceptovatelnou cenu

e Vvysoké ceny si mohou dovolit podnikatelé, ktefi nabizeji jedine€ény produkt,
PO Némz je vysoka poptavka (napf. specialni syry, specialni Upravy masa
apod.)

[ 4

vyhledavaiji exkluzivni zbozi a nizké ceny je muzou od nakupu odradit.

Stanoveni ceny podle konkurence

e porovnani konkurencénich vyrobku s tim vasim

e objektivhé zhodnotte klady a zapory

e cenu pak stanovte podle toho, zda chcete, aby vas produkt byl cenove
dostupny pro vsechny, nebo aby byl naopak préemiovy.
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Zpracovani zemedelske produkce

Cenotvorba
Stanoveni ceny podle poptavky

e zde je nutné zjistit, kolik jsou lidé za dany vyrobek ochotni zaplatit

e idealni je stanovit co nejvyssi, avSak zakaznikem akceptovatelnou cenu

e Vvysoké ceny si mohou dovolit podnikatelé, ktefi nabizeji jedineény produkt,
PO Némz je vysoka poptavka (napf. specialni syry, specialni Upravy masa
apod.)
vyhledavaiji exkluzivni zbozi a nizké ceny je muzou od nakupu odradit.

e Stanoveni ceny podle konkurence

e Se stanovenim cen vam samozifejmé muzou pomoci také konkurenéni
vyrobky. Ty porovnate se svym vyrobkem a zhodnotite jejich klady a zapory.
Podle toho, zda chcete, aby vas produkt byl cenové dostupny pro vsechny,
nebo aby byl naopak prémiovy, stanovite cenu, ktera je vyssi, stejna nebo
nizSi nez u konkurence.
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Dekuji za pozornost

Ing. Milan Kouril
MAS Brana VysocCiny
+ 420 774 585 169
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