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Vazeni pratelé venkova,

dostava se Vam do rukou publikace, ve které bychom radi pfibliZili ¢innost Celostatni sité pro venkov Regionalniho odboru
Brno Statniho zemédélského intervencniho fondu (dale jen CSV RO SZIF Brno). Aktivity CSV RO SZIF Brno odrazeji potreby
venkovskych oblasti a pfispivaji k podpore udrzitelného rozvoje zemédélstvi a péce o krajinu. Nasim cilem je vytvofit prostor
pro setkavani odborné i laické verejnosti a v ramci diskuze sdilet priklady dobré i Spatné praxe.

Ve spoluprdci s partnery se snazime koncepcné fesit problémy regionu v rdmci ucelenych tematickych cykld, napf. worksho-
py na téma Brambory - zdrava potravina nebo exkurze a workshopy na téma Mistni produkty a regionalni znacka. Cilem je
podpofit horizontalni a vertikalni spolupraci mezi i¢astniky dodavatelského fetézce k vytvoreni kratkych dodavatelskych
fetézcl a mistnich trha.

Rdzné formy spoluprace ve venkovském prostoru nabizeji subjektim moznosti rozvoje také s finanéni podporou Programu
rozvoje venkova 2014-2020 (PRV). V publikaci jsou predstaveny dotacni pfilezitosti, které zahrnuje opatfeni M16 - Spoluprace
a nejcastéji vyuzivané financni podpory PRV.

Chtél bych i touto cestou podékovat Mistni akéni skupiné Brana Vysociny, ktera je vyznamnym partnerem CSV RO SZIF Brno;
svymi aktivitami podporuje sektor zemédélstvi a snazi se ho predstavit jako perspektivni a moderni odvétvi.

Ing. Vaclav Riha
reditel Regiondlniho odboru Brno
Stdtni zemédélsky intervencni fond

CELOSTATNI SIT PRO VENKOV
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Cinnost Celostatni sité pro venkov (dale uvadime jen CSV)
byla oficidlné zahajena 11. listopadu 2008 na jednani
Monitorovaciho vyboru Programu rozvoje venkova. CSV plni
mimo jiné ulohu ,komunikaéniho mostu“ mezi Evropskou
komisi a ¢lenskym statem za Ucelem zefektivnéni zpétné
vazby o dopadech a implementaci jednotlivych programd
rozvoje venkova.

Hlavni myslenkou CSV je sdileni zkuSenosti a poznatki
a jejich predavani aktérim podilejicim se na rozvoji venkova
a zemédélstvi. CSV sdruzuje mnoho vyznamnych subjektd
- partnerd, ktefi plisobi na venkové a pfispivaji k jeho rozvoji.
Fungovani CSV je zaloZeno na pfistupu ,zdola nahoru®, ktery
umoznuje ziskdvani zpétné vazby pro organy statni spravy.

o Zvysit zapojeni zuc¢astnénych stran do provadéni politiky
rozvoje venkova.

e Zvysit kvalitu provadéni programu rozvoje venkova.

e Informovat SirSi verejnost a potencialni prijemce o politice
rozvoje venkova a o moznostech financovani.

e Podpofrit inovace v zemédélstvi, produkci potravin, les-
nictvi a ve venkovskych oblastech.

Cinnost regionalni CSV na Gzemi Jihomoravského kraje za-

jistuje Regionalni odbor Statniho zemédélského intervenc-

niho fondu v Brné. Akce jsou pfipravovany ve spolupraci
s partnery ¢innymi ve venkovském prostoru.

Diky finanénim prostfedkim z Programu rozvoje venkova
2014-2020, podopatreni 20. 2 Podpora pro zfizeni a ¢innost
Celostatni sité pro venkov, se dafi realizovat celou fadu zaji-
mavych aktivit vzdélavaciho, informacniho a propagacniho
charakteru.

K intenzivnéjSimu zapojeni partnerl do politiky rozvo-
je venkova byly na Gzemi NUTS2 Jihovychod zfizeny dvé
tematické pracovni skupiny s celorepublikovou plsobnosti,
jejichz tématem jsou ovocné stromy v krajiné s vazbou
na kratké dodavatelské retézce a socialni zemédélstvi.
Bliz§i informace o konkrétnich aktivitdch CSV naleznete
na webovych strankach Celostatni sité pro venkov www.szif.
cz/cs/celostatni-sit-pro-venkov nebo na webovych stran-
kach Ministerstva zemédélstvi www.eagri.cz/venkov.
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Je spolek zalozeny na principech mistniho partnerstvi
za Ucelem podpory a rozvoje regionu. Jedna se o spolecen-
stvi fyzickych osob, neziskovych organizaci, podnikatel
avefejné spravy. Ucel spolku sméfuje k vytvoFeni a realizaci
strategie komunitné vedeného mistniho rozvoje tzemi.

Uzemi: Borovnik, Brani$kov, Bfezina, Deblin, Heroltice, Katov,
Kufimska Nova Ves, Kufimské Jestrabi, Lazanky, Lubné, MarsSov,
Nelepe¢- Zerndvka, Nihov, Svatoslav, Tisnov, Ususi, Vohancice

Kontakty:

BRANA
mistni akéni skupira VYSOCI NY

www.masbranavysociny.cz
+420 777 706 722 (manazerka MAS)
manager@masbranavysociny.cz

Kratké dodavatelské fetézce (dale jen KDR) jsou formou
dodavatelsko-odbératelskych vztahd, které kladou diiraz
na vyznam regionalnich potravin, jejich vyuziti ve stravova-
cich zafizenich, gastronomii obecné, v mistnim podnikani
a cestovnim ruchu. Jejich smysl je postaven na poutech mezi
producenty, konzumenty, kuchafi, Skolami, mistnimi Grady
a sdruzenimi, které spolecné vytvari silnou mistni komunitu.
KDR lze definovat jako alternativni zplsoby prodeje, které
snizuji vzdalenost z pole na stul a privadi producenty blize
ke konzumentim. Mezi tyto formy lze zafadit napfr. farmar-
ské trhy a trzisté, bedynkovy prodej, pfimy prodej ze dvora/
farmy aj.

Tyto formy dodavatelsko-odbératelskych vztah(i maji pfizni-
vé dopady v oblasti environmentalni, ekonomické, socialni
i v oblasti zdravi a blahobytu a pfispivaji k udrzitelnosti
téchto systéma.

ENVIRONMENTALNI SOCIALNI
OBLAST KRATKE OBLAST
DODAVATELSKE
RETEZCE
ZDRAVI EKONOMICKA
ABLAHOBYT OBLAST
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RGzné formy spoluprace ve venkovském prostoru nabi-
zeji moznost rozvoje i subjektlim, které nemaji dostatec-
né financni ¢i ¢asové moznosti, zkusenosti s dotacemi,
popf. jsou jakkoli jinak limitovany v pfistupu k dotacim.
PRV 2014-2020 pfinasi nékolik moznosti podpory rdznych
forem spoluprace (M16), které jsou zahrnuty v ramci téchto
operaci:

16. 1. 1 Podpora operacnich skupin a projektii EIP

e iniciativa Evropského inovacniho partnerstvi ,Produktivita
a udrzitelnost zemédélstvi“ (dale jen ,EIP%)

e podpora fungovani operacnich skupin; problematika
projektu se netykd pouze individudlnich potfeb zlUcast-
nénych subjektd, ale vystupy projektu jsou vyuzitelné
i z pohledu verejného zajmu

e v operacni skupiné se propojuji partnefi z oblasti védy,
vyzkumu, zemédélstvi, potravinarstvi, odbornych nevlad-
nich organizaci, poradci a dalsi aktéfi rozvoje venkova

e smyslem opatfeni je napomoci prenosu poznatkd védy,
vyzkumu a inovaci do praxe

e nesmi se jednat o pouhé zavadéni stavajicich vysledk
vyzkumu do praxe. Je nutné dbat na pfidanou hodnotu
spoluprace.

16. 2. 1 Podpora vyvoje novych produktl, postupt

a technologii v zemédélské prvovyrobé

e rozvoj inovaci v zemédélské prvovyrobé

e zavadéni novych nebo vyznamné zlepsenych produktd,
postupud nebo technologii

 nova technologie, produkt nebo proces musi byt vyvinuty
ve spolupraci s vyzkumnym subjektem ¢i jinym Zadatelem
s dostate¢nymi kapacitami

16. 2. 2 Podpora vyvoje novych produktl, postupt

a technologii pri zpracovani zemédélskych produkti

a jejich uvadéni na trh

e rozvoj inovaci pfi zpracovani zemédélskych produkti
a jejich uvadéni na trh

e zavadéni novych nebo vyznamné zlepsenych produktd,
postupud nebo technologii

» nova technologie, produkt nebo proces musi byt vyvinuty
ve spolupraci s vyzkumnym subjektem ¢i jinym Zadatelem
s dostatecnymi kapacitami

16. 3. 1 Sdileni zafFizeni a zdroju

e spoluprace minimalné dvou subjekt(l pfi spole¢ném sdi-
leni zafizeni a zdrojl

e pomoc malym hospodarskym subjekttim ve venkovskych
oblastech s cilem spole¢né nalézt Uspory z rozsahu, kte-
rych nedosahuji, pokud plsobi samostatné

e podporovany budou spole¢né investice na realizaci projektu

16. 6. 1 Horizontalni a vertikalni spoluprace pfi udrzi-

telném zajistovani biomasy pro vyrobu energie, vyrobu

potravin a v primyslovych procesech

e spoluprace minimalné dvou subjektl na nastaveni udrzi-
telného zajistovani a vyuzivani lokalnich zdroju biomasy
v procesech vyroby energie, potravin a v prlimyslovych
procesech

e vysledkem projektu je studie obsahujici koncepci udrzi-
telného zajisténi a vyuzivani biomasy na konkrétnim ven-
kovském Uzemi

e projekt se nevztahuje na zajistovani a udrzovani cilené
péstované biomasy

V rdmci podpory spoluprace v PRV 2014-2020 existuje jesté
jedno opatreni, a to:

16. 4. 1 Horizontalni a vertikalni spoluprace mezi
ucastniky kratkych dodavatelskych retézcii a mistnich
trha

¢ spoluprace minimalné dvou subjekt(, kterd vede k vytva-
Feni a rozvoji KDR a mistnich trh(

¢ tvorba podnikatelského planu spoluprace a spolecnych
investic na realizaci projektu a spole¢nou propagaci KDR
nebo mistniho trhu

¢ jde napf. o spolecny prodej v mistni prodejné, spolecny
prodej ze dvora, spole¢nou organizaci pfimého prodeje
spotrebiteli (napr. bedynkovy prodej) apod.

 podpora na vytvofeni a rozvoj KDR se tyka pouze doda-
vatelského fetézce, ktery zahrnuje maximalné jednoho
zprostredkovatele mezi zemédélcem a spotrebitelem

e vytvoreni a rozvoj mistniho trhu bude podporovan pouze
v pfipadé, ze se Cinnosti zpracovani a prodeje kone¢nému
spotrebiteli odehravaji v okruhu 75 km od zemédélského
podniku, z néhoz produkt pochazi

o 7adatel/prijemce dotace/spolupracujici subjekty musi
mit spolecné uzavienou smlouvu o spolupraci

Vyse dotace

¢ vydaje na spolupraci: 50 % vydaju, ze kterych je stanovena
dotace

e pfimé vydaje: 25 % vydajli, ze kterych je stanovena
dotace (velké podniky), 35 % (stfedni podniky) a 45 %
(malé podniky)
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Zpusobilé vydaje

Vlydaje na spolupraci:

 vypracovani podnikatelského planu spoluprace v souvis-
losti s projektem

« naklady na propagacni ¢innosti KDR nebo mistniho trhu
(propagace v médiich, naklady na tisk letakd, plakatd,
reklamni tabule)

PFimé investicni vydaje

¢ spolecné pofizeni stroju, technologie, zafizeni a vybaveni
souvisejicich s projektem (vybaveni prodejny, pofrizeni
prodejniho stanku, vybaveni trzisté, investice do tech-
nologie na Upravu produktl k prodeji, investice vedouci
ke zvySovani a monitorovani kvality produktl, spolecna
pojizdna prodejna)

¢ nova vystavba ¢i modernizace nemovitého majetku v sou-
vislosti s projektem

e investi¢ni naklady na pofizeni e-shopu v souvislosti
s projektem (pofizeni pocitacového hardwaru a softwaru)

Biohof Adamah

e zfejmé nejznaméjsi priklad spoluprace v Evropé
o farma je na okraji Vidné

e zaloZena v roce 1997 bratry Zoubkovymi

e tydné do okoli Vidné dodavaji cca 6000 bedynek s oznace-
nim ekologické zemédélstvi

e soustfeduji se na péstovani obilnin, specialnich plodin
(napf. koreni) a zeleniny

e dalSi zeleninu a produkty péstuji i spolupracujici

dodavatelé

zajimavosti je provozovani skleniku (féliovniku)

zpracovani zeleniny do mrazenych smési

vyroba bioosiv zeleniny

www.adamah.at

Crhakovic kramek

¢ zelenina J. Crhaka (Bofitov) + dalSich dodavatell

o mald prodejna regionalnich potravin v Blansku

e snazi se nabidnout to nejlepsi, co se da v okoli sehnat

« k dispozici zajimavé produkty vyrobcl spiSe regionalniho
vyznamu

o www.crhakovickramek.cz

KDR zelenina, ovoce Kralovéhradecko, Pardubicko
(zadatel: Vaclav Simak, 17/004/16410/452/000037)
e spolecné zpracovani a odbyt zeleniny a ovoce

e 2 farmy v rezimu bio

Zadatel:

o péstitel éCivych a kofenovych rostlin (LAKR), zelenina (6 ha)
aovoce (1 ha)

e zpracovatel (vakuové suseni a lyofilizace)

partner:

e péstitel kvalitniho ovoce v rezimu bio (sad 4 ha), LAKR
volny sbér (v pfirodé), v prechodném obdobi orna plda
(2 ha - zelenina)

e zajisténi rozvozu/svozu Cerstvych a susenych produkti
dle webovych objednavek

napln projektu:

o pfimy prodej bio zeleniny, ovoce - rozvoz spotrebitelim

e zpracovani neprodané produkce vakuovym susenim
a lyofilizaci (dlouhodobé uchovani v kvalité ¢erstvé sklize-
ného) - rozvoz spotrebitelim
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Program rozvoje venkova 2014-2020 pfina$i mnoho moz-
nosti podpor zemédélského podnikani. Ve vyhlasenych opat-
fenich (M01-M19) jsou velmi ¢asto podavany zadosti o dotace
(ZOD) v t&chto operacich (stav v roce 2017):

4. 1. 1 Investice do zemédélskych podniki

e ZivoCisna a rostlinna vyroba

e snizeni vyrobnich nakladd

e modernizace nebo zlepseni jakosti vyrabénych produktt

o zvySeni Uc¢innosti vyuzivani vyrobnich faktort

o ustajovaci a chovatelska zafizeni

e skladovaci kapacity na produkty RV, krmiva, steliva
¢i druhotné produkty ZV

¢ nosné konstrukce trvalych kultur

e stavby pro zahradnictvi

e pofizeni mobilnich strojl

o budovani peletéren (pro vyuziti v podniku)

e nadrze na zadrzeni srazkové vody ze strechy apod.

Zadatelé mohou podavat projekty od 1 mil. K& do 150 mil. K¢,
Dotace ¢ini 40 % ze zpUsobilych (uznatelnych) vydaju.
Dotaci je mozné navysit 0 10 % pro mladé zacinajici zemé-
délce (do 40 let véku, do 5 let od data zahajeni ¢innosti a data
v evidenci zemédélského podnikatele pfed podanim zados-
ti o dotaci), popr. o 10 %, pokud ma Zadatel zemédélskou
pudu v oblastech LFA.

Pozor: Je nutné sledovat aktualni seznam zpuUsobilych
(uznatelnych) vydaju. Zjednodusené receno, pokud stroj
(technika, stavebni vydaj) nejsou v seznamu zplsobilych
vydaju, NELZE je v rdamci dotace zakoupit, i kdyby pro rozvoj
podniku byly sebepotiebnéjsi!

4. 2. 1 Zpracovani a uvadéni zemédélskych produktii na trh

e stroje, nastroje a zafizeni pro zpracovani zemédélskych
produktd, finalni Gpravu, baleni, znaéeni vyrobku (véetné
technologii souvisejicich se sledovatelnosti produktu)

e vystavba, modernizace a rekonstrukce budov (vcéetné
manipulacnich ploch a bouracich praci nezbytné nutnych
pro realizaci projektu)

e investice do skladli zpracovanych surovin, vyrobka a dru-
hotnych surovin vznikajicich pfi zpracovani s vyjimkou
odpadnich vod

e investice vedouci ke zvySovani a monitorovani kvality
produktd

e investice souvisejici s uvadénim vlastnich produktl

na trh (vystavba a rekonstrukce prodejen, pojizdné
prodejny, stanky, prodej ze dvora, vybaveni prodejen,
dopravni prostfedky pro dovoz ke kone¢nému spotfebiteli)
e investice do zafizeni na ¢isténi odpadnich vod ve zpraco-
vatelském provozu
Zadatelé mohou podavat projekty od 100 tis. K& do 30 mil.
K¢. Dotace Cini 40 % ze zpUsobilych (uznatelnych) vydajt (35 %
stfedni podniky a 45 % mikro- a malé podniky v zaméru c).

Tip: Toto opatfeni je vhodné pro rozvoj mistnich trh(i a zkra-
ceni dodavatelskych retézcli (Uspésny zadatel ziskdva moz-
nost dodavat své produkty pfimo koncovym zakazniklim,
do mistnich obchodt apod.).

Pozor: Je nutné sledovat seznam limitd maximalnich ¢as-
tek nékterych zplsobilych (uznatelnych) vydaji. Zjedno-
dusené receno, stroj (technika, stavebni vydaj), ktery je
v tomto seznamu, bude dotacné podporovan POUZE
do vySe zminéného limitu.

6. 1. 1 Zahajeni ¢innosti mladych zemédélch (ZEMZ)

e podpora zahajeni aktivniho podnikani mladych zemédélci
(v zivo€isné a rostlinné vyrobé)

e realizace podnikatelského planu zadatele

e 7adatel zahajuje ¢innost poprvé, pokud neni déle nez 24 mé-
sicil pfed podanim Zadosti o dotaci (ZOD) evidovan jako
zemédélsky podnikatel; v pfipadé pravnické osoby se
zahajovanim cinnosti rozumi situace, kdy fyzickd osoba

plnici funkci statutarniho organu a tuto funkci pfed poda-
nim zadosti o dotaci nevykonavala déle nez 24 mésicl

e nutna priprava podnikatelského planu na 4 roky

o zemédélské stavby a technologie pro Zivocisnou vyrobu
(pouze chov skotu, prasat, ovci, koz, driibeze, kraliki
a/nebo koni)

o zemédélské stavby a technologie pro rostlinnou vyrobu
a Skolkarskou produkci véetné investic do sadli a chmelnic

e vystavba nosnych konstrukci vcetné protikroupovych
a protidestovych systému a siti na ochranu proti ptactvu
ve stavajicich nebo novych vysadbach révy vinné

¢ mobilni stroje slouzici pro zemédélskou prvovyrobu

e Uprava a zpracovani vlastni produkce zemédélské vyroby
véetné uvadéni téchto produktt na trh

o nakup zemédélskych nemovitosti (véetné zemédélské pldy)

e nakup hospodarskych zvifat (skotu, prasat, ovci, koz, dr-
beze, kralik(i a/nebo koni)

¢ nakup sadby a osiva pro prfimou spotiebu v podniku

e ndkup krmiv, hnojiv a prostfedkd na ochranu rostlin
pro pfimou spotfebu v podniku

Tip: Toto je jediné opatfeni v ramci PRV (mimo spolupra-

ci M16), kde jsou finance k dispozici dfive nez po realizaci

celého projektu. Dotace Cini 45 tis. eur, tj. cca 1 250 000 K¢,

a bude poskytnuta ve tfech splatkach:

e prvni splatka 50 % dotace, po schvaleni podnikatelského
zaméru a podpisu dohody o poskytnuti dotace



o druha splatka 45 % dotace, po uplynuti druhého roku re-
alizace podnikatelského planu, tj. po uplynuti 24 mésicu
od podpisu dohody o poskytnuti dotace

o treti splatka 5 % dotace, po provedeni podnikatelského
planu (po 4 letech)

Pozor: Je nutné dodrzovat nékteré limity:

e pofizeni mobilnich strojd slouzicich pro zemédélskou
prvovyrobu max. 45 % dotace

e nakup nemovitosti max. 45 % dotace

e nakup sadby, osiv, krmiv, hnojiv a prostfedkd na ochranu
rostlin pro pfimou spotfebu v podniku max. 10 % dotace

Pozor: Kazda zadost musi ziskat aspori minimalni pocet
preferencénich bodu (viz aktualni verze pravidel pro zadatele
k jednotlivym operacim). V opac¢ném pfipadé je zbytecné
zadost podavat, nema Sanci na Uspésné prijeti!

Diky PRV do ceského zemédélstvi poputuje v letech 2014-2020
témér 3,5 miliardy eur (vice nez 96 miliard K¢). Z toho
je 2,3 miliardy eur (62 miliard K&) z unijnich zdroji
a 1,2 miliardy eur (34 miliard Kc) z ¢eského rozpoctu (zdroj:
www.eagri.cz).

O dotacich z PRV se hodné mluvi, ale - hlavné u malych zemé-
délcli - je to podobné jako s yettim. VSichni o nich mluvi, ale
ne kazdy je vidél (pozadal o né). Nasledujici text shrnuje zku-
Senosti s pfipravou investicnich projektl z PRV 2014-2020.
Pfiprava zadosti o dotaci z PRV 2014-2020 je pomérné slo-
Zita zalezitost i u tzv. malych projektd, je proto nutné véno-
vat velkou pozornost véem krokdm a na nic nezapomenout
(tzv. projektovy management). Vse ohledné pfipravy ZOD
[ze rozdélit do nasledujicich bodu, véetné popisu nejcastéj-
Sich chyb:

Pokud jakykoli farmar (¢i jiny podnikatel se sidlem ve ven-
kovském prostoru) uvazuje o tom, Ze by k rozvoji své farmy vy-
uzil dotace z PRV 2014-2020 (postup se da s Upravami vyuzit

i pro jakékoli jiné dotace), je vhodné si pfipravit alespon
zékladni informace pfedtim, nez se do pfipravy ZOD pusti:
e charakteristika farmy, oblasti, kde se hospodafi, ¢innosti
e zdroje farmy, co farma ma a co potrebuje

e jak bude zamér vyuzivan (napf. nelze pofidit stroj z PRV
2014-2020 pouze na vykonavani sluzeb)

e uznatelnost vydaje: pfi studii pravidel pro dané opatreni
je nutné zjistit, zda mnou zamysleny stroj (technologii,
stavbu) mohu, ¢i nemohu v rdmci opatfeni realizovat.
Pokud ne, je nutné zvolit jiny zamér.

e je nutné urcit rozpocet projektu: dame si priklad u zemé-
délského stroje. Nejjednodussi je poptat 2-3 dodavatele,
zjistit u nich ceny a tim bude Zadatel znat zaklad rozpoctu.
Zaroven je nutné sledovat, zda je dany stroj/kategorie
stroje v dotaci mezi uznatelnymi vydaji (tj. mezi témi,
ze kterych LZE vypocitat dotaci). Pokud je naklad, ktery
chce zadatel ucinit, mezi uznatelnymi vydaji, lze pokracovat
v pfipravé projektu dale. V opacném pripadé bohuzel
musi zadatel zvolit jiny zamér.

e finan¢ni limity: nékterd opatfeni PRV 2014-2020 maji
omezenina max. ¢astky, ze kterych se vypocitavaji dotace.
Pokud je limit napf. na postfikovac¢ 500 tis. K¢ a zadatel
ho po realizaci vybérového fizeni zakoupi za 550 tis. K¢,
dotaci obdrzi pouze z ¢astky limitni, nikoli vysoutézené
(viz pravidla pro opatfeni platna v daném kole).

o financ¢ni prostfedky na realizaci projektu: vlastni zdroje/
uvér/pujcky/jiné zdroje

Po identifikaci predchozich bod(i by mél byt zadatel scho-

pen rozhodnout, zda na realizaci svého zajmu ma dostatek

prostredk.

Pozor: Vzdy je nutné si zajistit veskeré financni prostredky
pred realizaci projektu. Je-li soucet uznatelnych vydaji
napr. 1 mil. K¢, je nutné si tyto prostredky zajistit pred re-
alizaci projektu. Zadatel dostane dotaci az PO realizaci
projektu a jeho administraci, tedy potom, co stroj/tech-
nologii/stavbu zaplati a poda zaddost o platbu. Pokud je
rozpocet 1 mil. K¢ a dotace 50 %, musi mit zadatel k dis-
pozici 1 mil. K¢ (prostiedky vlastni/pjcené/avér apod.),
nikoli 500 tis. K¢.

Formulaf ZOD si Zadatel stahne ze svého Portalu farmare (hlavi¢-

ka ZOD se vyplriuje automaticky dle identifika¢nich Gdaji Zada-

tele v Portalu farmare), vse se jiz pfipravuje pouze elektronicky.

o je tfeba zvolit spravny formulaf ZOD, v zavislosti na opat-
feni (napf. 4. 1. 1 Investice do zemédélskych podnikd,
podopatfeni a, ma jiny formuldr nez 4. 1. 1 Investice
do zemédélskych podnik(l, podopatfeni g)

e je nutné dodat vSechny povinné a nepovinné pfilohy
(dodrzovat terminy, spravné formulare): s pfipravou
povinnych pfiloh je potfeba zacit véas, nenechavat vse



na posledni chvili, nékteré povinné pfilohy maji dokonce
povinné nalezitosti k datu podani ZOD!

Nejcastéjsi chyby

e nejcastéji chybi povinné pfilohy dle platnych pravidel
pro dané opatreni

o prilohy byvaji Spatné zpracovany: chybi néleZitosti, pfilohy
jsou necitelné (razitka, data apod.)

e chybi podklady ke stavebnimu fizeni, nejsou v souladu
s preferenénimi body

Pozor: Kazdé opatfeni ma své povinné a nepovinné pfilohy.
Je potreba sledovat pravidla platna pro dané kolo a postu-
povat takto: povinné pfilohy si Zzadatel ma pfipravit rovnou,
seznam nepovinnych pfiloh odpovida preferenénim bodim
v ramci ZOD. Jinymi slovy, pokud Zadatel chce dostat pre-
feren¢ni body, napf. za kritérium ,Zadatel je mlady zemé-
délec do 40 let“, pak je v jeho pfipadé povinnou pfilohou
dokument ,,Prohlaseni o zafazeni podniku do kategorie mi-
kropodniku, malych a stfednich podnik( podle velikosti“.
Ostatni zadatelé tuto pfilohu dokladat nemusi.

Z0D se podava pouze elektronicky prostfednictvim Portalu
farmare vdaném terminu (je nutné sledovat!), zadost se neno-
si na pobocku SZIF ani se neposila postou. PFi podani ZOD v¢.
pfipadnych pfiloh je nutné znat pravidla platna pro dané kolo.

Nezbytné je spravné uréenitypu verejné zakazky (marketin-

govy priizkum, uzaviené VR, oteviené VR) dle jeji hodnoty

(pozor na souvislost/nesouvislost pfipadnych jednotlivych

zakazek). Realizace vybérového fizeni se sklada z:

o pfipravy a realizace VR, dodrzeni véech podminek (aktualni
pfirucka o verejnych zakazkach)

e vyhodnoceni VR, podpis smlouvy s vitéznym uchazec¢em

Pozor: Veskerd dokumentace se musi na SZIF pres Portal
farmare poslat do stanoveného data!

Nejcastéjsi chyby

o 3patné realizované VR

e chybné urcovani nezavislosti/nesouvislosti zakazek

e nedodrzeni termin( (vSe viz aktualni pfiru¢ka o verejnych
zakazkach)

Je nutné si zapamatovat, Ze na vse, co si zadatel chce koupit

vramcirealizace projektu (a jde o uznatelné vydaje), je nutné

realizovat vefejnou zakazku. Nikdy nelze zakoupit nic pfi-

mo, nebo dokonce na zemédélskych vystavach apod.!

Problematika vybérovych fizeni je natolik slozita, ze autor

tohoto textu doporucuje zadatellim, aby se minimalné

poradili s tim, kdo vi, jak spravné zakazky soutézit. Sankce

za Spatné realizovana vybérova fizeni jsou pomérné casté!

Najdéte si tedy poradce ¢i poradenskou firmu (nejlépe

na zékladé doporuceni kolegt).

Pozor: Po realizaci vybérového fizeni (to konci podpisem
smlouvy s vitéznym uchazecem) je nutné v terminu zaslat
také aktualizovanou ZOD, kam Zadatel doplni specifikaci
vybraného stroje/technologie/stavby a také je nutné upra-
vit Cast s rozpoctem. Pokud je vysoutézena ¢astka vyssi nez
¢astka v plvodni zadosti o dotaci, Zadatel nemize na tento
rozdil Zddat dotaci a rozdilovou ¢astku hradi ze svého!

e 7adost o doplnéni informaci k ZOD je pracovniky SZIF
zasilana pouze pres Portal farmare

« doplnéni (uprava ZOD, doplnéné pfilohy apod.) opét pou-
ze pres Portal farmare do 14 kalendarnich dna!

Pokud se po administrativni kontrole najdou néjaké chyby

(v upravené ZOD, v realizovanych vybérovych fizenich),

bude Zadatel vyzvan pouze prostfednictvim Portalu farmare

k jejich odstranéni.

Nejcastéjsi chyby
e nedodrzeni terminu - 14 kalendarnich dnt
e nereagovani na vyzvu SZIF - nesledovani Portalu farmare

e 7adatel bude poté, co byla v poradku ukoncena administra-
tivni kontrola ZOD, vyzvan prostfednictvim Portalu farmare
k dostaveni se na SZIF a podpisu dohody o realizaci projektu
(dale jen dohoda)

¢ k podpisu dohody je nutné s sebou vzit povinné doklady,
napf. potvrzeni od finanéniho Ufadu o bezdluznosti
Zadatele

e nakup stroje/technologie, stavba/rekonstrukce apod.
v souladu s realizovanym VR a podepsanou dohodou

¢ pokud jsou nutné zmény, je zadatel povinen podat nejdfive
zadost o zménu v projektu (dle platnych pravidel pro
dané kolo a opatreni)

Nejcastéjsi chyby
¢ 7adatel zakoupi/postavi/rekonstruuje néco jiného, nez co
napsal do ZOD a co vysoutézil

Nevypada to tak, ale toto je velmi ¢asta chyba! Pokud
je napf. tfeba ze stavebniho hlediska zménit stavbu, popf.
udélat jinou zménu, je nutné nejdrive podat zadost 0 zménu
v projektu a vyckat, zda ji SZIF schvali!

e az po definitivni realizaci projektu
¢ soucasti veskeré ucetni doklady
e pouze pres Portal farmare
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Nejcastéjsi chyby

Bohuzel velmi Casté jsou nekvalitné pfipravené podklady

pro ZOP:

e Ucetni doklady nejsou v souladu s pravidly platnymi pro
dané opatreni

« v ZOP jsou informace v nesouladu se ZOD a podepsanou
dohodou

Je-li ZOP, v3echny Gcetni doklady a dalsi pfilohy v pofadku -
prevod financnich prostfedkdl na UGcet Zadatele

e |hiita 5 let, zacCina bézet po prevodu financnich prostiedku
na Ucet zadatele

e jednd se o tzv. ,udrzitelnost®, tj. zadatel ma povinnost
min. 5 let provozovat/pouzivat to, co zakoupil/rekonstru-
oval/postavil v rdmci dotace

Nejcastéjsi chyby

¢ nedodrzovani tcelu projektu v dobé udrzitelnosti

o pfikontrole se zjisti, Ze zadatel provozuje/pouziva néco jiné-
ho, nez co zakoupil/rekonstruoval/postavil v rdmci dotace

Celostatni sit pro venkov RO SZIF Brno realizovala v ramci
ucelenych tematickych cykld exkurze, workshopy, konfe-
rence na téma mistni produkty a regionalni znacka.

Akce jsou kombinaci vzdélavaciho, informacniho a praktic-
kého charakteru a jsou zaméreny zejména na odbornou ze-
médélskou verejnost a mladé zacinajici zemédélce.

Publikace ,,Mistni produkty - podpora mistnich farmara“
prezentuje 3 mista konkrétnich exkurzi/pfikladt dobré
praxe na farmé Rajecek, Drysice, Bofitov; v zavéru publi-
kace jsou uvedeny 2 prednasky, které zaznély na seminafri
ve Sloupu na téma regionalni produkty a regionalni znacka.

Reginndini prosdwkty -
pedpora mistreich farmara

Enhuras ndakalogichou Farmu
Dryuic - cpracavinimbaha

Exkurze a workshop na farmé I
SSIop Exkurze na farmé Réjecek

Bofitov

Péstovani zeleniny, moznosti odbytu z Péstovani zeleniny, mozno sti

farmy odbytu z farmy

16. 6. 2017 27.5.2017

Strucna charakteristika farmy: umisténi, rozloha, ¢innost
Farma Rajecek se nachazi nedaleko centra Brna v Tu-
fanech. Zde Josef Sklenarf s rodinou péstuje zeleninu
a navazal tak na rodinnou tradici z doby pred kolektivizaci
zemédélstvi.

Historie farmy: zacatek hospodareni, rozvoj farmy
Sklenarovi zacali s péstovanim zeleniny v roce 1997. Postup-
né rozSifovali péstovani zeleniny z poéatecnich 2 hektar(i na
soucasnych 23 hektar(i orné pldy. Na zacatku si vystacili
s klasickymi druhy zeleniny, jako jsou zeli, kvétak, kapusta
a brambory. Tak, jak se vyvijela doba a chuté, vyviji se
i farma Rajecek a jeji sortiment.

Sortiment zeleniny z Rajecku neustale pfizplsobuji soucas-
né gastronomii, vénuji se tak predevsim péstovani listové
th, na vrcholu sezény péstuji 13 druhd, z toho je vétsina ve
dvou barevnych typech (zeleny a ¢erveny), celkem tedy maji
zakaznici na vybér z 23 rliznych salatd.

Specialitou Sklenarovych jsou chutna ceska rajcata, prvni
od sezény 2017. K péstovani raj¢at Sklenarovi vedla vyzva
zkusit néco nového a zaroven péstovat plodinu, ktera je
mezi lidmi velice oblibena, ale v Ceské republice se ji produ-
kuje zalostné malo. Vybudovali proto nové foliovniky, které
jsou vybaveny nejnovéjsimi technologiemi umozZiujicimi
péstovani od Unora az do pozdniho listopadu. Tyto techno-

logie umoziuji vytvaret prostredi idedlni pro rlist rajcat, které
zaroven zamezuje vyskytu chorob. Péstovani plodin timto
Setrnym zpUsobem umoziuje zdkaznikim dodat rajcata,
kterd jsou sladka diky dozravani na kefi a zaroven si udrzu;ji
svoji Cerstvost diky kratkému transportu.

- |

Sklenarovi si zakladaji na dostupnosti plného sortimentu sa-
(4t po celou dobu tuzemské sezény, coz neni u vétsiny pés-
titeld samozrejmost. Je tomu podfizen cely proces péstovani
od sazenice az k produktu na pultech obchod. Vysadba probi-
ha kazdy tyden a sklizi se sedm dni v tydnu, kazdy den je tedy
k dispozici Cerstva zelenina. Stejné je tomu s rajcaty, kdy se
sklizi az dvakrat tydné tak, aby byly plody vzdy zralé a sladké.
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Prioritou na farmé Rajecek je Setrny pfistup k prirodé, pro-
to pldu obhospodaruji pomoci presného zemédélstvi, kdy
jsou traktory po poli navaddény pomoci signalu GPS. To
umoziuje efektivnéjsi a presnéjsi davkovani hnojiva, a ne-
dochazi tak ke znecisténi spodnich vod. Problémy s pleve-
lem jsou feSeny pomoci plné automatické plecky, ktera je
schopna porosty salatu zbavit plevele velice efektivné a Se-
trné, diky tomu se cely proces péstovani obejde bez pouziti
herbicidu.

Zpusoby odbytu, kratké dodavatelské retézce na farmé
Rajecek

Portfolio zakaznikll je Siroké, na jedné strané Sklenarovi
dodavaji pfimo do obchodniho retézce, kde zasobuiji celou
sit v Ceské republice a na Slovensku, a na druhé strané jsou
drobni prodejci, restaurace a v posledni dobé i lidé odebirajici
farmarské bedynky pfimo z farmy.

Podafrilo se také navazat spolupraci s Ovocnarskym druz-
stvem ve Starém Liskovci, v jehoz prodejné je k dostani cer-
stva zelenina z farmy Rajecek.

ZkusSenosti s projekty Programu rozvoje venkova 2014-2020
Sklenarovi v rdmci PRV postavili foliovnik pro péstovani rajcat
a financovali pofizeni strojli umoznujicich presné zemédél-
stvi v rdmci projektu ,Investice do zemédélskych podniki
- Ing. Josef Sklenar Cislo 16/003/04111/564/004043.

Jaroslav Crhak, Bofitov

Strucna charakteristika farmy: umisténi, rozloha, ¢innost
Rodinnda farma Jaroslava Crhadka se nachazi v Bofritové
v okrese Blansko na Gzemi MAS Moravsky kras. Hospodafi
na tézSich pldach, které drzi vlhkost, takze nastésti nepoci-
tuji takové problémy se suchem jako néktefi kolegové.

Historie farmy: zacatek hospodareni, rozvoj farmy

Jaroslavu Crhakovi poloha rodinného statku uprostred
obce Bofitov nedovolila rozsifit chov prasat a skotu natolik,
aby se mohl plnohodnotné vénovat zivocisné vyrobé. Vydal
se jinou cestou a dnes je z néj nejznaméjsi péstitel zeleniny

v regionu, ke kterému nevahaji zajet pro kvalitni brambory,
cibuli, ¢esnek, zeli nebo ¢im dal zddanéjsi dyné Hokkaidd
zakaznici i z vice nez dvacet kilometr(i vzdaleného Brna.

Crhakovi hospodafri na 125hektarové vymére, v nadmor-
ské vySce 350 m n. m. a kromé zeleniny péstuji i pSeni-
ci a je¢men vesmés na mnozeni pro Osevu ¢i import do
sousedniho Rakouska a také cukrovku, kterou doda-
vaji do hrusovanského cukrovaru. Bramboram se dafi

na vymére 22 hektard a zhruba 30 % produkce se proda
pfimo ze dvora, ¢ast mifi do farmarskych obchodd, pro-
vozovatelim bedynkovych sluzeb a polovina mensim

vyrobclim bramborovych lupinkl. Dalsi plochy zaujima
cibule, zeli, mensi vyméru pak Cervena fepa a jiz zmino-
vana dyné.

Protoze zajem pokracovat v péstovani zeleniny a hledat
pro ni co nejlepsi odbyt ma také dalsi generace, zvazuji
Crhakovi vybudovani novych prostor. Ty by mély kro-
mé potrebnych skladovacich kapacit umoznit i finalizaci
produkce - zejména zeli a tfeba i brambor v podobé sma-
Zenych lupinkd.

Zpusoby odbytu, kratké dodavatelské Fetézce narodinné
farmé v Boritové

Kvalitu produktt z Crhakovic farmy doklada rada certifi-
katd kvality a ocenéni, mimo jiné Zlata chut jizni Moravy,
Regionalni potravina nebo Moravsky kras - regionalni pro-
dukt. Obchod se svymi vypéstky maji Crhakovi na statku jiz od
roku 1996, velkd zména v odbytu nastala, kdyz zacali dodavat
zeleninu do brnénského fetézce Sklizeno nebo Spajz. O ze-
leniné z farmy se dozvédélo mnohem vice lidi, ktefi ted ne-
vahaji pfijet si pro zeleninu pfimo na statek. Dalsi mozZnosti
odbytu je Crhakovic krdmek v Blansku. Je skvéle umistén
u vlakového nadrazi a kromé zeleniny Jaroslava Crhaka na-
bizi to nejlepsi, co se da v okoli sehnat. Daji se zde zakoupit
i zajimavé produkty vyrobcl spiSe regionalniho vyznamu.
Sortiment se neustale rozsifuje. Snacha J. Crhaka, ktera kra-
mek vede, se snazi dodrzovat, aby prodavané zbozi mélo pfi-
danou hodnotu - bylo mistni, zdravé, Cerstvé, chutné.
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A jednou z moznosti, jak zakoupit zeleninu od Crhakd, jsou
bedynkové systémy Badeko, Bedynky Brno a Farmbox.

Dlouholeté zkuSenosti s péstovanim a odbytem zeleniny
pfimély Jaroslava Crhaka aktivné se zapojit do nové vzniklé
pracovni komise pro ovoce, zeleninu a brambory, ktera fun-
guje v ramci Asociace soukromého zemédélstvi CR.

Zkusenosti s projekty PRV 2014-2020

Vzhledem k rozvoji farmy rodina zpracovala a Uspésné
podala projekt pro syna Jaroslava Crhaka, konkrétné opatreni
6. 1. 1 Zahdjeni cinnosti mladych zemédélctl, cislo

16/002/06110/564/000325, s nazvem ,Investice do zahdjeni
zemédélské Cinnosti - David Crhak®.

Strucna charakteristika farmy: umisténi, rozloha, ¢innost
V Drysicich v severni ¢asti okresu Vyskov hospodafi na
rodinné farmé Zuzana Mouckova. Drysice se nachazeji na
okraji vojenského Ujezdu Brezina, coZ je soucast Drahanské
vrchoviny.

Kozi farma Drysice je v okoli jiz velmi zndma. Vynikajici
produkty z koziho a kravského mléka, rGzovy design farmy
a usmévava majitelka jsou znacky, za kterymi na farmu miri
zakaznici ze Sirokého okoli.

Historie farmy: zacatek hospodareni, rozvoj farmy
Zuzana Mouckova s farmarenim zacinala v roce 2008. V té
dobé jiz méla dvé malé holcicky a zacala se zajimat o zdra-
vou vyzivu, aby svym détem poskytla zdravy zaklad a nekr-
mila je nekvalitnimi potravinami ze supermarketu. Otec pani
Mouckové je baca na Valassku, chova 300 ovci a kozy, tak
si pani Mouckova pfrivezla prvni dvé kozy, zacala s dojenim
a vyrobou prvnich syra.

Jak uz to byva, syry obcas ochutnavali i znami a kamaradi,
tak se Zuzana Mouckova za plné podpory manzela rozhodla
vybudovat syrarnu.

Zacatky byly krusné, hlavné administrativa se stavbou sy-
rarny (v roce 2008 jesté v CR nebylo tolik minisyraren).

Registrovanou syrarnu ma pani Mouckova od roku 2015. Ve
bylo postaveno z vlastnich zdroj (Mouckovi podnikaji jesté
v jiné oblasti), bez dotaci.

Vzhledem k prostorovym mozZnostem a zajmu zakaznikl
o produkty z farmy Zuzana Mouckova se svou syrarnou pro-
Sla v roce 2017 schvalovacim procesem se Statni veterinarni
spravou (SVS) tak, aby vyuzila kapacitu syrarny a mohla
zpracovavat i nakoupené mléko. Znamena to tedy, ze z hle-
diska provozu ma jina prava a povinnosti neZ provoz regis-
trovany.

Volné pudy v Drysicich a okoli moc neni, Mouckovi vlastni
cca 3 ha, ve spolupraci s obci a okolnimi majiteli spasaji
zhruba 20 ha okolnich luk, kfovin a neudrzovanych porost(,
coz je pro kozy idealni terén.

Zpusoby odbytu, kratké dodavatelské rFetézce na kozi
farmé v Drysicich

Zuzana Mouckova vyrabi kolem dvaceti vyrobkl. Nejc¢asté-
ji jsou to Cerstvy kozi syr (vhodny na predkrmy a do salat(),
ochucené syry Cesnekovy, provensalsky, gyros, pepfovy, ba-
zalkovy, pazitkovy, cibulovy. Na farmé jsou k dostani také
polotvrdé kozi goudy, kefiry, jogurty a Zervé. Pro velky zajem
zakaznik( o kravské mléko a produkty z néj se pani Mouckova
domluvila ve Velkych Opatovicich na Blanensku a od mistni
VOS zemédélcu a.s. nakupuje kravské mléko. Velkym hitem
z kravského mléka je pak ¢okotvarohovy dezert. Do budoucna
by také chtéla vyrabét kozi tvartzky, pland je hodné.

Dobroty z kozi farmy je mozné zakoupit bud pfimo na misté,
v krasné vybavené rlizové prodejnicce (v ramci tzv. prodej-
nich ¢tvrtkd), nebo v obchodé ve Vyskové. V planu je také
vytvoreni dalSich odbérnych mist.

=]

Zuzana Mouckova je zapojena do spousty aktivit co se tyce
zemédélstvi a potravin. Studovala dalkové Skolu zamére-
nou na zpracovani a technologii potravin v Kroméfizi a je
¢lenkou organizace Svaz faremnich zpracovateld, kterd po-
maha malym prvovyrobctiim. Aktivni farmarka byla po za-
sluze vyhlasena podnikatelkou roku okresu Vyskov 2015.
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Zkusenosti s projekty PRV 2014-2020

Mouckovi maji jesté jiné podnikani, ze kterého spolufinancuji
aktivity farmy Drysice. Na farmé se Casto konaji vzdélavaci akce
zamérené na zpracovani mléka a vyrobu mlécnych produktl
a také jiz tradi¢ni jarmark Drysické dyrnobrani. Navstéva

na farmé Drysice byla do programu zafazena jako inspirujici
ukazka mozné cesty diverzifikace v zemédélstvi a zpUsobl
odbytu mistnich produkt(. Pro tyto aktivity lze Cerpat financni
podporu z PRV, operace 4.1.1,4.2.1,6.1.1,16.2.2,16.4. 1, Ci
dotace pres mistni akéni skupiny M19.

Vyznam regionalni znacky
Moravsky kras — regionalni

___ produkt

MORAVSKY KRAS - regionalni produkt® je znacka pro
zdejsi vyrobky, ktera garantuje pdvod vyrobk( v Morav-
ském krasu a okoli a jejich jedinecnost vyplyvajici z vazby
na tento region. Znacka je udélovana od Unora 2007 Feme-
slnym vyrobkim, potravinarskym nebo zemédélskym
produktiim. Znacku ziskaji jen ti vyrobci, jejichz produkty
prosly pfisnym procesem certifikace, v némz jsou hodnoce-
ny nezavislou certifikacni komisi. Od ledna 2014 je znacka
udélovana také poskytovatelim ubytovacich sluzeb, stra-
vovacich sluzeb a tzv. zazitku (tj. sluzeb a jednorazovych
akci zprostredkujicich kulturni, pfirodni a dalsi zajimavosti
regionu).

Spoleénym rysem drzitell znacky je plavod v turistické ob-
lasti Moravského krasu a okoli, zaruéena kvalita nabizenych
vyrobku i sluzeb, vysoky podil rucni prace, pfima vazba na
region a tradice.

Logo znacky znazornuje kapku vody modré barvy, symbo-
lizuje prirodni Zivel, ktery od nepaméti vytvari charakteris-
ticky raz krajiny Moravského krasu. Voda, jejiz je kapka ma-
lou soucasti, dava lidem Zivot a byla a je neodmyslitelnym

pomocnikem pfi lidské praci. Nositelé znacky jsou povinni
své vyrobky i sluzby fadné oznacit. Nejbéznéjsim zplsobem,
jakym mohou byt vyrobky oznaceny, je umisténi samolepky
na vyrobek nebo jeho obal. Poskytovatelé certifikovanych
sluzeb pak umistuji symbol kapky na své budovy. Pravo
uzivat znacku maji pouze vyrobci a poskytovatelé sluzeb
z pfesné vymezeného uzemi.

Cilem znacleni je zviditelnit region Moravského krasu
a pomoci zdejSim vyrobclim a poskytovateliim sluzeb v ces-
tovnim ruchu. Znacka usnadni orientaci zdkaznikim - a to
jak turistiim, ktefi si chtéji odvézt skute¢né pravy suvenyr
z Moravského krasu, tak mistnim obyvatellm, ktefi chtéji
nakupem podpofit predevsim ,své“ vyrobce. Soucasti zna-
ceni je také certifikace prodejnich mist, ktera nabizeji regi-
onalni vyrobky a produkty. Mezi tato prodejni mista mohou
patfit rizné obchody, ale také informacni centra nebo re-
cepce hotell a prodejny v muzeich. Velice ¢asto jsou takto
certifikované také prodejny primo u vyrobc( ¢i producent,
véetné prodeje ze dvora. Ve vSech téchto zafizenich je sa-
mozrejmosti poskytovani informaci o nabizenych certifiko-
vanych vyrobcich a produktech.

V roce 2017, tedy presné 10 let od jejiho zalozeni,
je nositelem zna¢ky MORAVSKY KRAS - regionalni produkt®
na 31 vyrobkl a produkt(, 12 ubytovacich a stravovacich

sluzeb a 4 zazitky. .
"
)

B

25



Pri marketingové komunikaci regionalnich produktt by mél byt
zddraznén regionalni piivod. Regionalni producenti nemohou
konkurovat cenou, ale pravé regionalni plivod mizeme pova-
zovat za konkurencni vyhodu a vyuzit ho jako marketingovy
nastroj. Cesti spotfebitelé maji ¢im dal vétsi divéru v domaci
potraviny, preferuji ndkup ¢eskych potravin pred zahrani¢nimi
a mysli si, Ze regiondlni potraviny od lokélnich producentt jsou
Zakladnim predpokladem pro komunikaci regionalnich
potravinarskych produktl je zdjem spotrebitele o jejich
puvod a o produkt jako znacku. Znacku mizeme chapat
v pfipadé regiondlnich produktd jako jeden z nejvyznamnéj-
Sich nastroji marketingové komunikace.

Nez zacnete s marketingem, zamyslete se nad 4 zakladnimi

tématy:

1.Konkurenéni vyhoda lokalnich produkt(: uvédomeéni si,
co prodavam a kdo jsem

2.Poznani cilové skupiny a zjisténi, komu prodavam

3.Moznosti prodeje regionalnich produkt(, potencialu odbytu

4.Efektivni marketingova komunikace, jak prodavam?

Zakaznik nekupuje jen produkt, ale ,samotného zemédélce*

»Dejte si tvar® - vypravéjte pribéhy a ztotoznéte se s kon-
krétni potravinou. Pfibéhy mohou vyuzivat témat rodinné
tradice, predstavovat zaméstnance vyroby, propojovat vy-
robek s hodnotami a lakadly daného regionu. Nabizejte tak
nejen kvalitu, ale také rodinnou tradici ¢i tradici regionu.
Pozn.: Mozné vyuziti i v rdmci tzv. content marketingu (ob-
sahového marketingu)

e Face-to-Face kontakt (tvafi v tvar) dotvori kompletni zazi-
tek z ndkupu a vyvolava tak opakovany nakup. Ukazte, kdo
za konkrétnim produktem stoji. Pokud vyuzivate v rdmci
prodeje napf. brigddnikd, ktefi neznaji dokonale vasi znac-
ku, je potrfeba jim vstipit zakladni informace a hlavné jim
popsat pocit, ktery by zakaznik mél ziskat pfi nakupu pro-
duktu. Pokud je to vSak jen trochu mozné, mél by se produ-
cent mezi zdkazniky objevovat a navazovat kontakty. Jen
tak je mozné budovat zakladnu vérnych zakaznikd.
Zapojte rodinu, pomocniky, zaméstnance a zap(isobte
jako ,kvalitni“ mistni producent. Kazdy, kdo se podili na
vyrobé, distribuci nebo propagaci produktu, by mél jasné
vnimat jeho hodnotu. Neni potfeba se bat kohokoliv za-
Skolit. Dllezité v3ak je, aby vSichni tahli za jeden provaz
a komunikacni linka tak byla jednotna.

Klicem k tdspéchu je tak vztah vytvoreny mezi vyrobcem
a zdkaznikem.

Spravné definovana cilova skupina zvysuje efektivitu pro-

deje. Zajimejte se o zakazniky, ktefi vase produkty naku-
puji. Ptejte se, odkud pfisli, pro¢ maji zajem zrovna o vas
produkt. Hledejte u nich i inspiraci - zeptejte se na to, co
by na vasem produktu vylepsili, co by mohlo byt vhodnym
doplrikovym produktem nebo zda by ocenili jinou velikost
baleni. VSechny informace, které od svych zakaznikd sesbi-
rate, mohou vést k lepSimu pochopeni jejich potreb. Pfine-
se to nejen inspiraci, kterou mlzete do vyroby promitnout,
ale také si mlizete vytvaret svij typicky segment zakazniki
- odhalit motivy chovani apod.

Typickymi skupinami zakaznikl nakupujicich regionalni
produkty jsou:

e Turisté a vyletnici, ktefi nemaji trvalé bydlisté pravé vtom
regionu, ve kterém by jejich zdjmem mohlo byt ochutnat/
nakoupit typickou regionalni potravinu/vyrobek.
Obyvatelé daného regionu, kde by se daly vypozoro-
vat prvky pfislusnosti a tzv. patriotismu, ktefi chtéji
podporovat mistni producenty a jsou hrdi na potraviny
ze svého regionu, obyvatelé, ktefi chtéji konzumovat Cer-
stvé potraviny (jakékoliv jiné produkty) se zaru¢enym pu-
vodem a pfipadné zndmou vyrobni technologii.
Obyvatelé Ceské republiky, ktefi vyjizdéji do zahranici
s dil¢im cilem obdarovat obyvatele mimo nasi zemi typic-
kym regionalnim produktem, tedy mohou to chapat jako
perspektivni vyvozni artikl.

e Cizinci a obyvatelé jinych zemi, ktefi by radi ochutnali

speciality typické pro nasi zemi, pfipadné vybrany region,
ve kterém se budou nachazet.

Pro identifikaci mist prodeje regionalnich potravin je dulezité
si uvédomit, kde bude pro zakaznika nabidka regionalniho
produktu zajimava a jak nejvice mu nadkup usnadnit.

Mlizete se zaméfit jak na primy kontakt se zakaznikem (prodej
ze dvora, farmarské trhy, vystavy a prehlidky, kulturni akce),
tak prodej pres zprostredkovatele (do restauraci, specializova-
nych prodejen, hotel(), kde ke kontaktu producenta se zakaz-
nikem nedochazi a o to vice musi byt kladen dliraz na oznaceni
a identifikaci produktd s konkrétnim producentem/regionem
(at uz prostfednictvim baleni, oznacenych nakupnich ploch
nebo napf. doplikovych tisténych materialt o vyrobku).

Pfima distribuce

e Nafarmé

o Na (farmarskych) trzich
e Ve vlastnich prodejnach
e E-shop

Nep¥rima distribuce

e Velkoobchod

o Mistni malé prodejny, ,zdrava vyziva“, fetézce

e Jinde (restaurace, informacni centra, prodejny suvenyru)



Za efektivni marketingovou komunikaci mizZeme povazo-
vat tu, kterd prodava, zvysuje obrat firmy, prodeje. Konec-
nym cilem ve vztahu k marketingové komunikaci by pro
producenta nemélo byt pouze vyvolani zadjmu o regional-
ni produkty, pobavit, nadchnout, ale prodat. Mé&fit vSak
efektivitu reklamy a jejich nastroj(, zvlast u produktového
segmentu, jakym jsou napf. regionalni potraviny, jen pro-
stfednictvim zvySeného prodeje, vSak muze byt zavadéjici.
Uspésny prodej zavisi kromé reklamy na celé fadé dalsich
faktor(, které nemohou byt producenty ve zvySené mire
ovlivnitelné (faktory politické, ekonomické, technologické,
zmény v legislativé, aktivita jinych producentd atd.). Pfi za-
vadéni prvkd marketingové komunikace je nutné brat v po-
taz nejen viechny vySe zminéné kroky, ale predevsim jaky
informacni obsah je vhodné zvolit.

Produkt

e Obal prodava - deklarujte nejen vlastnosti vyrobku z di-
vodu zvySovani pocitu jeho kvality, ale stale podstatnéj-
Si je jeho vzhled, zamyslet se nad tim, jak napf. zobrazit
vUni, kterd se ,,da zobrazit“. DUlezité je byt otevieny. Inspi-
rujte se z okoli, z Instagramu, Pinterestu...

¢ Nezapomerite upozornit na misto plivodu. To je pro spo-
trebitele stézejni, podle mista plivodu vnima vyrobek jako
regionalni. Upozornéni miZe byt nejen na obalu, ale i na

doprovodnych materialech, ozna¢enim mista prodeje aj.

o Pokud ma vas region tradici, zd(iraznéte to - propojeni
vyrobku s tradicemi regionu muize dodat punc kvality
a néceho, co chce zdkaznik mit doma.

o RUzné velikosti balenii darkové balicky mGzou posilit vni-
mani RP (at uz kvuli riznym cenovym hladindm, nebo na-
opak moznosti nékoho obdarovat - vyvézt RP za hranice).

 Doplikovy sortiment, ktery pomuze zlepsSit konzumaci
vasich produkt(l, rozsifi pestrost nabidky - opét je dulezi-
té sledovat aktualni trendy.

e Edukace - poskytnéte zakaznikim doporuceni, inspiraci,
pouceni, jak s produktem nakladat (nejen v ramci baleni,
ale napt. prostrednictvim webovych stranek, newsletter(,
blogu nebo socialnich siti).

Cena

Ukazte, ze je ,vas“ produkt vyrabén s laskou. Jen tak bude
zadkaznik ochoten zaplatit vdmi pozadovanou cenu. Slevové
akce je samozfejmé mozné vyuzivat, ale daleko vyhodnéjsi
se u RP jevi pfistoupit k tzv. ,bonustiim k produktu® - vzorek,
ochutnavka, material s recepty pro vyuziti produktu atd.
MiZeme se fidit heslem:

Propagace

Je nutné hledat co nejlepsi cestu, jak ze spotrebitell, ktefi
neznaji konkrétniho producenta, udélat zakazniky, ktefi ho
budou dale doporucovat. Vtomto sméru je mozné se véno-
vat primarné neplacenym formam komunikace, kdy produ-
cent investuje pouze sv{ij Cas, Usili a znalosti.

Jednou z dulezZitych forem komunikace je prezentace na
internetu. Nemusi jit jen o web, ale napf. i Facebook, stran-
ku/profil na Instagramu. VSude je mozné komunikovat se
zadkaznikem, dodavat mu zajimavy obsah, vkladat fotogra-
fie, navody, recepty, zajimavosti nebo poodhalit taje vyro-
by a rodinné tradice. Takova forma prezentace slouzi nejen
k predstaveni produktu, ale i samotného producenta. Po-
skytnéte uzitecné rady k uchovani, Gpravé a konzumaci
jednotlivych produktd, seznamte se zdravotnimi aspekty,
doporucte vhodné kombinace apod.

Internet nabizi rozsahlé moznosti, prostiednictvim kterych
je mozné zvysit povédomi zakaznikli o regionalnich potravi-
nach, navstévnost webovych stranek nebo interaktivitu za-
kaznika. Je mozné pfistoupit k formam reklamy, které jsou
zdarma, a minimalizovat tim naklady na marketingovou ko-
munikaci. Casto pravé s pomoci neplacenych forem reklamy
na internetu je mozné ziskat vétsi a stabilnéjsi pocet novych
navstévnikd.

Pokud se budou délat aktivity na internetu koordinované
a pribézné se bude provérovat jejich ucinnost, je mozné
zvySovat efektivitu a pozitivni dopad aktivit na podnikani.

1. SMM (social media marketing) - k setkavani se zakaz-
nikem mize dochazet prostfednictvim nejriiznéjSich soci-
alnich siti, jde o skvély zplsob, jak navazat se zdkaznikem
i oboustrannou komunikaci. Je mozné pfimét zakaznika, aby
zacal regionalniho producenta sledovat, a nasledné zakazni-
kovi sdélovat informace pfimo ve firemnim profilu. Aby vSak
zakaznik mél divod stranku sledovat, je nutné mu nabidnout
néjaky bonus, ochutnavku zdarma nebo slevu na oplatku za
to, ze se stane fanouskem napfiklad na Facebooku - tzn. je
nutné poskytnout prfidanou hodnotu, néjaké zlepseni, pro-
kazat jim sluzbu nebo zakaznik{im jakkoli pomoci.

2. Webové stranky producenta a spoluprace s pfibuzny-
mi/pratelskymi webovymi strankami - doporu¢enim muze
byt spojit se s blizkymi regionalnimi producenty a snazit se



ze spoluprace na internetu vytézit maximum pro vSechny.
Vzajemné odkazovani na webové stranky, podpora informo-
vanosti o regionalnich produktech mize byt velmi efektivni
a za vzajemné sdileni informaci je mozné si po domluvé ne-
platit. Stejné tak je zAdouci uvadét na webovych strankach
vSechny potfebné informace, véetné odbérnych mist, pro-
dejen a dalSich aktivit souvisejicich s regionem.

3. Blogy - blogy o gastronomii, zdravém Zivotnim stylu ci
jidle nabyvaji ¢im dal vice na oblibé. Pokud je blog zamére-
ny na feSeni néjakého problému nebo hodnotné informace
- aktuality z regionu, nové pfistupy k Setrné vyrobé potra-
vin, recenze gastronomickych zafizeni, je mozné si vybudo-
vat navstévnost s presmérovanim na konkrétni regionalni
produkty - dochazi k velice dobrému cileni, véetné zvySo-
vani konverzi. Dopliiovani vhodného obsahu na blog a jeho
sprava jsou vSak pomérné narocné aktivity, a je tedy mozné
se domluvit i s nékym, kdo provozuje sv(ij vlastni blog s pfi-
buznou tematikou, z hlediska vkladani recenzi regionalniho
produktu a informaci napf. o zplisobech jeho pfipravy, kon-
zumace apod. Timto zplisobem je mozné ziskat nové ¢tena-
fe i nové zakazniky.

4, E-mailing - je povaZzovan za jednu z nejefektivnéjsich
forem reklamy na internetu, kdy dochazi k pfimé komuni-
kaci mezi producentem a zdkaznikem, je mozné zakaznika
oslovovat s nejnovéjsimi informacemi, vytvaret uzite¢né

newslettery s informacemi o déni v regionu nebo o novin-

kach producenta a tak budovat dlouhodoby vztah se zakaz-

nikem, véetné impulst k dalSimu nakupu.

Vramci podpory prodeje je mozné zaméfit se i na aktivity, kte-

ré vyzaduji financni zatéz, ale zarover jsou pozitivné vnimany

spotfebiteli a zvysSuji jejich zaujeti konkrétnim regionalnim
produktem:

e Moznost ochutnavky v prodejnach - umoznit zakazni-
kdm ochutnat regionalni potravinu je uzitecny nastroj
podpory prodeje. Tato forma podpory prodeje vsak
znamena predevsim jednorazové navyseni nakladl pro
vyrobce i prodejce, da se vSak jit i smérem 1+1 vyrobku
zdarma, vzorku k ndkupu konkrétni regionalni potravi-
ny apod.

» Oznaceni regall - sounaleZitost s konkrétnim producen-
tem/krajem, jde o oznaceni typickou znackou, logem,
mapkou pfislusnosti k regionu nebo popisem vyroby
a producenta, s cilem upozornit, Ze se jedna o regionalni
vyrobek.

« Vlystaveni v samostatnych stojanech - blok regélu s RP,
regionalni pult, specialni samostatné oddéleni. Cela sto-
jant pomahaji zdkazniklm odliSovat regionalni produkty
od ,béZnych“ potravin (napf. oznacuji vyjimecné misto
plvodu nebo zpUsob vyroby).

¢ Plakaty nad prodejni plochou ¢i u ni s napisy, ze se jedna
o regionalni potravinu - s dodrzenim jednotného vzhledu
a stylu producenta, stejné barvy apod.

Celostatni sit pro venkov RO SZIF Brno

Jihomoravsky kraj a Kraj Vysocina

CSV RO SZIF Brno v rdmci svych aktivit motivuje, pfedava informace o mozné dotacni podpore PRV; vytvafi prostor pro dis-
kuzi na aktualni témata (spolecna zemédélska politika, spoluprace dodavatell a podpora mistnich trhi); umoznuje rovnéz
vymeénu nazor(l mezi UspéSnymi aktéry rozvoje venkova a odbornou i laickou verejnosti.

Aktivity CSV RO SZIF Brno jsou realizovany ,,zespoda nahoru®, tzn. Ze ¢innost vychazi z potfeb regionu a podnétli nasich
partner(.

Podékovani patfi aktivnim subjektiim, které spolupracuji s Celostatni siti pro venkov RO SZIF Brno:

MAS Brana Vysociny, Kraj Vysocina, Zahradnicka fakulta MENDELU Lednice, Vyzkumny ustav melioraci a ochrany
pudy, Regionalni agrarni komora Jihomoravského kraje, Chaloupky o.p.s., MAS Kralovska stezka, Vyzkumny ustav
bramborarsky Havli¢kiiv Brod, Poradensky svaz BramboraFsky krouzek, Havlickova Borova zemédélska a.s., Ceska
komora pro pozemkové Upravy.

CELOSTATNI SIT PRO VENKOV
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