JAPONSKO




PROC?

* 130 milionu lidi

e Stabilita

* Predvidatelnost

* Plati pravidla

* Vysoké marze

e Vytrvalost

* Solventnost a ochota platit za kvalitu
A Cina?



Ale...

Dlouhé namluvy
Dopravni naklady
novace, inovace, inovace
novace

Konkurence — na trhu s alkoholickymi napoji je
500 novych produktt

Tarifni a netarifni bariéry — napf. ryze
Trvanlivost nejlépe 1 rok




JENZE

Tradice — chmel

Cestovni sentiment

Nejvyssi pocet bohatych domacnosti na svete
Prodejni ceny

Pres 20% obyvatelstva je pres 65
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KONZUMACE

Alcohol drink consumption

(sales in JPY mm) 90-99
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/ Japanese Sake

Shochu
Wine

\ Whiskey & Brandy

Beer
Happoshu
Third Beer

Other



NEJSME JAKO ONI

EXPORTER — IMPORTER — VELKOOBCHOD - MALOOBCHOD

EXPORTER — IMPORTER — DISTRIBUTOR — NARODNI VELKOOBCHOD — REGIONALNI
VELKOOBCHOD — LOKALNI{ VELKOOBCHOD - MALOOBCHOD




SROZUMITELNOST




Globalni trh s potravinami

Euro Bn ~ Global Food Retail Industry
Value Approx Euro 3 Tr|II|on
Japan is approx:
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SOBESTACNOST

% food self-sufficiency (calorie basis)
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ZAKLAD

Narocny trh

Velka ocekavani — a stoupaji
Baleni je dalsi hodnotou vyrobku
Dulezita je kvalita, ne nizka cena
Trh ma rad luxusni zbozi
Zakaznici pred konzumaci studuji



Najdete Ceské plvo?
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TRENDY NA TRHU POTRAVIN

Bezpecnost
Kvalita
Ruznorodost
Zdravi prospésné
Pohodli

Novinky

Malé baleni



ZKUSENOST

e Koncern chce pro zacatek dovazet kontajner
piva mesicné a dodavat do supermarketu

— vi proc to déla
* Dodat vzorky
* Nabidka

e Jednani



* Ach ty vzorky...

Ze Ctyr pivovaru vzorky odesila jeden. Bohuzel se
cestou rozbiji. Vzorky dalsiho se dari zajistit na
misté od drobného distributora. Dva to rovnou
vzdavaji, jeden se jeste dotazuje, zda nékdo
téch sest lahvi zaplati. Nekdo resi cenu
postovného a navrhuje preliti piva do pet
lahve a docileni Uspory na postovném. Vzorky
vytrvalejsiho pivovaru nakonec privazi kolega,
co jede na sluZzebni cestu. Sest tfetinek. Jenze
trem z nich vyprsi za tri tydny zarucni doba.
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